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1-INTRODUCCIÓ

Després de la temporada turística de l'any anterior marcada per unes excel·lents dades
d’ocupació, l'Ametlla de Mar experimenta un lleuger retrocés d’un 0,8% en l'ocupació
turística aquest estiu 2023. 

La tornada a la normalitat ha estat una bona notícia per al sector turístic local, que s'ha vist
enfortit per l'arribada de turistes nacionals i la recuperació dels internacionals. Els hotels i
apartaments turístics van registrar alts nivells d'ocupació, cosa que ha generat un augment
en l'activitat econòmica i l’ocupació. Tot i això, l'augment de la demanda també ha generat
algunes dificultats, com l'augment dels preus i la manca de disponibilitat en alguns
allotjaments, sobretot el mes d’agost.

Aquest fet demostra que el turisme està recuperant a poc a poc la seva activitat i que
l'Ametlla de Mar continua sent una destinació atractiva per als visitants. A l’espera que la
tendència positiva continuï i es consolidi en els anys vinents. 

Perspectives futures: consolidació i expectatives per al sector turístic a l'Ametlla de Mar.
Sembla que les perspectives futures del sector turístic a l'Ametlla de Mar són positives. La
localitat ha demostrat una capacitat de recuperació ràpida després de la crisi sanitària del
COVID-19 i s'espera que aquesta tendència continuï. 

La implementació d’iniciatives per millorar l'experiència turística, com ara l'oferta
gastronòmica i cultural i les activitats a l'aire lliure. Tot això fa que l'Ametlla de Mar
continuï sent una destinació atractiva per als visitants, traduïnt-se en un augment en
l'ocupació turística i en el seu impuls econòmic. 

En resum, el futur del sector turístic a l'Ametlla de Mar sembla que continuarà
consolidant-se.

2023,  LA TORNADA A LA NORMALITAT: 
ES CONSOLIDA LA BONA OCUPACIÓ TURÍSTICA A
L’AMETLLA DE MAR DESPRÉS DELS ANYS POST PANDÈMIA.

LA NOSTRA POBLACIÓ CONTINUA LIDERANT L’ INGRÈS EN
TAXA TURÍSTICA A LES TERRES DE L’EBRE AMB MÉS DEL
DOBLE DEL 2N MUNICIPI  (7È A LA DEMARCACIÓ DE
TARRAGONA, 27È EN EL GLOBAL DE CATALUNYA).



Tot i això, la pandèmia de COVID-19 ha deixat la seva empremta en la manera com els
turistes viatgen i gaudeixen de les seves vacances, plantejant preguntes sobre com
s'adaptarà la indústria turística als nous desafiaments. 

A més, és important considerar com es poden mantenir els alts nivells d’ocupació turística
sense comprometre la sostenibilitat ambiental i social de la destinació. En darrera
instància, queda per veure si el nostre municipi i altres destinacions turístiques poden
assolir un equilibri entre el creixement econòmic i la protecció del medi ambient i les
comunitats locals.

EL FUTUR DEL TURISME: TENDÈNCIES I REPTES PER AL 2024.

L'aposta per la sostenibilitat i la irrupció de la intel·ligència artificial seran algunes de les
tendències més destacades del sector turístic per a l'any vinent.

L’any 2024 serà un any clau pel turisme. Després d’un 2023 marcat per uns
esdeveniments significatius com el creixement de l’economia global combinat amb la
inflació i volatilitat, tensions geopolítiques (Ucraïna-Rússia; Israel-Palestina), preocupació
pel canvi climàtic i l’adopció de noves tecnologies (intel·ligència artificial, el blockchain, la
ciberseguretat i el 5G), el sector turístic encara un any clau.

Durant el 2023 hem assistit a diferents conferències i jornades tècniques sobre 
la intel·ligència artificial aplicada al sector turístic.
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L’AJUNTAMENT DE  L’AMETLLA DE MAR PRESENTA CANDIDATURA ALS FONS EUROPEUS
NEXT GENERATION.

1. DENOMINACIÓ DE L'ACCIÓ
Desenvolupament del projecte estratègic de redacció del Pla de Sostenibilitat
Turística de L’Ametlla de Mar per a la convocatòria extraordinària del programa 2023
de la Secretaria de Estado de Turismo inscrit al Pla d'impuls del Sector Turístic dins
de l'eix estratègic Millora de la Competitivitat de la destinació turística.

2. JUSTIFICACIÓ DEL PROJECTE
El Programa de Plans de Sostenibilitat Turística va estar aprovat per la Comissió
Sectorial de Turisme a la reunió de 25 de juny de 2020, i posteriorment ratificat en
Conferència Sectorial de Turisme el passat 13 de juliol. S'inscriu en el tercer pilar, «Millora
de la competitivitat de la destinació turística», del Pla d'Impuls del Sector Turístic (Reial
decret llei 25/2020, de 3 de juliol, de mesures urgents per donar suport a la reactivació
econòmica i l'ocupació). Ha estat elaborat per la Secretaria d'Estat de Turisme (Setur) en el
si del Grup de Turisme Sostenible de la Comissió Sectorial de Turisme de les comunitats
autònomes, comptant a més amb la participació de la FEMP.

El present programa adreçat  a incrementar la sostenibilitat i la capacitat operativa de les
entitats locals i dels gestors de les destinacions. Aquest programa ajudarà a les entitats
locals gestores de les destinacions turístiques a articular plans d'acció locals que
incorporin actuacions transformadores en resposta a aquesta crisi, que millorin la
sostenibilitat de les destinacions i que, en estreta col·laboració amb el sector privat,
permetin recuperar, mantenir i atraure la demanda turística.

L'Estratègia de Sostenibilitat Turística en Destinacions respon a dos objectius generals.
En primer lloc, donar suport a les destinacions turístiques, qualsevol que sigui la seva
escala i el tipus de demanda a què respongui, en el seu procés de transformació cap
a hubs o pols d'innovació turística capaços d'integrar en la seva oferta la sostenibilitat
mediambiental, socioeconòmica i territorial, i de desenvolupar estratègies de resiliència
davant els nous reptes de l'ecosistema turístic, des del canvi climàtic, fins a la saturació de
la demanda turística o les crisis sanitàries i de seguretat.

El segon objectiu general és aconseguir, a través dels diferents instruments d'intervenció,
una major cohesió territorial, no només relacionant l'oferta i les destinacions de cada
territori, sinó creant connexions entre les destinacions de diferents regions.
En aquest sentit, l'Estratègia de Sostenibilitat Turística en Destinacions busca un
desenvolupament equilibrat del potencial turístic en el conjunt del territori, de manera que
contribueixi a la solució de problemàtiques comunes de les dimensions ambiental,
socioeconòmica i territorial de la sostenibilitat, promovent un repartiment racional de les
càrregues sobre el territori i consolidant una gestió territorial integral que ajudi a frenar els
processos de despoblació.
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Així doncs, els resultats esperats d'implantació d'un pla de sostenibilitat turístic en destí
són els següents:

• Millora de les destinacions turístiques gràcies a la inversió en
actuacions claus per a l'augment de la seva competitivitat que permetin
un efecte d’atracció sobre la demanda turística i un efecte dinamitzador del sector
turístic privat.

• Incorporar de manera efectiva la sostenibilitat i la digitalització en la gestió
dels recursos, infraestructures i productes turístics dels destins.

• Diversificar l'oferta de destinacions turístiques a través de la creació de nous
productes que contribueixin a generar oportunitats d'ocupació i activitat,
redistribuir la renda turística i afavorir la cohesió territorial i la desconcentració de la
demanda, en particular en les zones rurals, així com provocar la desestacionalització.

• Millorar el capital natural de sistema turístic, garantint la seva perennitat
mitjançant la reducció de les emissions, la millora de la gestió de deixalles i aigües,
la protecció, restauració i aprofitament turístic dels ecosistemes, la renaturalització
dels mateixos i la introducció d'actuacions de prevenció o mitigació dels efectes del
canvi climàtic.

El Pla Territorial de Sostenibilitat Turística de Catalunya 2023, és un model ‘bottomup”,
amb prioritat en destinacions turístiques de sol i platja ja siguin:
Destinacions de sol i platja molt internacionalitzades
Destinacions de sol i platja mixtes / residencials

L’Ametlla de Mar compleix tots els requisits que ha de tenir una destinació per a ser
beneficiari de l'ajut dels plans de sostenibilitat turística en la categoria de destinacions
de sol i platja mixtes/residencials.

La convocatòria extraordinària dels plans de sostenibilitat turística en destins, que
es va publicar el  mes de febrer del 2023, és finançada al 100%
(amb l'iva com a despesa subvencionable) i requereix un pressupost amb una inversió
mínima de 2 milions d'euros per als tres anys de durada.

És per aquest motiu que, el projecte de redacció del pla de sostenibilitat turística de
L’Ametlla de Mar, s'ha enfocat i va molt adreçat a aconseguir finançament per aquesta via.
L’estructura del document i del projecte va ser  pensat ja per presentar candidatura a la
convocatòria als plans de sostenibilitat turística a la categoria de Destinacions de sol i
platja mixtes/residencials.
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Aquesta categoria acull aquelles destinacions que, encara que comparteixen en bona
mesura les dificultats i necessitats dels pioners en termes de gestió de la sostenibilitat,
estan menys orientats a la demanda internacional i menys connectats a les seves
dinàmiques. Les segones residències dominen l’oferta d'allotjament, cosa que disminueix
la seva rendibilitat i pateixen més estacionalitat. Per evitar la decadència i tornar-se a dinamitzar,
necessiten repensar-se més enllà de la prestació eficient de serveis generalistes. Partint
dels atributs que els singularitzen com a part d'un territori, la inversió ha de contribuir a
configurar una oferta més rica i integradora que aporti valor afegit al model de turisme i els
permeti reposicionar-se com destins de sol i platja atractius, amb capacitat de projectar-se
cap al territori, incorporar zones properes de l'interior rural amb recursos turístics culturals
i/o naturals i oferir un llarg ventall de propostes de lleure.

3.- OBJECTIUS DEL PROJECTE
Els Plans Territorials de Sostenibilitat Turística de Catalunya 2023 hauran de contribuir
als Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS) i metes plantejades a l'Agenda
2030 de les Nacions Unides, i alinear-se amb les Directrius Generals de l'Estratègia de
Turisme Sostenible d'Espanya 2030, sent especialment destacable la seva contribució
a:
• La mitigació i adaptació al canvi climàtic.
• El foment de la mobilitat sostenible.
• La recuperació ambiental i connectivitat ecològica d'infraestructures verdes.
• La restauració i conservació del paisatge.
• La reducció de la contaminació atmosfèrica, del terra, lumínica i acústica.
• La preservació i restauració del patrimoni cultural.
• El foment de l'economia circular.
• La promoció dels productes agroalimentaris locals.
• L'impuls de la digitalització i l'ús de les TIC per la gestió turística.
• La millora de la governança turística, apostant per uns models molt més
participatius.
En quant a objectius específics del pla de sostenibilitat turística en la categoria de
destins de sol i platja mixtes / residencials, el projecte haurà de:
• Realitzar actuacions d'embelliment per tornar la personalitat a certs espais turístics.
• Implementar accions de renaturalització dels fronts marítims i altres actuacions per
lluitar contra el canvi climàtic en destins que són vulnerables.
• Crear activitats i productes o desenvolupar nous productes lligats a una oferta
complementària del sol i la platja que ajudin a la desestacionalització de l'oferta.
• Fomentar la connexió urbana – rural, amb el desenvolupament de
complementarietat amb els espais rurals propers, per a aconseguir una oferta més
diversificada i atractiva.
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4. FASES DE DESENVOLUPAMENT
El projecte va enfocat a poder sol·licitar l'ajut dels plans de sostenibilitat turística i
es desenvoluparà en 3 grans fases diferenciades:

FASE 1 - DIAGNÒSTIC ESTRATÈGIC I PARTICIPAT:
En aquesta fase, es portaran a terme les següents actuacions:

Descripció de l'ecosistema turístic de la destinació: àmbit territorial, nombre
d'establiments turístics, recursos i productes turístics, estratègia destinació...

Descripció de l'entitat local que presenta la candidatura als plans de
sostenibilitat: ens gestor de la destinació turística, solvència tècnica i econòmica
de l'entitat local.

Justificació de la necessitat del Pla: objectius qualitatius i quantitatius a
aconseguir duent a terme el desenvolupament del Pla de Sostenibilitat a més de la
justificació de la posada en marxa del pla.

Diagnòstic participat amb el sector privat que identifiqui la situació actual de
la destinació turística i les seves necessitats: situació de l'oferta i demanda
amb indicadors, grau d'aprofitament de recursos turístics, situació ambiental i
socioeconòmica de la destinació, els seus principals productes turístics, les seves
necessitats pel que fa a la gestió turística. El diagnòstic reflectirà si existeixen en el
mateix àmbit altres programes de desenvolupament turístic (tipus de programa,
accions que executa i fons) i les seves sinergies possibles.

Identificació de la problemàtica i necessitat de reconversió del destí que justifiqui
la intervenció del pla en l'àmbit de desestacionalització de la demanda, dependència
de mercats, perfil de client, manca de noves infraestructures que permetin canviar
el model turístic del destí, la creació de nous productes turístics adreçats a la d'accedir
a nous públics d'alt valor afegit per la destinació...

Participació dels agents locals en aquesta fase:
per al desenvolupament de la fase de diagnòstic estratègic participat es van realitzar
reunions i sessions de treball amb: alcalde, regidor/a de turisme, d'esports i de
cultura, d’infraestructures, tècnics de turisme de l’Ajuntament i amb el sector privat.
L'objectiu va ser incorporar la visió local en la definició de necessitats, prioritats i
actuacions del pla per tal que el projecte tingui el màxim consens i acceptació
pels diferents actors. 
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La distribució de les reunions va ser la següent:

• 5 sessions de treball amb alcalde, regidors i tècnics dels departaments
afectats: reunions amb els regidors i polítics de cadascun dels
departaments afectats pels projectes plantejats.
• 1 sessió de treball amb l'Oficina de Turisme de L’Ametlla de Mar.
• 1 sessió de treball dinàmica amb el sector privat: allotjaments,
restaurants, empreses activitats... 

FASE 2 - PLA D'ACCIÓ DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA.

En aquesta fase, es van dur a terme les següents actuacions:

Definició escenari de futur: definició de la missió del projecte i la visió estratègica
de la destinació a 3 anys vista que defineixi el posicionament, l'escenari de futur,
els elements d'avantatge competitiu...

Concreció dels objectius específics a complir amb l'execució del Pla: aquests
objectius han d'estar alineats amb les necessitats detectades en el diagnòstic a
través d'un quadre de comandament.

Definició dels eixos i principis de l'estratègia que marcaran la tipologia de
projectes i productes turístics a desplegar amb el pla.

Definició dels productes turístics estratègics per a la millora de la competitivitat i
sostenibilitat de la destinació a més d'una millora atractiva al mercat.

Elaboració del Pla d'acció: definició d'un programa operatiu d'actuacions a
desenvolupar a 3 anys vista per assolir els objectius i l'escenari desitjat. Cada
actuació es reflectirà en una fitxa que disposarà: 



Títol de l'actuació, necessitat de la destinació o dels productes que resol el Pla,
objectius específics de l'actuació, descripció d'aquesta, actor executor, actors implicats,
pressupost, data d'execució (1a, 2a o 3a anualitat), resultats previstos, indicadors per a
la seva avaluació. 

Es precisarà si el pla d'acció, o alguna de les seves actuacions, deriva d'algun procés de
planificació de turisme sostenible executat en la destinació, o bé si el Pla té relació i
sinergia amb altres plans de desenvolupament local vigents.

Les actuacions estan integrades als 4 eixos prioritaris dels plans de
sostenibilitat. Cada un dels eixos suposa un % mínim de la inversió:

EIX 1. Actuacions en l'àmbit de la transició verda i sostenible.
EIX 2. Actuacions de millora de l'eficiència energètica.
EIX 3. Actuacions en l'àmbit de la transició digital.
EIX 4. Actuacions en l'àmbit de la competitivitat

EIX 1. Actuacions en l'àmbit de la transició verda i sostenible.
Aquest eix comprèn actuacions d'infraestructura ciclista, adequació d'itineraris no
motoritzats, restauració ambiental, gestió d'espais naturals, accions d'implantació
d'economia circular, rehabilitació sostenible d'edificis i actuacions d'adaptació al
canvi climàtic.

EIX 2. Actuacions de millora de l'eficiència energètica.
Aquest eix comprèn actuacions d'eficiència energètica incloent les de mitigació del
canvi climàtic, actuacions orientades a la reducció de l'energia requerida per
proporcionar productes i serveis turístics, limitant la contaminació per carboni i
estimulant la transició cap a energies renovables així com actuacions de mobilitat
sostenible.

EIX 3. Actuacions en l'àmbit de la transició digital.
Aquest eix comprèn totes aquelles actuacions que facilitin la millora contínua dels
processos inclosos en la cadena de valor turística mitjançant l'ús de la tecnologia:
comunicació i accés als recursos, nous mecanismes d'interpretació del patrimoni,
sistema de gestió i comercialització de l'oferta...
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EIX 4. Actuacions en l'àmbit de la competitivitat.
Aquest eix comprèn totes aquelles accions de creació d'oferta, millora del producte,
creació d'equipaments, embelliment d'espais públics, posada en valor del producte
local, així com tot el relacionat amb la millora constant de la gestió de la destinació.

Cada eix està integrat per una bateria d'actuacions amb la informació detallada
per a la seva implementació.

El pla d'actuacions ha de complir amb el % exigible per cadascun dels eixos com
també amb les etiquetes climàtiques (etiquetes 35, 50 i 73) que han de complir-les
actuacions

Previsió de principals resultats del Pla: qualitatius amb vista als reptes del
Programa de Plans i previsió d'objectius i indicadors quantitatius.

Elaboració del cronograma de les actuacions al llarg de les tres anualitats.

Concreció del pressupost sol·licitat i cofinançament local.

Estructuració de procediment de comunicació i participació previst amb els
actors locals implicats durant l'execució de Pla.

Definició del procediment d'avaluació de l'execució de Pla.

FASE 3. EMPLENAR ELS DOCUMENTS DE LA CONVOCATÒRIA

Les propostes es van remetre via seu electrònica del Ministeri d'Indústria, Comerç i
Turisme.
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• Memòria tècnica de la intervenció: document normalitzat amb la justificació de la
necessitat de la intervenció, objectiu general, objectius específics, descripció
general del pla, indicadors, resum del pla, descripció del destí turístic (demarcació
territorial, productes turístics naturals, patrimoni cultural, sistema de gestió,
afluència turística, quantificació consum turístic…), problemàtic destí, diagnòstic
DAFO, procés participatiu, viabilitat del projecte, sistema gestió projecte,
indicadors...

• Descripció de l'actuació: model normalitzat de fitxa per cadascuna de les
actuacions amb descripció, necessitats de cada actuació, justificació, resultats esperats,
objectius, indicadors, pressupost, etiqueta climàtica...

EL PROJECTE DE PLA DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA: “L’AMETLLA DE MAR, LA CALA
MÉS NATURAL ÉS UN DELS SUBVENCIONATS I REP 2 MILIONS D’EUROS PER FINANÇAR
LES 22 ACTUACIONS.

Un cop rebuda la resolució oficial, l'Ajuntament comença la tramitació dels projectes prioritaris
del Pla de sostenibilitat turística.
L'Ajuntament de l'Ametlla de Mar va celebrar el dimecres dia 6 de setembre la primera de les
reunions de treball que han d'activar la tramitació dels projectes continguts en el Pla de
Sostenibilitat Turística, que serà finançat amb 2 milions d'euros procedents dels ajuts europeus
Next Generation de la Unió Europea.
Aquests fons serviran d'injecció econòmica per promoure noves activitats turístiques que es
desenvoluparan en tres anualitats 2023-2026. Les activitats van ser presentades en el Pla de
Sostenibilitat Turística i van ser inspirades majoritàriament en l'estudi del Pla Estratègic, que va
elaborar l'Ajuntament el 2021 comptant amb la participació d'agents públics i privats del sector
turístic, pesquer i cultural i també amb una representació de dones de diferents sectors del
municipi.
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En total hi ha 22 projectes subvencionats amb quantitats que van dels 12.000 als 198.000 € i
han d'estar executats en un 15% el desembre de 2024 i completament el 30 de juny de 2026.

Entre els projectes prioritaris i que ja s'ha acordat la responsabilitat de l’elaboració de
projectes, el plec de condicions administratives i el plec de prescripcions tècniques, així com la
seva licitació, es troba el mateix Pla de Gestió, el qual s'encarregarà a una empresa
especialitzada externa.

A més, s'hi troben projectes com el Pla de gestió sostenible de les platges, que perseguirà la
regeneració de platges i formacions dunars o la seva senyalització. També l'adquisició d'un
vaixell de neteja i gestió de les aigües costaneres o la millora del Camí de Ronda GR92 ma la
consolidació de punts concrets, millora d'accessos i mesures de seguretat.
Un altre dels projectes en el qual ja s'ha començat la tramitació permetrà l'adquisició d'un
minibús o vehicle elèctric de transport que connecti les platges a l'estiu. 
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13-NOVETAT 2023, PLA DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA EN
DESTINS “L’AMETLLA DE MAR, LA CALA MÉS NATURAL”: 



L'ocupació turística a la nostra població va començar amb molt bones dades per Setmana
Santa, continuant la tendència a l'alça durant la resta de la primavera, de l'estiu i part de la
tardor. Tenint en compte que ja veníem d'una molt bona temporada l'any anterior 2022.

OCUPACIÓ JUNY: Hotels 75%, càmpings 55% i habitatges d’ús turístic 70% = 66,6%
OCUPACIÓ JULIOL:  Hotels 90%, càmpings 60% i habitatges d'ús turístic 82% = 77,30%
OCUPACIÓ AGOST: Hotels 97%, càmpings 88%  i habitatges d'ús turístic 90% = 93%
CUPACIÓ SETEMBRE: Hotels 83%, càmpings 65% i habitatges d'ús turístic 77% = 75%

TOTAL OCUPACIÓ MITJANA 2023 = 77,97% (-0,80% respecte el 2022)

La bona climatologia va permetre desestacionalitzar la temporada amb una bona ocupació tant al
setembre com a l'octubre, principalment els caps de setmana. 
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L'ANY 2023 S'HAN OBERT AL PÚBLIC 4 PUNTS D'INFORMACIÓ I D'ATENCIÓ
TURÍSTICA:

L'OFICINA DE TURISME del Parc del Bon Repòs  i 3 PUNTS D'INFORMACIÓ TURÍSTICA
els mesos de juliol i agost: un al Centre d'Interpretació de la Pesca (que acollia l'exposició
de les fotografies premiades i finalistes del XXII Concurs de fotografia de les Terres de
l'Ebre), un al centre comercial de Les 3 Cales i un altre a l'entrada de la urbanització
Calafat.

L'any 2023 van ser ateses un total de 20.157 persones a les 4 Oficines d'informació
turística. 

PROCEDÈNCIA

Les dades de la procedència dels visitants a l'oficina de Turisme durant el 2023
reflecteixen una lleugera tendència  a l'alça del turisme internacional tornant als nivells
d'abans de la pandèmia.

PROCEDÈNCIA TURISME NACIONAL (CATALUNYA + ESPANYA): 62% (-2%)
PROCEDÈNCIA TURISME INTERNACIONAL: 38% (+2%)

       

17-INFORMACIÓ I ATENCIÓ TURÍSTICA.

     

PROCEDÈNCIA DELS VISITANTS ALS PUNTS
D'INFORMACIÓ TURÍSTICA:

CATALUNYA: 38% (-9%)
ESPANYA: 23% (+4,6%)

FRANÇA: 24% (+3,5%)
REGNE UNIT: 4% (+1%)
ALEMANYA: 2,5% (-0,5%)
SUÏSSA: 2% (=)
BÈLGICA: 1,5% (=)
HOLANDA: 1% (=
ITÀLIA: 0,5% (=)
RESTA DE PAÏSOS 3,5% (+3%)
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AMB QUI VIATGEU?

19-INFORMACIÓ I ATENCIÓ TURÍSTICA

Família
55.9%

Parella
24.7%

Sol/a
10.8%

Grup organitzat
4.3%

PROCEDÈNCIA.

Catalunya
46.5%

França
24.8%

Resta Estat Esp.
14.9%

Resta del món
7.9%

Alemanya
3%



TURISME DE L’AMETLLA DE MAR ARRIBA ALS 120.000 SEGUIDORS A LES XARXES
SOCIALS.

La marca Turisme Ametlla de Mar està d’enhorabona i és que ha arribat als 120.000
seguidors a la seva comunitat virtual, a través de les cinc xarxes socials que gestiona:
Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest i TikTok. A més, es consolida com la segona
destinació catalana més seguida en turisme a Catalunya, a Instagram.

A hores d’ara, la marca té un total de 121.774 seguidors, dels quals 61.921 són de
Facebook, 45.833 d’Instagram, 8.822 de Twitter, 3.649 de Pinterest i 1.598 a TikTok.

Les més seguides, Facebook i Instagram, són les dues xarxes on Turisme treballa més
intensament, amb publicacions cada dia de l’any i una alta interacció amb els usuaris.

A banda de les publicacions diàries, també es fan concursos fotogràfics, per tal de
fomentar l’activitat dels seguidors. 

Des del 2009, l’any que es va obrir el perfil de Facebook @turismeametllademar, que la
comunitat virtual no ha parat de créixer. I les xarxes socials s’han convertit en un punt
important a l’hora de la promoció turística de la població.

Actualment, l’Ametlla de Mar és un referent a Catalunya en la gestió dels perfils de
Facebook, Instagram, Twitter i Pinterest. En concret, l’Instagram ocupa el segon lloc al
rànquing de les destinacions catalanes, segons la llista elaborada per l’Associació de
Professionals de Turisme de l’Administració Local a Catalunya.
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L‘AMETLLA DE MAR MANTÈ EL SEGON LLOC AL RÀNQUING DE LES
DESTINACIONS CATALANES A INSTAGRAM (segons estudi d’APTALC gener 2024).
EL SEGON LLOC AL RÀNQUING DE LES DESTINACIONS CATALANES A
INSTAGRAM (segons estudi d’APTALC gener 2024).

En els últims anys s'ha donat un salt molt important en l'ús de les xarxes socials en les
DMO’s (Destination Management Organisations, és a dir les Oficines de Turisme en la
seva definició més àmplia); passant d'una presència testimonial poc activa en tot just
una o dues plataformes (Facebook i Instagram principalment) gestionades directament
amb personal de la mateixa Oficina de Turisme, a externalitzar el servei de Community
Manager i passar tenir una presència més activa en tres o més xarxes socials (
Facebook, Instagram, Twitter, etc...).

Això ens demostra la importància que ha passat a tenir el Social Media com a mitjà de
promoció turística a causa de la gran acollida que han generat a nivell mundial les
xarxes socials amb milions i milions d'usuaris connectats cada dia. Ningú consumeix
alguna cosa que no coneix, per això s'ha tornat indispensable donar a conèixer els
atractius i serveis turístics al major nombre de persones, usant els mitjans idonis per a
comunicar aquesta informació de forma eficaç i directa perquè desperti l'interès de
turistes potencials. És a dir, ser visibles allà on està la gent.

EL RÀNQUING.
Coincidint amb aquestes dates, i com cada any, l’Associació de Professionals de
Turisme de l’Administració Local a Catalunya (APTALC) ha fet una anàlisi de la
presència de les marques turístiques catalanes a Instagram. 

De la utilitat turística d'Instagram no hi ha cap dubte: es generen milers d'imatges que
projecten aspectes positius del territori i que es poden utilitzar per a promocionar-lo,
genera autoestima entre els ciutadans propis, informa, motiva i inspira futurs visitants,
posiciona les destinacions en l'imaginari col·lectiu, i un llarg etcètera d'aspectes que els
gestors cal que valorin. Instagram s’ha convertit en la xarxa social turística per
excel·lència.

Aquesta llista s'ha elaborat en base només als comptes oficials de les destinacions, és a
dir, els que corresponen als organismes encarregats de la gestió turística del territori
(sigui en l'àmbit administratiu que sigui i es gestionin directament o a través d'un servei
extern).

S'han tingut en compte el nombre de seguidors (followers) i no altres aspectes com són
el nombre de fotografies penjades per cada organisme o el nombre de fotografies
etiquetades amb una determinada etiqueta (hashtag).

Encapçala el rànquing el compte de Turisme de Barcelona amb 505.000 seguidors, per
cinquè any consecutiu el compte de l’Ametlla de Mar Turisme conserva el segon amb
45.800 (3.000 més en un any), i en tercer lloc ens trobem el compte de Tarragona
Turisme amb 42.500. Completen el TOP5 Girona amb 31.900 i Salou amb 29.300
seguidors.

21-PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS, INSTAGRAM.
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PRINCIPALS ACCIONS DE PROMOCIÓ A LES XARXES:

Foto del dia (cada dia de l’any) escollida entre els posts dels nostres seguidors publicats
amb l’etiqueta oficial #AmetlladeMar.

Elecció de la foto del mes entre les 4 publicacions amb més m'agrada.

Elecció de la foto de l’any entre les 12 fotos de cada mes.

Publicació de stories, reels, vídeos de producció pròpia.

Respondre diàriament tots els missatges rebuts a totes les xarxes socials.

Republicar de totes les stories en les que ens han etiquetat.

Sorteig amb empreses del sector turístic local: Ametlla Diving, restaurant Meleta de Romer,
Liberty Wings, On Boats Rental, Seawave, xiringuito La Subhasta de l’Estany, l’Estany
Paddle Surf, Sushimar, Top Fisher.

Les publicacions de tots els sortejos s’han publicitat per donar més visibilitat i augmentar
els participants i a la vegada els seguidors, tant als perfils de les empreses col·laboradores,
com al perfil propi de Turisme de L’Ametlla de Mar.
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26-PROMOCIONS ONLINE: WEB, APP, BLOG

LA IMPORTÀNCIA DE LES EINES DE MÀRQUETING DIGITAL PER A LES
DESTINACIONS TURÍSTIQUES.

Els llocs web són essencials per al màrqueting digital en destinacions turístiques, ja
que ofereixen als visitants informació i opcions per reservar. 

Els turistes poden accedir fàcilment a informació sobre la destinació, incloses
atraccions, allotjament i activitats, cosa que els permet planificar el viatge de manera
eficient. 

Els llocs web també poden oferir diferents opcions d'idioma, fent-los accessibles a un
públic més ampli. En oferir opcions de reserva senzilles, és més probable que els
visitants triïn la destinació, cosa que genera més ingressos per a la indústria del
turisme. A més, els llocs web es poden optimitzar per als motors de cerca, cosa que
facilita als visitants potencials trobar la destinació en línia. 

Els blogs són una eina poderosa per interactuar amb visitants potencials i mostrar els
aspectes més destacats de la destinació. En crear contingut rellevant i atractiu, els
blocs poden augmentar el trànsit al lloc web, millorar el coneixement de la marca i
establir autoritat a la indústria del turisme. Els blogs també poden proporcionar una
plataforma perquè els visitants comparteixin les seves experiències i recomanacions,
creant un sentit de comunitat entre visitants i locals. En analitzar el contingut dels
blocs de turisme exitosos, les destinacions poden obtenir informació sobre el tipus de
contingut que ressona entre els visitants, cosa que els permet adaptar la seva
estratègia de contingut. 

Les aplicacions mòbils estan adquirint cada cop més importància en el màrqueting
digital de destinacions turístiques. Les apps poden proporcionar recomanacions
personalitzades, cosa que permet als visitants optimitzar la seva experiència i
descobrir joies ocultes a la destinació. A més, també poden capturar dades rellevants,
proporcionant informació valuosa sobre el comportament i les preferències dels
visitants[8]. Aquestes dades es poden utilitzar per millorar l'experiència del visitant i
adaptar els esforços de màrqueting a audiències objectiu específiques. En utilitzar
xatbots, les aplicacions també poden proporcionar un servei al client instantani,
responent a les consultes dels visitants i gestionant les reserves. En general,  poden
millorar significativament l'experiència dels visitants i incrementar els ingressos del
sector turístic.



         

         

27-PROMOCIONS OFFLINE: MITJANS DE COMUNICACIÓ.
PREMSA ESCRITA, RÀDIO, TV I PORTALS INTERNET

Mitjans de comunicació
amb accions de publicitat,
convenis i/o publicació
d'articles durant el 2022:

Premsa escrita:
Descobrir Cuina
Descobrir Catalunya
Més Tarragona
Més Ebre
L'Ebre
Costa Dorada Magazine
Magazine de Turisme
Sortida (Andorra)
Cap Catalogne (França)
El Punt Avui
Viu a fons
Turismedia
La Vanguardia
L'Ara

           

 
Campanyes de promoció a diferents mitjans de comunicació mitjançant convenis
anuals de col·laboració. 
Redacció de notes de premsa vinculades a notícies generades des de l'Àrea
Municipal de Turisme.
Difusió de totes les activitats de l'agenda cultural i festiva de l'Ametlla de Mar.
Assistència a programes de TV i entrevistes radiofòniques.
Subministrament de continguts, ja sigui de text com audiovisual, als mitjans que
així ho sol·liciten.

           

Ràdio:
Imagina Ràdio
Ràdio FlaixBac
Ràdio FM Ebre
Ràdio Conca
RAC 1
RAC 105
Cadena Dial
Los 40
COPE

TV:
La Xarxa
Canal Terres de l'Ebre
Canal 21
Mitjans digitals:
Viu la festa
Fem Turisme
Festa Catalunya
Aguaita
Surt de casa
 



         

Els viatges de familiarització (en anglès fam trips o fam tours) són viatges de cortesia q
s'ofereixen a operadors turístics o agències de viatges perquè puguin viure l'experiència d'u
destinació turística en primera persona. L'objectiu d'aquests viatges és aconseguir un mil
coneixement del producte i una relació més propera, millorant la comercialització en un futur.

Hi ha dues classificacions de viatges de familiarització:

Fam trips: Oferts a operadors turístics o agències de viatges, perquè aconsegueixin familiaritz
se amb el destí que després vendran i el coneguin íntegrament.
Press trips: Oferts a la premsa, amb la finalitat que reprodueixin les experiències en el seu viat
de forma directa i detallada.

Els fam trips i press trips són una eina molt útil per a la promoció turística i que s'han vist tam
afectats per les diferents restriccions de mobilitat.

Durant el 2023 es va portar a terme una sessió fotogràfica a la nostra costa per crear la imat
de gastronomia i de platja d'una de les campanyes del Patronat de Turisme de les Terres 
l'Ebre.

Es va incentivar a través de les xarxes les votacions al concurs del mitjà Nació Digital resulta
en primer lloc, l'Ametlla de Mar com a poble més bonic de Catalunya entre d'altres 
candidatures.

L'Ametlla de Mar va ser escenari de gravacions per a la promoció del Challenge Cycling Ter
de l'Ebre.

 FILMACIONS 2023:

 

         

28-PROMOCIONS OFFLINE: FAMTRIPS, PRESSTRIPS, RODATGES

Canal Terres de l’Ebre: Concurs de Fotos de les Terres de l’Ebre.
Canal Terres de l’Ebre: 2a posició Instagram Turisme destinacions catalanes.
Canal Terres de l’Ebre: Jornades de la Galera.
Canal 21. Jornades de la Galera.
La Xarxa: Jornades de la Galera.
La Xarxa: Programa la Sobretaula.
TV3 “Tot es mou”. Jornades de la Galera.
La Ciutat: Entrevista general de Turisme.
Filmació vídeo promocional jornades de la galera.
Nou vídeo Pla de Sostenibilitat Turística.
Curtmetratge “Carta a mi madre para mi hijo” de Carla Simon.
Curtmetratge “El silencio del loco” d’Hector Prats.



         

         

29-PROMOCIONS OFFLINE:
FAMTRIPS, PRESSTRIPS,RODATGES

Rodatge videoclip de l’última cançó de Joan Rovira a Calafató

Imatges del rodatge del curtmetratge de Carla Simon.



       

         

 30-PROMOCIONS OFFLINE: FAM TRIPS, PRESS TRIPS,
RODATGES.



 31-PROMOCIONS OFFLINE: EDICIÓ DE MATERIAL GRÀFIC

LA IMPORTÀNCIA DEL MATERIAL GRÀFIC PER A L’ORIENTACIÓ I LA INFORMACIÓ
TURÍSTICA.

Una de les raons principals per les quals el material gràfic és essencial per a les oficines de
turisme és la facilitat d'ús i comoditat que ofereix als turistes. Els turistes solen tenir un
temps limitat en una destinació i volen aprofitar al màxim el viatge. En proporcionar
material gràfic clar i concís, com mapes i guies, podran viatjar ràpidament i fàcilment per la
zona i planificar el seu itinerari en conseqüència. Aquesta comoditat pot generar una
experiència més positiva per al turista i animar-lo a tornar o recomanar la destinació als
altres.

A més de proporcionar comoditat, el material gràfic també pot millorar l'experiència i la
satisfacció general del turista. En proporcionar material informatiu i visualment atractiu,
els turistes poden obtenir una comprensió més profunda de la cultura, la història i les
atraccions de la destinació. Aquest coneixement més gran pot conduir a una experiència
més significativa i memorable, cosa que pot contribuir a generar crítiques i recomanacions
positives per a l'oficina de turisme. A més, en digitalitzar aquest material, les oficines de
turisme poden arribar a un públic més ampli, inclosos els que prefereixen accedir a la
informació digitalment.

A l'era digital actual, els turistes solen confiar en ressenyes i recomanacions en línia en
planificar els seus viatges. En proporcionar als turistes material útil i informatiu, és més
probable que deixin crítiques positives i recomanin la destinació i l'oficina de turisme als
altres. Aquest boca a boca positiu pot generar més beneficis turístics i econòmics per a la
destinació. Per tant, invertir en material gràfic d'alta qualitat pot ser una decisió encertada
per a les oficines de turisme que busquen millorar-ne la reputació i atreure més visitants.



 32-PROMOCIONS OFFLINE: EDICIÓ DE MATERIAL GRÀFIC

MATERIAL GRÀFIC EDITAT DES DE L’OFICINA DE TURISME:

Plànols turístics de les cales.
Plànol dels carrers del nucli urbà i urbanitzacions.

Llistat de restaurants.
Díptic informació passejades històriques.

Díptic informació ruta de les arts de pesca.
Opuscle informació de les empreses d’activitats.

Material gràfic de les jornades gastronòmiques, rutes 
de les tapes i Diades

(Cartells, llibrets amb els menús i les tapes,
minutes pels restaurants, cartells).

Opuscle normativa cívica.
Calendari de taula.

Carpetes.
Adhesius.

Cartells d’altres esdeveniments:
catifes de Corpus, concurs d’aparadors, campanya

“Fem de la cala un poble net”. 



         

         

33-CONVENI AMB NÀUTIC PARC COSTA DAURADA/TERRES
DE L'EBRE

 

    

El 2023 l'Estació Nàutica (ara Nàutic Parc) es va  consolidar com una gran
plataforma per a la promoció i comercialització d'activitats nàutiques del 7
municipis que en formen part: Salou, Cambrils, Mont-Roig, l'Hospitalet de l'Infant,
l'Ampolla, Deltebre i l'Ametlla de Mar, aconseguint un augment d'un 40% de venda
d'activitats.

Accions portades a terme des de l'Estació Nàutica:
Organització de press trips i fam trips.
Reportatges i insercions de notícies a premsa.
Edició de catàlegs i guies de producte de temporada.
Actualització del material audiovisual.
Assistència a fires i esdeveniments.
Participació en workshops.
Acords de comercialització amb portals turístics com
Booking Experience, Ceetiz,..
Participació i col·laboració en campanyes de l'Agència
Catalana de Turisme.
Participació en jornades de formació en ecoturisme.
Manteniment i actualització de la pàgina web.
Promocions a les xarxes socials i al bloc.
Edició de butlletins electrònics.

 

           

Assistència a fires especialitzades.



         

         

LA CAMPIONA OLÍMPICA THERESA ZABELL APADRINA EL SAILING TRAINING CAMPS DE
NÀUTIC PARC.

La campiona olímpica de vela, Theresa Zabell ha apadrinat el Sailing Training Camps, un nou
projecte creat per Nàutic Parc-Estació Nàutica Costa Daurada i Terres de l’Ebre per convertir
l’àmbit del Golf de Sant Jordi, des de Salou al Delta de l’Ebre, en una nova aposta del territori en
turisme esportiu.
Theresa Zabell, medalla d’or olímpica als Jocs de Barcelona de 1992 i d’Atlanta al 1996, és tot un
referent a nivell internacional. Al seu currículum olímpic hi afegeix també cinc títols de campiona
del món, tres de campiona d’Europa i dotze vegades campiona d’Espanya de vela.
 
El nou producte de Nàutic Parc-Estació Nàutica neix amb l’objectiu de convertit la destinació en un
punt neuràlgic per la preparació de regatistes en èpoques de l’any en les que per les difícils
condicions climatològiques, no poden entrenar als seus països d’orígen. Per això, el projecte s’ha
dissenyar amb l’objectiu posat a zones com centre d’Europa o als països d’Escandinàvia. En aquest
sentit, des de Nàutic Parc s’han realitzat unes primeres accions de prospecció de mercats i s’ha
previst accions a Alemanya i Dinamarca.
 
Durant la seva intervenció, Theresa Zabell va recordar els seus inicis al món de la vela i els seus
primers entrenaments, molts dels quals van fer-se a aigües de Salou, Cambrils, l’Hospitalet i la
Ràpita, on va descobrir els vents del Golf de Sant Jordi i les seves característiques. Precisament
Zabell va recordar que la seva primera participació a un Mundial va ser a Salou a meitat dels anys
80, en la que va significar l’inici de la seva carrera com regatista a la classe 470.
El Sailing Training Camp és un producte creat per Nàutic Parc que compta amb el suport dels clubs
i ports esportius de Salou, Cambrils, Vandellòs i l’Hospitalet, Calafat, Sant Jordi, l’Ametlla de Mar i
l’Ampolla.

34-CONVENI AMB NÀUTIC PARC
COSTA DAURADA/TERRES DE L'EBRE

Signatura del conveni amb Nàutic Parc a FITUR.



           

         

35-ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME (VILES
MARINERES DE CATALUNYA)

 

La marca Barris i Viles Marineres té com objectiu agrupar barris i viles catalanes que es
troben a la costa i que preserven i difonen el seu caràcter i essència marinera sota una
marca comuna. Que faciliti la seva promoció per tal de posicionar-les com a
destinacions turístiques a nivell nacional i internacional, tot promovent el turisme de
costa de qualitat com a eina de desenvolupament i diversificació econòmica d’aquestes
localitats.

La marca busca crear sinèrgies entre barris i viles, tot oferint una plataforma de diàleg i
intercanvi d’experiències i coneixements en l’àmbit turístic. Facilitant la comunicació i la
col·laboració entre les viles i l’ACT com a organisme encarregat de la promoció turística
de Catalunya promovent el desenvolupament de nous productes turístics en el marc de
les destinacions marineres. La marca té la vocació de potenciar la diversificació
territorial a la costa de l’activitat turística i d’esdevenir, a mig termini, una referència
mundial en la promoció de destinacions marineres petites sota una marca comuna.

Barris i Viles Marineres és una marca basada en la promoció conjunta del patrimoni
mariner de la costa catalana. Pretén posar en valor aquest element tan propi i definidor
que caracteritza les destinacions de la costa que han sabut conservar el seu patrimoni
mariner i pesquer, creant un ambient acollidor i diferenciador. La diversitat dels
membres, on hi ha tant barris com viles, defineix la diversitat de Catalunya i permeten
portar a terme una comunicació i promoció conjunta nodrida per l’aportació de
cadascuna de les parts.

L’estabilitat en el nombre de membres i la bona participació en les jornades tècniques
desenvolupades fins ara, han permès constatar, i facilitar, la voluntat de treball conjunt i
en equip, que caldrà posar en marxa en aquesta nova etapa que s’obre amb la definició
d’aquest pla de comunicació. Tot mantenint i aprofitant cadascun dels atributs que
conformen la marca, aquesta s’ha de concebre i projectar com una xarxa que proposa
una experiència rica i complexa basada en uns valors i principis propis i comuns a
tots els membres. En major o menor intensitat, aquests valors, enriquits amb el to
diferencial que hi aporta cada membre pel que fa a l’oferta concreta, han de constituir la
proposta de valor afegit que la marca ofereix tant al visitant per al seu gaudir, com a les
pròpies localitats per a la seva promoció en el marc d’aquesta. 

           



           

         

36- ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME
(VILES MARINERES DE CATALUNYA)

 

El repte de la marca de cara als propers anys serà, doncs, transmetre aquesta proposta
de valor als mercats públics objectius de manera eficaç, eficient i efectiva, fent que això
es tradueixi en una major freqüència turística, i una major despesa turística, als barris i
viles que constitueixen la marca.

Un dels objectius importants d’aquest Pla de Comunicació és aconseguir la implicació,
de manera coordinada i complementària, de tots els agents territorials (Patronats i
municipis) en la promoció de la marca més enllà d’aportar una guia clara per tal d’alinear
el missatge i les polítiques comunicatives de tots els implicats. També és important
definir quin és el rol de cadascun d’ells, marcant en certa manera la comunicació que
aquest adquireix envers la marca i resta d’agents.

           

Assistents a la jornada tècnica de les Viles Marineres de Catalunya
a Sant Pol de Mar.



           

         

37-ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME (VILES
MARINERES DE CATALUNYA) 

 

ACCIONS MÉS IMMEDIATES
Facilitar el logotip de la marca i la seva guia d’estil als afiliats.
Dissenyar i facilitar els models d’elements de senyalització de la marca per la via
pública als municipis.
Pàgina web específica. Dedicar una url específica a la marca al Catalunya.com.
Dedicar a la marca un mínim de publicacions als seus perfils a xarxes socials.
Tots aquells blocs que es disposi en els mercats internacionals on l’ACT disposa de
Centre de Promoció Turística. 
Mencionar la marca quan des de les xarxes socials d’altres es comparteixi informació
sobre un municipi que en formi part, tot especificant l'etiqueta oficial de la marca.
Incloure l'etiqueta de la marca a totes les publicacions en perfils propis que tractin la
marca o algun dels seus membres.
Definir anualment un pla d’accions de promoció internacional propi de la marca, amb
un mínim de 6 accions específiques en un mínim de 2 mercats diferents.
Vetllar per incloure els membres de la marca en altres accions de promoció que no
són específiques de la marca, tot indicant sempre que pertanyen a la marca i explicant
breument aquesta.
Donar suport a les iniciatives que portin a terme els patronats i/o els ajuntaments.
Incloure el logotip a les notes de premsa relacionades amb temes turístics i de
promoció del municipi.
Fer menció de la pertinença a la marca en els continguts promocionals i de
comunicació sobre els esdeveniments i campanyes de promoció.
Potenciar l’ús de la paraula “mariner/a a l’hora de promocionar els municipis, i altres
que se’n deriven com nàutic, gastronòmic, pesca, etc...
Mostrar els valors de la marca a través de les comunicacions que es fan des de l’àrea
de turisme i els altres departaments.
Conscienciació ciutadana.
Participació voluntària a la Jornada anual portes obertes “Barris i Viles Marineres”.
Organització d’una acció anual per donar a conèixer la marca entre la ciutadania.

           



           

         

38-ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME (GRAND
TOUR CATALUNYA)
El Grand Tour de Catalunya (GTC) és un itinerari per conèixer, descobrir, viure, tastar i gaudir
de Catalunya en vehicle. 

És un viatge i molts viatges a la vegada perquè cada viatger se’l pot organitzar al seu gust, el
pot recórrer al seu ritme, en qualsevol moment de l’any, i triar entre una gran oferta
d’experiències diverses a fer.

El Grand Tour de Catalunya és una eina de dinamització per al sector turístic fruit d’una tasca
de desenvolupament cooperatiu. En el projecte hi han treballat conjuntament l’Agència
Catalana de Turisme, la Direcció General de Turisme (DGT), que inclou la Xarxa d’Oficines de
Turisme de Catalunya, i els diferents patronats de Turisme de les Diputacions de Barcelona,
Tarragona, Lleida i Girona, així com Foment Torisme Val d’Aran i Turisme de Barcelona.
Un producte turístic en format ruta per recórrer tot Catalunya amb vehicle i en diferents
dies, descobrir els seus principals atractius patrimonials, naturals i enogastronòmics, així com
conèixer la seva gent, les seves costums i les seves tradicions.

El Grand Tour de Catalunya és un recorregut dissenyat seguint les bases del model turístic
sostenible que impulsa l’ACT: un turisme distribuït de forma equilibrada per tot el territori,
diversificat i de qualitat, que permet descobrir la destinació durant tot l’any.

En el Manual de comercialització hi trobareu tota la informació que necessiteu sobre el
Grand Tour de Catalunya: la descripció, els detalls de la ruta, els materials promocionals…
A més, també inclou el Manual d’ús de la marca i detalla quins requisits han de complir les
empreses que vulguin proposar alguna experiència turístiques formar part del Grand Tour de
Catalunya, els passos que cal seguir i la documentació requerida per formalitzar-ho.

 

         



           

         

39-ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME
(GRAND TOUR CATALUNYA)

Codi QR situat a l’exterior de l’Oficina de Turisme.

Assistents al Grand Tour Catalunya Day.



                    

40-ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME:
DESTINACIÓ TURISME ESPORTIU
L'Agència Catalana de Turisme celebra els 20 anys dels seus programes de Turisme
familiar i Turisme esportiu.

Tots dos van ser programes de treball amb el sector pioners, creats per l'ACT per
certificar les destinacions i les empreses turístiques amb una oferta i serveis adaptats a
les necessitats de les famílies i dels esportistes

L'Agència Catalana de Turisme (ACT) del Departament d'Empresa i Treball va celebrar el
2023 els 20 anys de la creació dels programes de promoció i comercialització de
Turisme familiar i del Turisme esportiu.

Amb motiu d'aquest aniversari, l'ACT va organitzar un acte a PortAventura World per
reconèixer la trajectòria i la implicació de professionals, empreses i entitats afiliades que
han fet possible l'evolució d'aquests dos programes. Gairebé 150 persones van
participar en aquest esdeveniment, encapçalat per la directora general de Turisme,
Marta Domènech i Tomàs, i el director de l'Agència Catalana de Turisme, Narcís Ferrer i
Ferrer. L'acte va comptar també amb les intervencions del president del Patronat de
Turisme de la Diputació de Tarragona, Carlos Brull i Fornt, i de l'alcalde de Salou, Pere
Granados Carrillo, primer municipi català en rebre la certificació de Destinació de
Turisme Familiar l'any 2003.

L’Ametlla de Mar va assistir a l’acte com a Destinació de Turisme Esportiu en vela i
submarinisme.

Foto de grup dels municipis certificats com a Destinacions de Turisme Familiar
o Esportiu assistents a l’acte del 20è aniversari.



           

         

41-ACCIONS AMB PATRONAT TURISME DE LES TERRES DE
L'EBRE. VILES MARINERES, JORNADES DE LA GALERA 

 

JORNADES DE LA GALERA
 

Accions realitzades:
 
Disseny material gràfic, adaptacions i actualització microsite: 
- Disseny i impressió de cartells i desplegables (1.000 i 6.000 respectivament) 
- Disseny i impressió de minutes (10.000 unitats) 
- Adaptacions campanya online 
- Enviament cartells, desplegables i minutes 
- Actualització microsite terresdelebre.travel/jornadesgalera
Despesa: 6.208,69 € 
Campanya Online: 
- Nació Digital: del 10 de febrer al 13 de març, robapàgines doble, 108.427 
impressions contractades, 273 clics.
- Aguaita: del 10 de febrer al 13 de març, bàner columna dreta a portada i 
intertext, 360.082 impressions, 776 clics.
- Descobrir Catalunya: del 10 de febrer al 13 de març, inserció de 
robapàgines, 63.730 impressions, 69 clics. 
- Cuina.cat: Del 10 de febrer al 13 de març, inserció de robapàgines, 19.469 
impressions, 20 clics. 
- Ets el que menges – Soy como como: del 14 de febrer al 13 de març, 
inserció de bàner a la home. Inserció de bàner lateral i bàner capçalera a la 
secció article home. Redaccional a la mateixa secció durant les mateixes 
dates. Enviament newsletter. Difusió a xarxes socials pròpies. 1300 
impressions. 



           

         

 

42-ACCIONS AMB PATRONAT TURISME DE LES TERRES DE
L'EBRE. VILES MARINERES, JORNADES DE LA GALERA 

Presentació a la premsa especialitzada i influencers foodies de les Jornades Gastronòmiques de
la Galera  de les Terres de l’Ebre a Barcelona.
9 de febrer 2023. Restaurant Xerta.

Les Jornades Gastronòmiques de la Galera de les Terres de l'Ebre tenen com a objectiu
promocionar aquest producte del mar i fomentar la seva degustació en diferents restaurants de
la zona. Aquesta iniciativa pretén donar a conèixer la riquesa gastronòmica d'aquest territori,
així com potenciar el turisme i el sector de la restauració.

En aquesta acció, es van presentar els cuiners participants i els seus menús, que incloien plats
elaborats amb galera, com ara arrossos, fideus i guisats. Així mateix, es va destacar la
importància de la qualitat del producte i la seva procedència, ja que aquesta informació és
valorada pels consumidors i els foodies influencers a les xarxes socials.

Per a interactuar amb la premsa especialitzada i els foodies influencers a les xarxes socials, es
va comptar amb la presència de Laura Zurriaga, coneguda com a La Croqueta de Xocolata, que
va compartir la seva experiència amb un gastrònom popularitzador. A més, va ser una
presentació dels resultats d'un estudi sobre l'ús d'Instagram per part dels principals foodies
influencers a Espanya, amb l'objectiu de conèixer les seves preferències i hàbits a l'hora de
publicar contingut relacionat amb la gastronomia. Així, es va puguer establir una connexió
directa amb aquests influencers i promocionar les Jornades Gastronòmiques de la Galera a
través de les xarxes socials.



           

         

43-ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME TERRES DE
L'EBRE. VILES MARINERES, JORNADES DE LA GALERA.

 

- Facebook i Instagram: campanya a les xarxes socials del Patronat en format 
page post link del 4 de febrer al 13 de març, adreçada a individus de 30 a 60 
anys a Catalunya, zona nord Castelló i baix Aragó i amb interès afí a 
foodies. 1.054.445 impressions, 1.338 clics.

- Organització del concurs Jornades Gastronòmiques de la Galera + DO 
Terra Alta a les xarxes socials. 

Campanya Ràdio: 
- Rac1: 10 falques. 
- Catalunya Ràdio: 25 falques.
- Ràdio Ulldecona: 89 falques. 
- Los 40 València: 19 falques.
- Ser Castelló: 8 falques.

El període d’emissió de les falques va ser del 10 de febrer a l’11 de març. 
Despesa: 8.789,08€.

Altres difusions gratuïtes: 
- Ràdio Estel Catalunya, programa Trotamundos, tall de veu sobre les 
Jornades Gastronòmiques de la Galera, 29 de gener. 
- https://catalunyacomestible.com/calendari/jornades-gastronomiques-de la-galera-a-les-
terres-de-lebre/

Fragment del vídeo filmant per a la promoció de les jornades.



           

         

44-ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES TERRES DE
L’EBRE: VILES MARINERES,  CAMPANYA DE COMUNICACIÓ AL
PAÍS BASC, NAVARRA LA RIOJA I FRANÇA

L’objectiu del conveni és regular la participació dels municipis de l’Ametlla de Mar, l’Ampolla, La
Ràpita, Alcanar i el Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona a les Terres de l’Ebre en les
campanyes de publicitat adreçades als mercats i moments de l’exercici convinguts pel grup de
treball.

S’estableixen 3 grans accions a desplegar durant l’exercici:

I. Campanya de promoció de les Jornades de la Galera al mercat català i espanyol de proximitat.
II. Campanya de publicitat al mercat francès, més concretament al departament de Midi
Pyrinées.
III. Campanya de publicitat al mercat espanyol, eix de l’Ebre. La campanya tindrà abast al País
Basc, Navarra i La Rioja.

Segon-  Règim de la campanya de publicitat conjunta

a) Definició

Desenvolupar la campanya de publicitat conjunta en els mercats emissors més importants de les
Terres de l’Ebre per difondre els recursos i productes  turístics més destacats del litoral de les
Terres de l’Ebre i els atractius turístics dels municipis que s’adhereixin a l’acció.

b) Abast

Desenvolupar un total de 3 campanyes de promoció en els mercats internacional, nacional i
estatal.

I. Campanya de promoció de les Jornades de la Galera al mercat català i espanyol de proximitat.

La campanya consisteix en l’actualització dels continguts de la microsite creada per promoure les
jornades gastronòmiques de la galera i les escapades associades a aquest esdeveniment. També
es crearà la microsite en castellà. Es realitzarà el disseny, impressió i distribució del programa i es
crearà una campanya de publicitat de les Jornades Gastronòmiques a mitjans online i ràdio.
Tanmateix, s’organitzarà un esdeveniment de presentació de les Jornades de la Galera a
Barcelona adreçat a periodistes i prescriptors especialitzats.

Aportació PTDT........................................  6.666,64 € (IVA inclòs) 
Aportació per participant............................3.333,34 € (IVA inclòs)



           

         II. Campanya de publicitat al mercat francès, més concretament al departament de Midi Pyrinées.

La campanya consisteix en l’actualització dels continguts a la microsite dissenyada per aquest projecte en
idioma francès i la inversió d’insercions publicitàries proposades per l’agència de mitjans del PTDT en funció
del brifing proposat pel grup de treball de Viles Marineres, donant prioritat a les accions online.

Aportació PTDT........................................  6.666,68 € (IVA inclòs) 
Aportació per participant............................3.333,33 € (IVA inclòs)

III. Campanya de publicitat al mercat Basc. 

La campanya tindrà abast a tot el territori del País Basc fent incidència més intensa en la seva capital Bilbao.
La campanya consisteix en la inversió d’insercions publicitàries proposades per l’agència de mitjans del PTDT
en funció del brifing proposat pel grup de treball de Viles Marineres, donant prioritat a les accions online i la
ràdio. Tanmateix es realitzarà un trip adreçat a un influencer amb perfil familiar i amb activitats de natura,
actiu, nàutica i gastronomia.

Aportació PTDT........................................  6.666,68 € (IVA inclòs) 
Aportació per participant............................3.333,33 € (IVA inclòs)

45-ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES TERRES DE L’EBRE:
VILES MARINERES,  CAMPANYA DE COMUNICACIÓ AL PAÍS BASC,
NAVARRA LA RIOJA I FRANÇA



       

46-ACCIONS AMB PATRONAT DE TURISME DE LES TERRES
DE L'EBRE. CÒRNER DE PUBLICITAT CONJUNTA

CAMPANYA DE PUBLICITAT CONJUNTA

a) Definició

Desenvolupar la campanya de publicitat conjunta en els mercats emissors més importants de les Terres de l’Ebre per
difondre els recursos i productes  turístics més destacats del territori i els atractius turístics dels municipis que s’adhereixin a
l’acció.

b) Abast

Desenvolupar un total de 2 projectes en els mercats internacional, nacional i estatal.
ACCIONS MERCAT NACIONAL

Accions Radio.- Campanya al mercat català de la mà de Catalunya Ràdio amb l’objectiu de reforçar la presència de la marca
Terres de l’Ebre i els municipis adherits a l'acció. 

Aportació PTDT........................................ 20.000 € (IVA inclòs) 
Preu per participant...................................... 500 € (IVA inclòs) 

ACCIONS MERCAT  ESTATAL 

Accions Internet.- Campanya publicitària de les Terres de l’Ebre i els municipis adherits a l'acció multicanal en el mercat
Espanyol, País Basc, Aragó, Navarra, Madrid i País Valencià.

Aportació PTDT........................................  40.000 € (IVA inclòs) 
Preu per participant...................................  1.000 € (IVA inclòs)



       

47-ACCIONS AMB PATRONAT DE TURISME DE LES TERRES DE
L'EBRE. CÒRNER DE PUBLICITAT CONJUNTA I CONSELL DE MARCA



         

48- "AMETLLADEMAREXPERIENCE".
PROMOCIONS DE LES ACTIVITATS TURÍSTIQUES 

“AmetlladeMarExperience” és el conjunt d’empreses d’activitats que ofereixen un
ampli ventall de propostes d’oci per gaudir de la Mar Mediterrània i de la natura
que envolta la costa de l’Ametlla de Mar. Amb aquesta unió s’elabora cada
temporada un catàleg únic de propostes de lleure i esport perquè els visitants
puguin gaudir d’un ampli ventall d’activitats.

L’objectiu d’aquest segell és reunir a les empreses que es dediquen al turisme
actiu i de natura i aconseguir millorar la promoció de les activitats turístiques que
realitzen als seus mercats objectius com són Barcelona i l’àrea metropolitana i
fires internacionals, com per exemple a França. Amb aquesta unió -pionera al
territori- les 21 empreses participants elaboren un ampli i únic catàleg de
propostes de lleure i esport perquè els visitants puguin gaudir d’un ampli ventall
d’activitats com ara snorkel, caiac, bicicleta, busseig i submarinisme, entre moltes
altres; sempre respectuoses amb l’entorn natural i que, al mateix temps, valoren el
litoral privilegiat del municipi.

Les empreses volen aconseguir que el turista que arriba a la població acabi
realitzant alguna de les activitats ofertes en el catàleg.

Aquest catàleg es reparteix als allotjaments turístics de les Terres de l'Ebre i de la
Costa Daurada mitjançant la contractació d'una empresa especialitzada.

ACTIVITATS:
BICICLETA, ARQUEOLOGIA SUBMARINA, SNORKEL, BUSSEIG, CAIAC,
CREUERS, TURÍSTICS, LLOGUER D’EMBARCACIONS,
TUNA-TOUR, LLOGUER DE BICICLETES, LLOGUER DE MOTOS,
VELA, PESCA ESPORTIVA, PESCA SUBMARINA, PESCA TURISME,
SENDERISME, RUTES, MARXA NÒRDICA, MOTOR AL CIRCUIT DE CALAFAT,
BANANA, PADDLE, SURF, CAÇA, FLYBOARD, TIR, WINDSURF, ETC...

           



         

49- "AMETLLADEMAREXPERIENCE".
PROMOCIONS DE LES ACTIVITATS TURÍSTIQUES



           

         

      

ESDEVENIMENTS GASTRONÒMICS ORGANITZATS EL 2023: 

JORNADES DE LA GALERA (conjuntament amb les Viles Marineres de les Terres de l'Ebre).
RUTA DE LA TAPA TOT S'HI VAL.
JORNADES DE LA TONYINA ROJA.
RUTA DE LA TAPA ROJA (TONYINA ROJA).
DIADA DE LA TONYINA ROJA. 
JORNADES DELS FIDEUS ROSSEJATS.
DIADA DELS FIDEUS ROSSEJATS.
RUTA DE LA TAPA MARINERA.
JORNADES DE L'ARROSSEJAT I DEL PEIX DE LA LLOTJA.
DIADA DE L'ARROSSEJAT.

   

50- “AMETLLADEMARGASTRONOMY” PROMOCIÓ
GASTRONÒMICA 2023.



         

51-PROMOCIÓ GASTRONÒMICA: JORNADES DE LA TONYINA ROJA



         

52-PROMOCIÓ GASTRONÒMICA: JORNADES DE LA TONYINA ROJA

Taller de fotografia a l’Oficina de Turisme per generar les imatges que s’inclouran
als opuscles informatius.



         

53-”AMETLLADEMARGASTRONOMY. DIADA DELS FIDEUS
ROSSEJATS



         

54- “AMETLLADEMARGASTRONOMY: JORNADES DE LA TONYINA
ROJA.. DIADA DE L'ARROSSEJAT I DELS FIDEUS ROSSEJATS



         

55- “AMETLLADEMARGASTRONOMY. PROMOCIÓ A LA FIRA SEA FOOD

PARTICIPACIÓ DE L’AMETLLA DE MAR A LA FIRA INTERNACIONAL DE GASTRONOMIA
SEAFOOD EXPO GLOBAL PER PRESENTAR L’ESPAI DE CUINA.

A Seafood Expo Global, els expositors presenten les últimes novetats en productes del mar –
frescos, congelats, en conserva, de valor afegit, processats i envasats – a compradors del
sector de tot el món, entre els quals figuren supermercats, restaurants, hotels, serveis de
càtering, importadors, distribuïdors, mercats de productes del mar i altres companyies del
sector minorista i de la restauració.

L’Ametlla de Mar va assistir a la fira per tal de presentar el projecte de l’Espai de Cuina oferint
degustacions de plats típics de la nostra gastronomia marinera com: gambeta blanca fregida,
romesco de sèpia amb patates i tàrtar de tonyina roja a l’estand del Departament de Pesca de
la Generalitat de Catalunya a la vegada que es podien veure imatges del nostre municipi a la
pantalla gran que presidia l’estand.

A l'edició de 2023, que es va celebrar al recinte de Gran Via de Fira Barcelona del 25 al 27
d'abril (pavellons 2,3,4,5 i la galeria entre els pavellons 4 i 5) es va comptar amb la participació
d'empreses de 80 països. Entre els nous països expositors que no van ser presents el 2022
s'inclouen Àustria, Barbados, Costa d'Ivori, Xipre, Gàmbia, Moldàvia, Nova Caledònia,
Pakistan, Filipines, República de la Unió de Myanmar, Aràbia Saudita, Sèrbia i les Seychelles.

Seafood Expo Global s’ha anat consolidant com una de les millors fires en l'àmbit mundial en
la seva especialització.

Moment de la presentació de diferents productes de la
gastronomia local a l’estand de la Direcció General de Pesca.



Aquest any i per primera vegada el Mercat de Nadal s’ha situat dalt de la vorera del Parc del
Bon Repòs al carrer Pau Casals, ocupant també una part de la zona interior del parc i
d’aquesta manera fer una continuació fins a la carpa de la Mostra dels Animals de Granja. Hi
van participar un total de  15 comerços, 1 bar, 2 restaurants i 3 entitats de la població i que
es va poder visitar del 6 al 10 de desembre i on també es van dur a terme: actuacions
musicals, tastos de vins i menjar, tallers infantils, tallers de petanca, degustacions, etc. 
També per tercer cop es va muntar una carpa on es va acollir la 2a MOSTRA D’ANIMALS DE
GRANJA, amb molt bona acollida i un gran número de visitants, sobretot per part dels més
petits de la casa.

        

         

56-"AMETLLADEMARSHOPPING": MERCAT DE NADAL



 

MOSTRA D’APARADORS I DECORACIÓ INTERIOR “BENVINGUT ESTIU”. La 3a mostra
d’aparadors i decoració interior “Benvingut Estiu!” amb l'objectiu de promoure i incentivar el
comerç local. La temàtica de la mostra estiu 2023 va ser “L’Ametlla de Mar, tipisme mariner”.
Aquest any la mostra va coincidir amb la Fira de la Mar i les Jornades dels fideus rossejats i la
tapa marinera. Per tot això vam creure que una bona temàtica per aquesta edició era el
tipisme mariner que tant ens representa com a Vila Marinera.

          

         

57-"AMETLLADEMARSHOPPING". MOSTRA D'APARADORS
"BENVINGUT ESTIU"

3a MOSTRA D’APARADORS I DECORACIÓ INTERIOR “BENVINGUT ESTIU!”                  
TEMÀTICA 2023: L’AMETLLA DE MAR, TIPISME MARINER.

L’Ajuntament de L’Ametlla de Mar, mitjançant la Regidoria de Turisme, Comerç
i Civisme, convoca la segona edició de la mostra d’aparadors i decoració
interior “Benvingut estiu! L’Ametlla de Mar, tipisme mariner” 

1.Descripció:
La 3a MOSTRA D’APARADORS I DECORACIÓ INTERIOR “BENVINGUT
ESTIU! L’AMETLLA DE MAR, TIPISME MARINER”  té com a objectiu promoure
i incentivar el comerç local.  
Es portarà a terme durant les següents dates:  del 2 de juny al 15 de juliol, com
a mínim, podent-ho allargar cada establiment fins quan cregui oportú.
Aquest any donem el tret de sortida dels aparadors amb la inauguració de la
Fira del Mar, les Jornades gastronòmiques dels fideus rossejats i la ruta de la
tapa marinera. Per tot això, hem cregut que una bona temàtica per aquesta
edició és el Tipisme Mariner i tot aquest món que ens envolta des de la creació
de la nostra població.

2.Participants: 
Pot participar qualsevol comerç, establiment de restauració o allotjament
turístic ubicat dins al terme municipal de L’Ametlla de Mar.

3.Inscripció:
La inscripció a la mostra s’ha de formalitzar trucant a l’Oficina de Turisme de
L’Ametlla de Mar (977 45 64 77) o responent a aquest mateix correu electrònic
abans del dilluns 22 de maig.

4.Comunicació:
L’Àrea de turisme, comerç i civisme editarà un plànol amb la ubicació de tots
els establiments participants i en farà promoció a la seva pàgina web i a les  
xarxes socials, així com als diferents mitjans de comunicació locals.
L’Ajuntament de l’Ametlla de Mar es reserva el dret de resoldre qualsevol cas
no previst en aquestes bases. També es reserva el dret de les imatges dels
participants per a poder utilitzar-les en posteriors campanyes de promoció
comercial.



PROMOCIÓ A XARXES SOCIALS. Concurs Instagram l’#AmetlladeMarShopping. Per tal
d’incentivar i premiar les compres al comerç local durant la campanya nadalenca , es va tirar
endavant un concurs a la xarxa social d’Instagram des del perfil de
l’@Ametllademarshopping. D’aquesta manera i amb el fet de compartir les compres a
Instagram per part dels clients, es va buscar conèixer, promocionar, fer pinya i augmentar les
compres als comerços de la població durant la passada campanya nadalenca ja que és una
de les més importants de l’any per al sector comercial. Els premis va ser un xec de 320€, que
s’havia de gastar íntegre a les botigues participants en la promoció. Igual que amb totes les
accions dutes, se’n va fer promoció a la pàgina web, a les xarxes socials, als mitjans de
comunicació locals, etc.

Durant aquest any 2023 s’ha passat de 2096 seguidors a l’Instagram de
l’@Ametllademarshopping a 2327 al desembre, amb un augment de dos-cents trenta
seguidors.
Cada dia de l’any compartim una foto o dues dels comerços que ens etiqueten o que posen
l'etiqueta #ametllademarshopping a les seves publicacions, augmentant aquestes
publicacions en èpoques de promocions i compres. 
També compartim diàriament totes les stories dels establiments que ens etiqueten, de
dilluns a diumenge i tots els dies de l’any.
A la vegada atenem totes les consultes referents als comerços ja sigui telefònicament, a
través de correu electrònic o de les xarxes socials.

        

         

58-"AMETLLADEMARSHOPPING". PROMOCIÓ A XARXES
SOCIALS

Entrega del  xec-regal.



         

59 - "AMETLLADEMARSHOPPING"



Per part de la regidoria de Turisme, Comerç i Civisme s’han enviat durant tot l’any correus
electrònics amb diferents formacions, informacions de subvencions, informacions vàries que
creiem que poden ser d’interès per als comerços, missatges encoratjadors per animar als
comerciants a participar en les accions proposades per part de la regidoria i de l’Ajuntament.

Es van proposar diferents accions als comerciants com fer un mercat d’estiu que, finalment,
per falta de participació, no es va poder dur a terme.

S’ha fet dues reunions amb el sector, una el 29 de març per tal d’abordar el tema de la Fira
del Mar i l’altra el 18 d’octubre on es van abordar els següents temes:
 Es presenta l’Agenda per la resta de mesos del 2023 i del 2024:

Dates i organització del Mercat de Nadal 2023.
Fora estoc. Gener 2024.
Fora estoc d’estiu. Agost 2024.
Concurs d’Instagram. Desembre 2023.
Concurs d’Instagram. Maig 2024.
Per part de l’organització també es va demanar la implicació per part del comerç i la
restauració en les activitats proposades.
Continuar amb la iniciativa dels aparadors de “Benvingut Estiu”.
Col·laboració amb la Cambra de Comerç de Tortosa. Estem esperant que se’ns otorguin
uns cursos destinats al sector comercial.

          

         

60- "AMETLLADEMARSHOPPING": COMUNICACIÓ AMB EL
SECTOR

Reunió amb la Cambra de Comerç Tortosa.



 
 Bases del 41è concurs d’aparadors de Nadal de l’Ametlla de Mar.

1. Objectiu i temàtica: l’ajuntament de l’Ametlla de Mar convoca aquest concurs per
promocionar el comerç del municipi i implicar i sensibilitzar a la població pel consum local amb
la temàtica de decoració nadalenca.

2. Participants: poden participar tots els comerços situats dins del terme municipal de l’Ametlla
de Mar. 

3. Terminis: els comerços que vulguin participar en el concurs hauran de fer la seva inscripció a
l’Oficina de Turisme (977456477, turisme@ametllamar.cat o presencialment) abans de les
12:00 h del divendres 15 de desembre de 2023.

4. Votacions: els premis es decidiran per votació d’un jurat format per persones vinculades a
l’art, el disseny i la cultura, que visitaran els aparadors concursants els dies previs a Nadal
(s’avisarà del dia als establiments participants).

5. Premis: 
- 1r Premi: 175 € CASA CREIXENTI 
- 2n Premi: 150 €  LLIBRERIA SANT JORDI
- 3r Premi: 125 €. REGALS CONSARNAU
- 4t Premi: 100 € PERRUQUERIA SANCHO

     

          

61- "AMETLLADEMARSHOPPING": CONCURS D'APARADORS
DE NADAL

Entrega de premis.



           

         

 

    

62-ACCIONS VÀRIES: CONCURS DE FOTOGRAFIA DE LES
TERRES DE L'EBRE

ARRIBA LA 23a EDICIÓ DEL CONCURS DE FOTOGRAFIA DES LES TERRES DE L'EBRE.

El concurs, impulsat per les àrees de Turisme de l’Ametlla de Mar i de Deltebre, pretén posar
en valor els atractius turístics del territori. 

El Concurs de Fotografia de les Terres de l’Ebre ja està en marxa. Les àrees de Turisme de
l’Ametlla de Mar i Deltebre han donat el tret de sortida aquesta setmana a aquesta nova edició
del concurs, amb un nombre de premis total de 15, repartits en 7 categories. 

Entre aquestes categories comptem amb les categories locals, amb tres premis a les millors
fotografies realitzades als respectius termes municipals i un premi local tant a Deltebre com a
l’Ametlla de Mar. La categoria Blanc i Negre, Creativitat, Gastronomia, Terres de l’Ebre i
Activitat Humana (aquesta última categoria compta amb el patrocini el Patronat de Turisme de
les Terres de l’Ebre), que poden ser fotografies realitzades a qualsevol indret de les quatre
comarques.

Com en els darrers anys, el jurat estarà format per personalitats vinculades al món de la
fotografia i de les arts. Recordem també que la inscripció en aquest concurs és gratuïta i hi pot
participar qualsevol persona, aficionada o professional. L’entrega de premis tindrà lloc el 2
d’abril a Deltebre, i totes les fotografies premiades i finalistes seran exposades als dos
municipis.

Les bases amb tota la informació detallada dels aspectes tècnics ja es poden consultar a les
respectives webs de les àrees de Turisme dels municipis organitzadors L’Ametlla de Mar i de
Deltebre.

    

Foto de familia amb els premiats.



         

Des de l'Àrea Municipal de Turisme aquest 2023 s'han consolidat les visites guiades a la
nostra població amb un èxit d'acollida per part dels visitants. Un any ja sense restriccions
en els grups.

 

PASSEJADES HISTÒRIQUES PELS CARRERS DE L’AMETLLA DE MAR.

Embarca’t a conèixer els carrers i la història d’un poble que batega amb el sol, la pluja, els
vents i els treballs de la mar i la terra. Descobreix l’Ametlla de Mar, l’essència d’un poble de
pescadors a través d’un ampli reportatge fotogràfic al llarg dels seus carrers més antics.
Dies: els dimarts i dijous de juliol i agost.  
                                                                                                                                              
Horari: 19 h (durada aproximada 1,5 h). Preu: 3€/persona (gratuït menors de 14 anys)               
Punt de Trobada inici ruta: Oficina de Turisme del Parc del Bon Repòs.                                       
Inscripcions a l'Oficina de Turisme: 977456477

DESCOBREIX LA HISTÒRIA DEL BÚNQUER DE LA GUERRA CIVIL DE L’AMETLLA
DE MAR.
Com molts altres municipis, la costa de l’Ametlla de Mar va ser fortificada durant la Guerra
Civil Espanyola ja que es sospitava d’un possible desembarcament del bàndol Nacional
arribat des de Mallorca. Un bon exemple el tenim amb els búnquers situats prop del port
natural de l’Estany i que es troben en perfecte estat de conservació.
Dies: els dimarts i dijous de juliol i agost.  
                                                                                                 
Horari: 10 h (durada aproximada 1,5 h). Preu: 3€/persona (gratuït menors de 14 anys).              
Punt de Trobada inici ruta: Centre d’Interpretació de la Pesca (Ctra. del Port s/n). Després
els participants es desplacen al búnquer de la Guerra Civil situat a 2 Km fora del casc urbà,
per tant es necessita vehicle propi.  
    

63-ACCIONS VÀRIES: VISITES GUIADES A LES
FORTIFICACIONS + PASSEJADES HISTÒRIQUES.

Passejades històriques, panell situat a l’exterior
de l’oficina de turisme.



           

64-ACCIONS DIVERSES. CATIFES DE CORPUS

Des de l'Àrea de Turisme es porten a terme les
tasques de coordinació entre les diferents
agrupacions de veïns/nes per a l'elaboració i
compra de material, així com tasques realitzades
per la Brigada Municipal i la Policia Local a efectes
de mobilitat.

Subvenció dels materials a les agrupacions.
Conveni amb l'IES per a l'elaboració per part dels
alumnes de dissenys i la posterior creació de
grups.

Subvenció per al viatge de fi de curs als alumnes
de l'IES per la seva col·laboració.

Promoció de l'esdeveniment a premsa, xarxes,
etc...

 



65-ACCIONS DIVERSES. FIRA DE LA MAR



           

66-ACCIONS VÀRIES. BANDERES BLAVES I BANDERES
VERDES A LES PLATGES



Durant tot l'any el personal de l'Oficina de Turisme realitza cursos de formació per estar
al dia de totes les novetats que es porten a terme en tots els àmbits que afecten a les
nostres tasques: cursos de gestió, de promoció turística, d'idiomes, màrqueting digital,
etc...

Un d'aquest cursos es va celebrar el mes de desembre al Centre d'Interpretació de la
Pesca i va tractar sobre la importància de col·laborar amb influencers  de les xarxes
socials i dels beneficis que comporta per a la promoció turística. 

           

REEDICIÓ CONVENI AMB L'IES VERGE CANDELERA ALUMNES
PRÀCTIQUES BATXIBAC EN FRANCÈS.

67- ACCIONS VÀRIES: FORMACIÓ I CONVENIS.

Formació màrqueting digital

Jornada tècnica sobre intel·ligència artificial.

Conveni amb l’Institut Candelera
perquè alumnes que estan
cursant el batxibac en francès
facin les pràctiques a l’Oficina de
Turisme. A la foto moment de
l’entrega dels certificats als/les
alumnes 2023.



68- ACCIONS VÀ`RIES: FORMACIÓ, ASSISTÈNCIA A
JORNADES

Durant l’any, l’Oficina de Turisme rep la visita d’alumnes de Turisme de
diferents escoles i universitats per conèixer la gestió d’informació i

promoció turística.

Assistents a les jornades tècniques de la xarxa d’Oficines de Turisme de
Catalunya celebrades a Vilanova i la Geltrú.

Durant les jornades tècniques es van
entregar diplomes a la trajectòria als

membres d’APTALC.



SCIENTÍFIC ANGLER: des de l’Àrea de Turisme vàrem
col·laborar en la promoció i comunicació del TAGGING
TOUR, el seu és el marcatge electrònic i la presa de
mostres biològiques de tonyines a càrrec de científics de
l'Institut Francès de Recerca Marina IFREMER amb la
col·laboració de pescadors recreatius de diferents zones
d'Espanya.

TUNARACE-BALFEGÓ: col·laboració entrega de premis i
degustacions per als participants.

TROBADA DE VELA LLATINA: aportació econòmica.

CALAFAT EVENTS:organització famtrip Oficines de
Turisme de Tarragona.

           

69-ACCIONS VÀRIES: COL·LABORACIONS

TASQUES I ACCIONS VÀRIES.
Conveni Escola de Capacitació Nàuticopesquera lloguer de pisos.

Assessorament Habitatges d'Ús Turístic.

Reunions amb el Consell de Turisme per coordinar accions de promoció.

Gestió d'incidències càmera del temps de TV3.

Comunicació permanent amb els diferents sectors empresarials locals per informar de
normatives, ajuts, etc...

Campanya civisme cendrers per a les platges.

Distribució de material gràfic als allotjaments turístics.

Gestió subvencions i ajuts.



MARQUES, SEGELLS, PREMIS I MENCIONS TURÍSTIQUES DE 
L'AMETLLA DE MAR 

Vila Marinera (Marca turística de l'Agència Catalana de Turisme).
Destinació de Turisme Esportiu (Segell de l'Àgencia Catalana de
Turisme).
Vila Marinera de les Terres de l'Ebre (Marca turística del Patronat
de Turisme de les Terres de l'Ebre).
Oficina de Turisme de 1a categoria de la Xarxa d'Oficines de
Turisme de la Generalitat de Catalunya.
Membre de l'Estació Nàutica de la Costa Daurada/Terres de
l'Ebre.
Membre del Grand Tour Catalunya.

XVII Premi Jordi Cartanyà atorgat pel Patronat de Turisme de la
Diputació de Tarragona.
XXIX Premi Jordi Cartanyà atorgat pel Patronat de Turisme de la
Diputació de Tarragona a Nàutic Parc.

Menció especial a la millor web turística de la xarxa d'oficines de
turisme de Catalunya.
Reserva de la Biosfera de les Terres de l'Ebre.
Top 100 sustainable destinations Terres de l'Ebre.
Bandera blava d'Europa (5 + Club Nàutic de l'Ametlla de Mar).
Bandera verda platges verges (7).


