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OCUPACIO TURISTICA 2025

OCUPACIO L'AMETLLA DE MAR JUNY - SETEMBRE 2025

JUNY: Hotels 73%, campings 50% i habitatges d'us turistic 60% = 62% (-1%)
JULIOL: Hotels 82%, campings 68% i habitatges d'Us turistic 78% = 76% (+0,30%)
AGOST: Hotels 94%, campings 83,5% i habitatges d'Us turistic 97% = 91% (+0,50%)
SETEMBRE: Hotels 68%, campings 65% i habitatges d'Us turistic 73% = 69% (=)

TOTAL OCUPACIO MITJANA 2025 = 74,33% (-0,09% respecte al 2024)
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OCUPACIO TURISTICA 2025

GRAFIC OCUPACIO PER SECTORS:

HOTELS: 2021/81%; 2022/86%; 2023/86%; 2024/81%; 2025/79%
HUT: 2021/77%; 2022/82%; 2023/79%; 2024/75%; 2025/77%
CAMPINGS: 2021/64%; 2022/68%; 2023/67%; 2024/67%
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OCUPACIO TURISTICA 2025
TAXA TURISTICA

RECAPTACIO TAXA TURISTICA (ABRIL/SETEMBRE)
2021: 73.975€

2022: 115.581¢€

2023: 103.675 €

2024: 110.125 €

2025: 130.969 €

(AQUESTS IMPORTS SON EL 50 % DE LA RECAPTACIO QUE ES RETORNA AL
MUNICIPI)
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OCUPACIO TURISTICA 2025

Evolucié de I'ocupacio turistica a I'’Ametlla de Mar (2025)

Analisi comparativa amb I'any 2024

L'any 2025 ha consolidat I'Ametlla de Mar com una destinacié turistica de
referencia durant la temporada alta, amb uns nivells d'ocupacio elevats i forca
estables entre els mesos de juny i setembre. Tot i que la mitjana global presenta
una lleugera variacié a la baixa respecte a I'any anterior, les dades confirmen la
bona salut del sector turistic local i la capacitat del municipi per mantenir una
demanda sostinguda.

Resultats per mesos:

Juny 2025

El mes de juny ha registrat una ocupacié mitjana del 62%, resultat d'un 73% als
hotels, un 50% als campings i un 60% als habitatges d'Us turistic. Aquesta xifra
suposa un lleuger descens de I'1% respecte al 2024, fet que pot estar vinculat a
una sensibilitat més gran del turisme de principis de temporada a factors com el
calendari o les condicions climatiques.

Juliol 2025

Durant el mes de juliol, l'ocupaci6 mitjana s'ha situat en el 76%, amb
percentatges destacats als hotels (82%), als campings (68%) i als habitatges d'Us
turistic (78%). En comparacié amb l'any anterior, juliol presenta una lleugera
millora de +0,30%, consolidant-se com un mes clau d'inici de la temporada alta.
Agost 2025

Agost torna a ser, un any més, el mes amb els nivells d'ocupacié més elevats. La
mitjana global arriba al 91%, amb registres molt alts als hotels (94%), als
campings (83,5%) i especialment als habitatges d'Us turistic (97%). Aquestes
dades representen un increment de +0,50% respecte al 2024 i confirmen
I'atractiu de 'Ametlla de Mar com a destinacié de vacances d’estiu.

Setembre 2025

El mes de setembre ha assolit una ocupacié mitjana del 69%, amb un 68% als
hotels, un 65% als campings i un 73% als habitatges d'Us turistic. En aquest cas,
les xifres es mantenen iguals a les del 2024, fet que reflecteix I'estabilitzaci6 del
turisme de final de temporada i el creixent interés pel turisme fora dels mesos
estrictament d'estiu.

Valoracié6 global

L'ocupacié mitjana total del periode juny-setembre 2025 se situa en el 74,33%,
amb una variaciéo molt lleu de -0,09% respecte a I'any 2024. Aquesta diferencia
minima indica una clara estabilitat del sector turistic local, mantenint
practicament els mateixos nivells d’'ocupacio tot i un context turistic canviant.

En conjunt, les dades posen de manifest la solidesa del model turistic de
'’Ametlla de Mar, basat en una oferta diversa que combina allotjaments
hotelers, campings i habitatges d'Us turistic, i reforcen la importancia de
continuar treballant en la desestacionalitzacié, la qualitat de I'experiencia
turistica i la sostenibilitat com a eixos estrategics de futur.



OCUPACIO TURISTICA 2025 (NOTES DE PREMSA)

LA NOTICIA DE LA SETMANA

L'Ametlla de Mar preveu
molt bones previsions per

Setmana Santa

A partir de Dijous Sant les previsions meteorologiques son positives, fet que
ha fet augmentar les reserves d'iltima hora.
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OCUPACIO TURISTICA 2025 (NOTES DE PREMSA)

L’ocupacio turistica a I’Ametlla de Mar es
manté en un nivell similar als altims anys

El percentatge d’ ocupacid del mes d'agost ha superat, com és habitual, e 90%.

L'ocupacia turistica durant el mes dagost Si parlem de lagost. el percentatge
a FAmetila de Mar ha estat de 915 %, docupacid ha estat del 94 % ak hotels.
molt similar a Fany passat | seguint la 83 5% F
mitjana posithva dels ditims dos estius.  tant duwr
Els anys postpandémia van ser excepcio-  turistic
nals superant el 85% de mitjana, perbara  han ting
sembla que la tendéncia s'estabilitza i es

manté al voltant del 83%.
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fels  important gue la gent es consolidi | tinguem
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spunita el perent de Area Municipal de T
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OCUPACIO TURISTICA 2025 (NOTES DE PREMSA)

L'Ametlla registra
un 76% d'ocupacio
turistica al juliol

Les xifres registrades durant el
passat mes de juliol a FAmetila de Mar
en hotels, campings | apartaments d'is
turistic registren un lleugerissim ascens,
perd mantenen la dindmica de Famy
passat.

Beugerament supenion al 75.67% que s
va registrar durant el matei; periode de
2024, tot i que llumry de les xfres récond
dets armys postpandémia que van armbar
al BD.66% larmy 2022,

Aguestes xifres, perd. s6n una
mostra de Festabilitzackd dels mercats,
tot i que els percentatpes son diferents
depenent del tipus destabliments.

Tot | gue encara es desconeboen kes
xifres de consum i preséncia en
establiments de restauracid | activitals
turistiques, si que sha detectal una
eugera baixada en la despesa dels
visitants en aquests sectors, pel fet gue
Mincrement dels preus fa que molts
visitants prioritzin el lloguer de
Mabitatge o Falimentacid per damunt
ded lleure,

Segons Maria José Castellano,
regidora de Turisme, ‘es constoto de
manera objectiva que hem superat
Beugeroment les xifres de lany passal. S
que és veritol gue pareix gue hi ha un coma
de tendéncia i & turista no gasta tont en
restounacid, comert, o activitols ndubigues,
pert aixd &5 degut o Mencoriment de preus
en fdmbit general | gue & complicot de
revertir, ja que els sous de la gent no pugen
al mateix nivell gue els prews de consum’,

Aixi, els hotels han registrat una
d'is turistic un 78%, menire que els
campings shan quedat en un &68%.
Aquestes xifres també depenen molt de
cada establiment pergud hi ha hotels gue
han fregat el ple | empreses de loguer
gue shan enfilat fins al 95%.




OCUPACIO TURISTCA LES TERRES DE L’EBRE
FONT: INTEL-LITUR

L'’Ametlla de Mar torna a liderar un any més el turisme a les Terres de I'Ebre amb
un 18,4% de les pernoctacions (segons Intel-litur).

Les Ultimes dades sobre ocupacio turistica del 2025 confirmen que I'Ametlla de Mar
encapcala la marca turistica, seguida de la Rapita i Tortosa, reforcant el seu paper com
a destinacio de referencia a les Terres de |'Ebre.

Les dades recents d'ocupacio turistica a les Terres de I'Ebre, segons Intel-litur, mostren
que 'Ametlla de Mar representa el 18,4% del total de pernoctacions, consolidant-se
com la destinaci6 amb l'afluencia més alta dins la marca turistica de les Terres de
I'Ebre. La segueixen la Rapita (11,3%), Tortosa (10,3%), Alcanar (9,4%), I'Ampolla (7,8%),
Deltebre (7,6%), Amposta (6,2%), Ulldecona (4%).

Aquest lideratge destaca l'atractiu de I'Ametlla de Mar com a destinacié de turisme
familiar, gastronomic i de natura, amb 20 km de cales i platges, una oferta nautica
diversa, un cami de ronda com un dels principis atractius turistics i una gastronomia
local reconeguda basada en el peix i el marisc fresc de la llotja del municipi.

Els responsables turistics del municipi subratllen que aquestes xifres reflecteixen no
només la qualitat de l'oferta, sind també l'aposta per un turisme sostenible i
respectuds amb el medi ambient, en benefici tant dels visitants com dels residents.

Intellitur és una plataforma intel-ligent que I'Agencia Catalana de Turisme ha posat a
disposicio del sector turistic catala com una eina util perque tant ajuntaments com
empreses per tal de coneixer aquestes dades i afinar més els seus objectius de
promocié dels turistes que ens visiten, sense comptar els de segona residencia.




OCUPACIO TURISTICA LES TERRES DE L’EBRE
FONT: INTEL-LITUR

Intel-litur és una nova eina de I'Agencia Catalana de Turisme que analitza les dades
turistiques de Catalunya i que posa a I'abast del sector tant public com privat.
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ENQUESTA SECTOR TURISTIC | COMERCIAL 2025

L'Oficina de Turisme de 'Ametlla de Mar treballa amb el compromis ferm de
millorar continuament la qualitat de la destinacié i d'adaptar les seves accions
a la realitat del municipi i del seu teixit economic. En aquest context, el sector
turistic i comercial local és un actor clau, tant per la seva contribucio directa a
I'economia com pel seu paper en I'experiencia que viuen les persones que ens
visiten.

Amb la voluntat d'avancar cap a una gestid6 més participativa, propera i
alineada amb les necessitats reals del territori, durant aquest any s'’ha dut a
terme una enquesta adrecada als establiments i empreses del sector turistic i
comercial de 'Ametlla de Mar. Aquesta iniciativa té com a objectiu principal
escoltar de manera activa les opinions, valoracions i suggeriments del sector
privat, entenent que el seu coneixement del dia a dia és essencial per definir
estrategies eficaces i realistes.

Les dades recollides ens permeten obtenir una visié més clara de la percepcié
que té el sector sobre la destinacio, les accions de promocio, els serveis
existents i els principals reptes de futur. Alhora, ofereixen una oportunitat per
detectar mancances, identificar oportunitats de millora i reforcar aquells
aspectes que funcionen correctament. Aquest exercici d'escolta és
fonamental per construir una destinacié turistica competitiva, sostenible i
coherent amb la identitat marinera i natural de 'Ametlla de Mar.

L'Oficina de Turisme valora molt positivament la implicacié del sector en
aquesta enquesta i considera que la collaboracié publicoprivada és
imprescindible per avancar cap a un model turistic equilibrat, respectudés amb
I'entorn i beneficiés per al conjunt del municipi. Les conclusions que es
presenten a continuacid no s6n nomeés dades estadistiques, siné una eina de
treball que ha de servir de base per a la presa de decisions, la planificacié de
futures accions i el refor¢ del dialeg constant amb el sector.

Escoltar, analitzar i actuar a partir de les aportacions del teixit turistic i
comercial és, sens dubte, una de les claus per continuar consolidant 'Ametlla
de Mar com una destinacié de qualitat, amb identitat propia i orientada al
benestar tant dels visitants com de la poblacio local.
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INFORMACIO I ATENCIO TURISTICA.
LA IMPORTANCIA D’UN BON SERVEI DES DE
L'OFICINA DE TURISME.

En el context d'una destinacio turistica, una Oficina de Turisme no és simplement un punt
d'informacio, siné que esdevé un element fonamental per assegurar una experiéncia Unica
i inoblidable als visitants. A continuacié, presentem deu punts que expliquen per que és
vital comptar amb una oficina ben equipada i amb un servei excel-lent:

1. Punt de benvinguda i primera impressid. L'Oficina de Turisme és sovint el primer lloc
que visiten els turistes. Una atencié professional i acollidora proporciona una primera
impressié positiva de la destinacid, creant una imatge favorable que pot influir en tota
I'estada.

2. Orientacid i guia personalitzada. Cada visitant té interessos i necessitats unics. Una
oficina eficient pot oferir recomanacions personalitzades, assegurant que cadascu trobi les
activitats i llocs que millor s'adeqtien als seus gustos.

3. Informacié actualitzada i fiable. Disposar d'informacié precisa sobre esdeveniments,
horaris, llocs d'interés i serveis locals és essencial. L'oficina garanteix que els visitants
tinguin accés a dades fiables, evitant confusions o malentesos.

4. Promocié de l'economia local. Mitjancant la difusié de negocis locals, artesania i
gastronomia, I'Oficina de Turisme ajuda a impulsar I'economia de la regid, connectant els
turistes amb els recursos i productes auténtics de la zona.

5. Gestié d'expectatives i resolucié de problemes. Cal actuar com un punt de suport per a
qualsevol inconvenient que pugui sorgir durant l'estada dels visitants, oferint solucions
rapides i efectives per garantir una experiéncia positiva.

6. Creacio de rutes i itineraris. Les oficines poden dissenyar rutes tematiques o itineraris
especifics que permetin als visitants descobrir el millor de la destinacié de manera
estructurada, optimitzant el seu temps i experiéncia.

7. Foment del turisme sostenible. Amb una oficina proactiva, es poden promoure
practiques sostenibles, educant els visitants sobre la conservacié del medi ambient i
fomentant comportaments respectuosos amb I'entorn.

8. Recollida de feedback i millora continua. Les oficines sén un canal directe per rebre
comentaris dels turistes, cosa que permet a la destinaci6 adaptar-se i millorar
constantment els seus serveis i instal-lacions.

9. Sinergies amb altres entitats. Col-laborant amb hotels, restaurants, i altres serveis
turistics, I'Oficina de Turisme actua com a nexe d'unificacid, garantint una experiéncia
cohesiva i satisfactoria per als visitants.

10. Increment de la fidelitzacié i reputacié. Un servei excel-lent d'atencié i assessorament
no només fa que els turistes gaudeixin de la seva estada, sind6 que també augmenta la
probabilitat que tornin i recomanin la destinacié a altres persones, creant un cicle virtuds
de promocions positives.

En definitiva, una Oficina de Turisme ben gestionada i amb un bon servei d'atencié i
assessorament és un pilar fonamental per a I'éxit d'una destinacié turistica. No només
facilita I'estada dels visitants, siné que també contribueix al desenvolupament economic i
sostenible del municipi.




INFORMACIO 1 ATENCIO TURISTICA.

L'OFICINA DE TURISME del Parc del Bon Repos (oberta tot I'any) i 3 PUNTS
D'INFORMACIO TURISTICA els mesos de juliol i agost. Un al Centre d'Interpretacio
de la Pesca (que acollia I'exposicié de les fotografies premiades i finalistes del XXV
Concurs de fotografia de les Terres de I'Ebre), un al centre comercial de Les 3 Cales i
un altre a I'entrada de la urbanitzacié Calafat.

Durant I'any 2025, I'Oficina de Turisme de I'’Ametlla de Mar va atendre un total de
22.161 persones, una xifra que representa una lleugera disminucié del 2,59 %
respecte a I'any 2024, en qué es van registrar 22.750 atencions.

Aquest descens moderat pot estar relacionat amb diversos factors. D’una banda, cal
tenir en compte els canvis en els habits d'informacié dels visitants, amb un Us cada
vegada més generalitzat de canals digitals —com pagines web, xarxes socials o
aplicacions mobils— que poden reduir la necessitat d’atencié presencial.

D’altra banda, també hi poden haver influit variacions en el perfil del visitant, amb un
augment del turisme repetidor, que acostuma a requerir menys informacié un cop
coneix la destinacio.

A més, factors externs com la meteorologia en determinats periodes de l'any, la
distribucié del calendari festiu, o el context econdomic general poden haver
condicionat tant el volum de visitants com la seva interacci6 amb els serveis
d’informacio turistica.

Tot i aquesta lleu reduccié en el nombre de persones ateses presencialment,
I'Oficina de Turisme continua sent un punt clau d’acollida, orientacié i promocié del
municipi, adaptant progressivament els seus serveis a les noves demandes i canals
d’'informacié, com per exemple les consultes realitzades a través de les Xarxes
Socials que s’han vist incrementades, amb I'objectiu de garantir una atencié de
qualitat i una experiéncia satisfactoria als visitants de '’Ametlla de Mar.
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PROCEDENCIES DE CATALUNYA

PROCEDENCIES RESTA D’ESPANYA
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PROCEDENCIES INTERNACIONALS
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Turisme obre punts
d’informacio a Les
Tres Cales i Calafat

LAjuntament de 'Ametlla de Mar ja ha
posat en marxa el el servei d'informacié
turistica i municipal a les urbanitzacions
de Tres Cales i Calafat, fins al 31 d'agost.

L'Area Municipal de Turisme té des del
passat dia 1 de juliol dos punts descen-
tralitzats dels seus serveis d'informacio
i turisme a les zones comercials de Tres
Cales i Calafat.

Mes enlla de la gent que té una se-
gona residéncia, aquestes urbanitzacions
reben durant els mesos d'estiu una gran
afluéncia de visitants i registren una gran
mobilitat de turistes cada setmana. Amb
'objectiu que aqguests turistes tinguin
tota la informacid necessaria de primera
ma, l'Ajuntament de IAmetlla de Mar ja fa
anys que ofereix aquest servei amb l'ober-
tura d’aquests punts d'informacio. Lhoran
d'atencio és de dilluns a diumenge de 10
al3halmatiide 17a20hales tardes, a
excepcio dels dimecres que estan tancats,

A més, Turisme també ha habilitat un
altre punt d'informacit a la recepcié del
Centre d'Interpretacio de la Pesca que des
del 20 de juny passat i en horari d'obertu-
ra de les exposicions, almatide 10a 13 hi
alatardade 17.30 ha 20.30 h de dilluns a
diumenge, ofereix tota mena d'informacio
turistica, fins al 14 de setembre.
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ENQUESTA ALS VISITANTS

La importancia de les enquestes als visitants com a eina clau per
a la promocié turistica

La recollida d'informacio a través d'enquestes als visitants i turistes és
una eina fonamental per a I'Oficina de Turisme, ja que permet
coneixer de manera directa i objectiva el perfil de les persones que
visiten la destinacid. Aquest coneixement és imprescindible per
orientar correctament les accions de promocio turistica i adaptar-les
a les necessitats i interessos reals del public.

Les enquestes faciliten dades rellevants com la procedencia dels
visitants, el tipus d’allotjament utilitzat, la durada de I'estada, el motiu
del viatge o els canals a través dels quals han conegut la destinacio.
Aquesta informacié permet identificar mercats emissors prioritaris,
detectar tendencies i entendre millor els habits de consum turistic,
aspectes clau per a una planificacio estratégica eficient.

A partir de l'analisi d'aquestes dades, I'Oficina de Turisme pot
dissenyar campanyes de promocié més ajustades a la realitat,
segmentant els missatges segons el perfil del visitant i optimitzant els
recursos disponibles. Per exemple, coneixer si el visitant viatja en
familia, en parella 0 amb amics, o si s'allotja en establiments hotelers,
habitatges d'Us turistic o campings, permet adaptar tant els
continguts promocionals com els canals de difusié.

A més, les enquestes contribueixen a avaluar el grau de satisfaccio
dels turistes respecte als serveis, els atractius i I'experiéncia global a
la destinacio. Aquesta valoracid és essencial per detectar punts forts,
pero també per identificar arees de millora que ajudin a incrementar
la qualitat de 'oferta turistica i la fidelitzacié dels visitants.

En definitiva, les enquestes als visitants esdevenen una eina
estrategica indispensable per a la presa de decisions informades.
Gracies a aquestes dades, I'Oficina de Turisme pot desenvolupar una
promocio turistica més eficient, coherent i alineada amb el model de
turisme que es vol potenciar, afavorint un creixement sostenible i de
qualitat de la destinacio.



INFORMACIO | ATENCIO TURISTICA
ENQUESTA ALS VISITANTS

. - ] 1/a?
Mativacloiaar i sl stin /My Viatge Familiar, amics, parella, sol/a

Farniliars | Amics Estiugen per la Zona

Tranquil-Rtat

Xhrees Socials

Oferta Turlstica

PFatges

Gastrenamia

Allotjament durant les vacances

Casa dels familiars
Caravana

De pas Casa de lloguer/xalet

Hotel

Camping

Procedéncia — Distribucid (%) [Ordenat per valor]

A — Catalunya: 50 { 25.0% )
W — Frangac 40 | 20.0% )

B — Madeid: 24 [ 12.0% )

D — Paks Valencik: 23 (11.5% |
© — Fals Basc: 201 10.0% )
= Aragé: 19 {9.5%)

F = La Ricjac 6 3.0% }

1| = Abemanya: 6 { 3.0% )

G — Navarra: 5{ 2.5% )

| = Paisos Babos: 5 2.5% )
= W54 2 L0 )




INFORMACIO | ATENCIO TURISTICA
ENQUESTA ALS VISITANTS

Quants dies esta?

Gent de pas

1 a 5 dies
Cap de setmana

2 setmanes

1 setmana

Com van conéixer I'Ametlla de Mar

Estiuegen per la zona Ens visiten tots els anys

Mitja de traﬂﬁﬂﬁ{}

Xarxes Socials Caravana

Familiars | Amics

Tren

Procedéncia

[l Nacional

I Internacional
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ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY

10 Raons per les quals promoure la gastronomia local de I'Ametlla de Mar
potencia la cuina marinera.
La gastronomia local és un dels pilars fonamentals per al turisme d'una regid, i
a I'Ametlla de Mar, potenciar la cuina marinera no només enriqueix
I'experiéncia dels visitants, sin6 que també contribueix al desenvolupament
sostenible i cultural del municipi. A continuacié, detallem deu raons per les
quals és positiu i convenient promoure la nostra gastronomia:
1.Autenticitat i identitat cultural. Potenciar la cuina marinera reforca la
identitat cultural de I'Ametlla de Mar, oferint als visitants una experiéncia
auténtica i arrelada a la historia i tradicions locals.
2.Impuls a I'economia local. La promoci6é de la gastronomia local genera
ingressos per als restaurants, pescadors, i altres negocis relacionats, creant
ocupacié i dinamitzant I'economia de la regié.
3.Sostenibilitat. Fomentar I'Us de productes de proximitat i de temporada
contribueix a la sostenibilitat mediambiental, reduint la petjada de carboni
associada al transport de productes alimentaris.
4.Atraccié de turisme gastrondomic. La gastronomia és un factor clau per a
molts turistes. La cuina marinera de |I'Ametlla de Mar pot convertir-se en un
atractiu turistic en si mateixa, atraient visitants interessats en experiencies
culinaries uniques.
5.Conservaci6 de tradicions. La promocio de receptes tradicionals assegura
la conservacié de la cultura culinaria local, transmetent coneixements de
generacié en generacio.
6.Promocié de la dieta mediterrania. La cuina marinera forma part de la
saludable dieta mediterrania, reconeguda per la UNESCO com a Patrimoni
Immaterial de la Humanitat, i promoure-la és també promoure un estil de
vida saludable.
7.Valor afegit per als visitants. Oferir menus i plats autéentics de la cuina
marinera proporciona un valor afegit als visitants, diferenciant I'Ametlla de
Mar d'altres destinacions turistiques.
8.Enfortiment de la marca destinacié. La gastronomia és un component
clau de la marca d'una destinaci6. Una cuina local forta i ben
promocionada pot enfortir la imatge de I'Ametlla de Mar com una
destinacio Unica i auténtica.
9.Diversificaciéo de I'oferta turistica. Promoure la gastronomia local
diversifica I'oferta turistica, oferint activitats i experiencies relacionades
amb la cuina, com tallers de cuina, degustacions i rutes gastronomiques.
10.Impuls a la innovacié. La combinacié de tradicié i innovacié en la cuina
pot portar a la creacié de nous plats i experiencies culinaries, posicionant
I'Ametlla de Mar com una destinaci6 dinamica i moderna.
Promoure la gastronomia local de I'Ametlla de Mar i potenciar la seva
cuina marinera és una inversié en el futur del turisme del municipi, capa¢
de generar beneficis econdmics, culturals i mediambientals. Es una
aposta segura per al desenvolupament sostenible i I'éxit continuat de la
destinacié.




ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY

E? L'AMETLLA DE MAR 2026

LA CALERA DE LES

TERRES DE L'EBR
CALENDARI

GASTRONOMIC
2026 ial & de febrar ol | g

TONYINA ROJA DEL
MEDITERRANI
al P il

FIDEUS ROSSEJATS
DE LA CALA

L'’ARROSSEJAT | EL
PEIX DE LA LLOTJA

40

ESDEVENIMENTS GASTRONOMICS ORGANITZATS EL 2025:

13es JORNADES DE LA GALERA
14es JORNADES DE LA TONYINA ROJA
RUTA DE LA TAPA ROJA (TONYINA ROJA)
14a DIADA DE LA TONYINA ROJA
14es JORNADES DELS FIDEUS ROSSEJATS
29a DIADA DELS FIDEUS ROSSEJATS
14es JORNADES DE L'ARROSSEJAT | DEL PEIX DE LA LLOTJA
39a DIADA DE L'ARROSSEJAT




ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY (NOTES DE PREMSA)

La tonyiha roja acapara el protagonisme
de I’Ametlla de Mar

. IO\

f"‘h\‘id B NA o
@ o “ﬁ BES

T'D HTIHA g :

Dl £ al 13 d"abril tindran Hoc bes 1465 Jomades Gastronomigques de la Tonyina Roja als bars | nestaurants del municipi

Aquest cap de setmana, 5 i 6 d"abril, tindra lloc la Diada de la Tonyina Roja amb degustacions, animacié i Tuna Coo-
kings, com a novetat.

LAmetila de Mar es consolida, un any nC 5§

meés, com la capital de la Tonyina Roja.  sortegd

Des d'aquest divendres 4 d'abil | fins al mades Gast

13 d'abril, més d'una trentena de bars i 107

restaurants de la poblacké marinera par- ¢

ticipen en les 1des Jomades Gastrond-

migues de ka Tonyina Roja, per oferir les i T Area My
seves millors elaboradons d'un producte de [Ametila de Mar, tamé
d'alta qualitat. ParaHelament aquest cap irs fotogra

de setmana 51 6 d'abril es durd atermela  les ps

Diada al port de la Cala.

Arriba la Diada de la Tonyina Roja ekt
amb Tuna Cookings com a novetat



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY (NOTES DE PREMSA)

LaDiadadela Arriba la Diada de

: I’Arrossejat aquest
records de diumenge

Després de Fajornament de la Diada

LAmetlla de Mar va viure o passat de FArrossefat davant les previsions
cap de setmana [nidl de les XIV or- de pluja del passat cap de setmana,
nades de bx Tonyina Roja del Medi- finalment aquest diumenge 19 d'ac-
terrani, coincidint amb la celebracié tubre esta previst celebrar-se b 392
de ba Diada de la Tonyina Roja durant edicio d'agquesta jornada que acolli-
dissabte dia 5 | dumenge dia &, dos ra el tradicional concurs d'armosse-
dies en els quals es van superar amb Jat, degustacions de cuina marinera
escreix les xifres de degustacions de i vins DO Terra Alta | molt més.
Fany anterior. A partir de les 10 h de diumenge.

Amés de Moferta gastronomica de s encendran efs fogons de kb anquan-
setze bars i dinou restaurants que fins lena de Cusners amateurs per elbo-
al 13 d'abvil oferiran tapes | mends amb rar & millor d'arrosseat. Els assitents
la tonying rofa com a base, &l passat podran wewne de prop Com &5 [repara
cap de selmana es van viune unes de aquest plat tipec manner 1 el podran
e jornades gas trondmaques mds mid- tastar en forma de degustacio.
Ntudindnes gue 5 recorden. Acd ho A mies, tambeé hi haura degustac-
expliquen bes xifres de degustacions de oS e pend fregit oe |3 ma de B Con
tomyina en cru (sushi, mald, niguir, sas- frana de Pescadors de MAmetila de
himi i tartar). que van superar kes 9.200 Mar i de la Xanxa Peix Blau Tarmagona.
degustacions servides, ales guals shan _ Un cop cuinats els armossejats. el
de sumar 1.500 degustacions de ro- jurat atofgara els S premis aks mes-
mesco di tomina amb patates com a res o mesiresses amossejaines, de
exemple de [a gastronomia més tradi- 200 € en metakic. _
cional En total, 10.700 degustacions La jomada tambe complara amb
servaches, que INCrementen en wn Wil Fanimacit de la midsica de La Kﬁ-‘;‘ll'lj:‘,&
aproximat les wifres de 2024, Suquet Calero i lactuacid dels caste-

LArea de Turisme de FAmetila de liers Kics Caleros.
Mar també va vendre 1.600 copes de Tot plegat. en un ambient festiu
degustackd de vins amb b serigrafia del malt famalar | agradable.

g0 bunistic

La bona chimatologia i Nintends per
un producte cada cop més prewuat van
contribuir als bons resultats. Cal desta
car la gran accepiacic que van tenir els
Tuna Cookings amb o suport I Expert
Serafi | Siemens que van fer possible
que e presenis assEhsan a demos-
tracions deds restaurants Meleta de Ro-
mer, Lo Maubic, TAstillero, b Subhasta
de I'Estany, Cincustuna i e Moli dels Lu
s - s ! T

Loferta de tapes | mends als bars | o =
restaurants &5 podra continuar degus-
tant fins al 1.3 d'abil,



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY (NOTES DE PREMSA)

Arriben les nes]omades de la Galera al'Ametlla de Mar

El divendres 7 de febrer es dona el tret
de sortida a les 12es Jornades Gastrono-
miques de la Galera, durant les quals 11
restaurants caleros oferiran menis amb
aquest saboroés crustaci com a protagonis-
ta i maridats amb vins de la DO Terra Alta.

Aquestes jornades sén una proposta
autentica lligada a la identitat marinera de
lAmetlla de Mar i posen en relleu el seu
compromis amb la cuina de proximitat i un
producte tan local com la galera.

Els restaurants caleros on es podran de-
gustar els menus son el Astillero, el Bandarra,
el Pescador, la Cuadra, la Serra, la Subhasta

espai gastronomic, les Veles, Mestral, Nou
Marina, Placa Nova i Pica Pica.

Les jornades també tindran lloc a 'Ampo-
lla, la Rapita i Alcanar, com a viles marineres
gue mantenen vives les tradicions pesque-
res, convidant a tot el territori a gaudir amb
prop de 40 restaurants, d'aquestes jornades
gastronomiques.

Aquestes jornades sén una oportunitat
per conéixer la poblacié i viure algunes de
les experiéncies a través del GR-92 i conéixer
les tranquil-les platges i cales.

Enguany i amb motiu del reconeixement
de Catalunya com a Regid Mundial de la Gas-
tronomia, se sumen tres restaurants amb Es-
trella Michelin de les Terres de I'Ebre, un fet
gue eleva la qualitat i posiciona les Terres de
I'Ebre com una destinacio rellevant per la gas-
tronomia. Podeu consultar més informacio a
terresdelebre.travel/jornadesgalera

La Diada de I’Arrossejat
de diumenge pendent
del temps

Les previsions de pluja per diumenge
fan que la celebracié de la 39a Diada de
I'Arrossejat estigui enlaire. Si el temps
ho permet, la gastronomia marinera sera
protagonista de la festa a I'antiga llotja
al port pesquer de I'Ametlla de Mar amb
el concurs d'arrossejat | degustacions de
cuina marinera i vins DO Terra Alta.

El concurs de l'arrossejat amb la parti-
cipacio d'una cinguantena de cuiners ama-
teurs és l'essencia d'aquesta diada, una
tradicid que té molt d'éxit. A partir de les
10 h, s'encendran els fogons per elaborar
el millor d'arrossejat. El jurat atorgara sis
primers premis de mestre/sa arrossejaire
amb 200 € en metal-lic.

Tot plegat amb 'animacié de la musica
de la Xaranga Suquet i Dj's.

El peix de la llotja i
I’arrossejat acaparen
el protagonisme
gastronomic de la Cala

Arrien i Jornades Gastmndimbgue de Pelx de 1s Llsgja | Mieronrat & 3 al
34 "osctubre 3 8, mest s ats del munbcipl jamb Ly Diada el petodm 13 doctubes,

Diel 3 3l 12 Fochubee o pete de b Bodls
I Farvossefad seran oy protagonishes g 7
rencmics 2 MAmeilla de Mo Byriben bes 1
e S i TuMBES 05 ofeiigued delimu-
ikl dhe: iy bl ivervinl ORles elabarals
poti ped taradan caberod | smb ol tradicl.
onal congur damoasejat, degurtsdion |
mminica, ol preodm 17 doctube



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY (NOTES DE PREMSA)

Balan¢ molt positiu de
les Jornades de la Galera
al’Ametlla de Mar

7 e O SRS
Diumenge van finalitzar les Jornades
de la Galera, que s'han celebrat a les
quatre Viles Marineres de les Terres
de ’Ebre, entre el 7 de febreriel 9 de
mar¢. Concretament, els onze restau-
rants participants del municipi han ela-
borat 2.989 menus i demanen que es
mantinguin les jornades.

Les xifres son superiors a 'any ante-
rior, quan es van assolir 1.800 menus,
tenint en compte que el nombre de res-
taurants era inferior  nomes van partici-
par-hi vuit.



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:

AMETLLADEMAR GASTRONOMY

JORNADES DE LA GALERA

Accions realitzades:

Disseny material grafic, adaptacions i
actualitzacio microsite:

- Disseny i impressio de cartells i desplegables
(1.000 i 6.000 respectivament)

- Disseny i impressi6 de minutes (10.000
unitats)

- Adaptacions campanya online

- Enviament cartells, desplegables i minutes

- Actualitzacié microsite
terresdelebre.travel/jornadesgalera

Campanyes Online:

- Nacio Digital: del 10 de febrer al 13 de marg,
robapagines doble, 108.427

impressions contractades, 273 clics.

- Aguaita: del 10 de febrer al 13 de marg,
baner columna dreta a portada i

intertext, 360.082 impressions, 776 clics.

- Descobrir Catalunya: del 10 de febrer al 13
de marg, insercié de robapagines, 63.730
impressions, 69 clics.

- Cuina.cat: del 10 de febrer al 13 de marg,
insercié de robapagines, 19.469

impressions, 20 clics.

- “Ets el que menges” - “Soy como como”: del
14 de febrer al 13 de marg,

insercié de baner a la pagina d'inici. Insercid
de baner lateral i baner capcalera a la

seccio article a la pagina d'inici. Redaccional a
la mateixa seccié durant les mateixes

dates. Enviament newsletter. Difusid a xarxes
socials propies. 1300 impressions.

CONSULTA ELS MENUS

DEL 7 DE FEBRER AL 9 DE
MARGC DE 2025

GASTRONOMIQU

:GALERA

DE LES TERRES DE L'EBRE

ALCANAR - 'AMETLLA DE MAR - LAMPOLLA

w

J@i B v 4 CAMAR 9 -~ e S Q e .-I:... N . .'_‘ .



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR EXPERIENCE - PROMOCIO DE LES
ACTIVITATS TURISTIQUES

La importancia de promocionar les activitats a la natura a I'Ametlla de Mar.

L'Ametlla de Mar és una joia costanera que combina la bellesa natural amb una rica
tradici6 marinera. La promocié de les activitats a la natura, especialment les
nautiques, és fonamental per al desenvolupament turistic sostenible de la regid.

1. Beneficis economics.

La promocié de les activitats nautiques genera ingressos significatius per a la
comunitat local. L'increment del turisme impulsa negocis com restaurants,
allotjaments i serveis turistics, creant llocs de treball i dinamitzant I'economia.

2. Conservacio6 del medi ambient.

Fomentar activitats a la natura pot ajudar a sensibilitzar sobre la importancia de
preservar els entorns naturals. Les activitats com el submarinisme o les excursions
en caiac solen implicar una major consciencia mediambiental entre els participants.
4. Diversificacio del turisme.

Promocionar aquestes activitats permet diversificar I'oferta turistica de I'Ametlla de
Mar, atraient un public més ampli, des de families fins a aventurers, augmentant el
nombre de visitants en diferents epoques de I'any.

5. Desenvolupament sostenible.

Les activitats a la natura solen tenir un impacte ambiental baix si es gestionen
adequadament. Aix0 encaixa amb els objectius de turisme sostenible de la regid,
minimitzant la petjada ecologica.

6. Millora de la salut i el benestar.

Les activitats com el caiac o les excursions en barca ofereixen beneficis per a la salut
fisica i mental. Estar en contacte amb la natura i fer exercici contribueix al benestar
dels participants.

7. Enfortiment de la identitat local.

Promocionar el patrimoni natural i les activitats tradicionals com la pesca reforca
l'identitat local i ajuda a preservar les tradicions culturals de I'Ametlla de Mar.

8. Atractiu per a mercats internacionals.

Les activitats a la natura, especialment les nautiques, tenen un gran atractiu per als
mercats internacionals, especialment aquells interessats en el turisme actiu i
ecologic.

9. Promoci6 de I'educacié ambiental.

Les activitats a la natura poden incloure components educatius que ensenyin sobre
la biodiversitat marina i la importancia de conservar el medi ambient, afavorint una
actitud més responsable entre els visitants.

La promocié de les activitats a la natura a I'Ametlla de Mar és un pilar
fonamental per al seu desenvolupament turistic sostenible. A més de generar
beneficis economics, contribueix a la conservacié del medi ambient, millora la
qualitat de vida dels residents i enriqueix I'experiéncia dels visitants.




"AMETLLADEMAREXPERIENCE". ]
PROMOCIONS DE LES ACTIVITATS TURISTIQUES

“AmetlladeMarExperience” és el conjunt d’empreses d’activitats que ofereixen un
ampli ventall de propostes d’'oci per gaudir de la Mar Mediterrania i de la natura
que envolta la costa de I'Ametlla de Mar. Amb aquesta unié s'elabora cada
temporada un cataleg Unic de propostes de lleure i esport perqué els visitants
puguin gaudir d’'un ampli ventall d’activitats.

L'objectiu d’aquest segell és reunir a les empreses que es dediquen al turisme
actiu i de natura. | aconseguir millorar la promocioé de les activitats turistiques que
realitzen als seus mercats objectius com sén Barcelona i I'area metropolitana i
fires internacionals, com per exemple a Franca. Amb aquesta unié -pionera al
territori- les 21 empreses participants elaboren un ampli i Unic cataleg de
propostes de lleure i esport perqué els visitants puguin gaudir d'un ampli ventall
d’activitats com ara snorkel, caiac, bicicleta, busseig i submarinisme, entre moltes
altres; sempre respectuoses amb I'entorn natural i que, al mateix temps, valoren el
litoral privilegiat del municipi.

Les empreses volen aconseguir que el turista que arriba a la poblacié acabi
realitzant alguna de les activitats ofertes en el cataleg.

Aquest cataleg es reparteix als allotjaments turistics de les Terres de I'Ebre i de la
Costa Daurada mitjancant la contractacié d'una empresa especialitzada.

ACTIVITATS:

BICICLETA, ARQUEOLOGIA SUBMARINA, SNORKEL, BUSSEIG, CAIAC,
CREUERS, TURISTICS, LLOGUER D’EMBARCACIONS,

TUNA-TOUR, LLOGUER DE BICICLETES, LLOGUER DE MOTQOS,

VELA, PESCA ESPORTIVA, PESCA SUBMARINA, PESCA TURISME,
SENDERISME, RUTES, MARXA NORDICA, MOTOR AL CIRCUIT DE CALAFAT,
BANANA, PADDLE, SURF, CACA, FLYBOARD, TIR, WINDSUREF, ETC...




ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
AMETLLADEMAR EXPERIENCE ,
PROMOCIO DE LES ACTIVITATS TURISTIQUES
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CONVENI AMB NAUTIC PARC
COSTA DAURADA/TERRES DE L'EBRE

El 2025 Nautic Parc (abans Estacid Nautica) es va consolidar com una gran
plataforma per a la promocié i comercialitzacié d'activitats nautiques del 7
municipis que en formen part: Salou, Cambrils, Mont-Roig, I'Hospitalet de I'Infant,
I'Ampolla, Deltebre i I'Ametlla de Mar, aconseguint un augment d'un 40% de venda
d'activitats.

Accions portades a terme des de Nautic Parc:
Organitzacié de press trips i fam trips.

Reportatges i insercions de noticies a premsa.

Edicié de catalegs i guies de producte de temporada.
Actualitzacié del material audiovisual.

Assisténcia a fires i esdeveniments.

Participacié en workshops.

Acords de comercialitzacié amb portals turistics com

Booking Experience, Ceetiz,.. | (T:S:;S ;I’ESDSS BEESE
Participacio i col-laboracié en campanyes de I'Agencia
Catalana de Turisme.

Participacio en jornades de formacié en ecoturisme.
Manteniment i actualitzacié de la pagina web.
Promocions a les xarxes socials i al bloc.

Edicio de butlletins electronics.

NAUTIC

parc

P mj‘
b n

Signatura del conveni amb Nautic Parc a FITUR.



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
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FACEBOOK
62.950 seguidors

X
8.553 seguidors

PINTEREST
3.600 seguidors

€

THREATS
6.091 seguidors

PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

©)

INSTAGRAM
51.380 seguidors

2 YouTube

YOUTUBE
842 subscriptors

TIK TOK
3.635 seguidors

BLUESKY
24 seguidors

137.000 seguidors a les xarxes socials



PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

La importancia de les etiquetes (hashtags) a les xarxes socials.

El paper de les persones usuaries en la promoci6 digital de I'Ametlla de Mar

Les xarxes socials s’han consolidat com una eina clau en la promoci6 turistica de les
destinacions. En aquest entorn digital, les etiquetes juguen un paper fonamental, ja
que permeten agrupar continguts, augmentar-ne la visibilitat i facilitar que persones
usuaries d’arreu descobreixin un territori a través de les experiéncies compartides per
altres visitants. En el cas de 'Ametlla de Mar, I'is de les etiquetes vinculades a la
destinacié s'ha convertit en un element estratégic dins de la comunicacié turistica,
especialment gracies a la participacié activa dels visitants i seguidors que etiqueten les
seves fotografies i videos a les xarxes socials.

L'etiqueta com a eina de visibilitat i prescripcio

Quan una persona usuaria publica una imatge de les cales, del port, de la gastronomia
marinera o d'una activitat a la natura i hi afegeix una etiqueta relacionada amb
'’Ametlla de Mar, esta contribuint de manera directa a la promocié del municipi.
Aquest contingut actua com una recomanacio espontania i creible, ja que prové d'una
experiencia real viscuda a la destinacié. A més, les etiquetes permeten crear un arxiu
visual col-lectiu que projecta una imatge auténtica i diversa del municipi, mostrant-lo
des de multiples mirades i moments de l'any. Aquesta acumulacié6 de contingut
reforca la marca turistica i facilita que potencials visitants descobreixin I'Ametlla de
Mar a través de cerques organiques a plataformes com Instagram o Facebook.

Impacte actual de les etiquetes de I'’Ametlla de Mar

Les dades actuals mostren clarament la rellevancia d'aquesta estrategia participativa. El
dia d'avui, el volum de publicacions etiquetades amb els principals hashtags vinculats a
la destinacié és molt significatiu:

#AmetlladeMar: més de 134.000 publicacions
#turismeAmetlladeMar: més de 28.800 publicacions
#AmetlladeMarturisme: prop de 5.000 publicacions
#laametllademar: més de 16.000 publicacions

Aquestes xifres evidencien un alt grau d'implicacié dels visitants i seguidors, aixi com
una presencia digital consolidada de 'Ametlla de Mar a les xarxes socials. L'etiqueta
oficial #AmetlladeMar destaca com a principal element d'identificacié i concentracio de
continguts, esdevenint una porta d’entrada visual a la destinacio.

La importancia d’unificar i incentivar I'is de les etiquetes

Tot i els bons resultats, és clau continuar treballant per fomentar I'is dels hashtags
oficials i avancar cap a una unificaci6 més elevada, amb l'objectiu de concentrar el
maxim nombre de publicacions sota una mateixa etiqueta. Aixd0 permet millorar la
visibilitat global de la destinacié i facilitar la gesti6 i reutilitzacié del contingut generat
pels usuaris en les accions de promocio turistica.



PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

En aquest sentit, animar els visitants a etiquetar les seves fotografies amb les etiquetes de
I'’Ametlla de Mar no només reforca la preséncia digital del municipi, siné que també crea un
sentiment de pertinenca i de comunitat al voltant de la destinacio.

Conclusions

L'ds de les etiquetes s’ha convertit en una eina imprescindible dins de l'estrategia de
comunicacio turistica de 'Ametlla de Mar. La participacié activa dels usuaris, compartint i
etiquetant les seves experiencies, contribueix de manera directa a ampliar I'abast de la
destinacio, projectar-ne una imatge real i atractiva i reforcar el posicionament del municipi
com a destinacio turistica de qualitat.

Continuar potenciant aquesta dinamica col-laborativa sera clau per consolidar i ampliar la
preséncia digital de 'Ametlla de Mar en els proxims anys.

ETIQUETA OFICIAL:
#AmetlladeMar: més de 134.000 publicacions

#turismeAmetlladeMar: més de 28.800 publicacions
#laametllademar: més de 16.000 publicacions
#AmetlladeMarturisme: prop de 5.000 publicacions

#ametllademar

Foryou Not persoaslired




ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

Sorteig amb empreses del sector turistic local.
Les publicacions de tots els sortejos s’han publicitat per donar més visibilitat i augmentar
els participants i a la vegada els seguidors, tant als perfils de les empreses
col-laboradores, com al perfil propi de Turisme de |I'Ametlla de Mar.
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PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

10 Punts Clau sobre la Importancia de la Promocié Turistica a Internet

1. Preséncia online: una pagina web ben dissenyada és la carta de
presentacido d'una destinacié turistica. Assegura una imatge professional,
informacio actualitzada i accessibilitat 24/7 per als visitants potencials.

2. Generacidé de contingut: un blog permet crear contingut de valor que
atreu i fidelitza els wusuaris. Articles sobre gastronomia, activitats i
esdeveniments locals poden posicionar I'Ametlla de Mar com a desti
d'interes.

3. Interaccié directa: les xarxes socials permeten una comunicacié
bidireccional amb els turistes. Comentaris, missatges directes i ressenyes sén
eines valuoses per coneixer les necessitats dels visitants.

4. Segmentacié del public: les campanyes digitals permeten segmentar el
public objectiu per edat, interessos i ubicacié geografica, assegurant que el
missatge arriba al turista adequat.

5. Optimitzacié SEO: ['optimitzacié per a motors de cerca és essencial
perque I'Ametlla de Mar aparegui entre els primers resultats quan es
busquen destinacions de mar, gastronomia o natura.

6. Estadistiques i analitiques: les eines digitals proporcionen dades sobre el
comportament dels usuaris, ajudant a millorar les estrategies de promocid i a
identificar quins continguts tenen més éxit.

7. Economia de recursos: comparat amb els mitjans tradicionals, la publicitat
digital és més economica i ofereix un retorn sobre la inversié (ROI) més alt.

8. Facilitats de reserva: Les aplicacions mobils poden incloure funcions de
reserva directa per a activitats, allotjaments i restaurants, millorant
I'experiéncia de l'usuari i incrementant les reserves.

9. Fidelitzaci6: les estrategies de correu electronic i newsletters mantenen el
turista informat i interessat en futurs esdeveniments o promocions.

10. Personalitzacié de I'experiéncia: la intel-ligencia artificial permet oferir
experiencies personalitzades segons els interessos i comportaments dels
usuaris, millorant la seva satisfacci6 i fidelitat.

Tendéncies del marqueting turistic digital per al 2025:

Contingut Generat per lI'Usuari (UGC): les recomanacions, fotos i videos
compartits pels mateixos turistes esdevenen una eina poderosa de promoci6
autentica i confiable, fomentant una comunitat activa i involucrada.

Sostenibilitat digital: les campanyes de marqueting enfocades en la
sostenibilitat i el turisme responsable seran clau per atraure una
generacio de turistes conscients i compromesos amb el medi ambient.



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA:
MITJANS DE COMUNICACIO

GESTIONEM CONVENIS

Campanyes de promocio a diferents mitjans de comunicacié mitjangant convenis

anuals de col-laboraci6.

Redacci6 de notes de premsa vinculades a noticies generades des de I'Area

Municipal de Turisme.

Difusi6 de totes les activitats de I'agenda cultural i festiva de I'Ametlla de Mar.
Assisténcia a programes de TV i entrevistes radiofoniques.
Subministrament de continguts, textuals i/o com audiovisuals, als mitjans que aixi

ho sol-liciten.

Mitjans de comunicacio

amb accions de publicitat,

convenis i/o publicacié

d'articles durant el 2024:

Premsa escrita:
Descobrir Cuina
Descobrir Catalunya
Més Tarragona

Més Ebre

L'Ebre

Costa Dorada Magazine
Magazine de Turisme
Sortida (Andorra)

Cap Catalogne (Franca)
El Punt Avui

Viu a fons

Turismedia

La Vanguardia

L'Ara

Radio:

Imagina Radio
Radio FlaixBac
Radio FM Ebre
Radio Conca
RAC 1

RAC 105
Cadena Dial
Los 40

COPE

TV:

La Xarxa

Canal Terres de I'Ebre
Canal 21

Mitjans digitals:
Viu la festa

Fem Turisme
Festa Catalunya
Aguaita

Surt de casa



ACCIONS DE PROMOCIO TURISTICA: ,
MITJIANS DE COMUNICACIO-RECULL DE NOTICIES

DIARI DE TARRAGONA: Mejores lugares de Espafia para bucear
Top 10 playas mas lindas
Les cales de I'Ametlla enamoren

HOY ARAGON: Escapadas cerca de Zaragoza
Calas agua cristalina cerca de Zaragoza

DIARIO DE ALMERIA: Mejores destinos para aprender a bucear

COPE CATALUNYA NOTICIES: Playas romanticas solitarias

LA VANGUARDIA: Submarinismo restos de naufragios y nadar entre atunes

ARAGON DIGITAL: Https://www.aragondigital.es/articulo/sociedad/antes-meterte-mar-mira-web-
gue-avisa-medusas-puede-salvarte-verano/20250627170000930206.html

INFOBAE VIAJES: Mejores rincones costa espafiola
Guia mejores calas costa espafiola

NATIONAL GEOGRAPFIC VIAJES: https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/6-villas-marineras-
finalistas-a-pueblo-mas-bonito-agosto-estan-cataluna 23067

Ocio

Este es uno de los mejores lugares de
Espaia para bucear y esta en
Tarragona

Situado en les Terres de I'Ebre, este municipio es perfecto para un bautismo de buceo,
sequn un portal especializado en experiencias de ocio



https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.hoyaragon.es/articulo/escapadas/playa-cerca-zaragoza-cala-tarragona/20250511164557096268.html
https://www.hoyaragon.es/articulo/tendencia-aragon/es-como-maldivas-164-km-zaragoza-calas-agua-cristalina/20250705160405102084.html
https://www.diariodealmeria.es/almeria/son-mejores-destinos-aprender-bucear_0_2004166258.html
https://www.cope.es/emisoras/catalunya/noticias/son-diez-calas-romanticas-solitarias-pareja-verano-cataluna-20250618_3171759.html
https://www.lavanguardia.com/qf/escapadas/20250620/10807532/explorar-restos-naufragios-nadar-atunes-ofrece-costa-daurada-verano.html
https://www.aragondigital.es/articulo/sociedad/antes-meterte-mar-mira-web-que-avisa-medusas-puede-salvarte-verano/20250627170000930206.html
https://www.aragondigital.es/articulo/sociedad/antes-meterte-mar-mira-web-que-avisa-medusas-puede-salvarte-verano/20250627170000930206.html
https://www.infobae.com/espana/viajes/2025/07/23/joyas-escondidas-playas-paradisiacas-y-bonitos-pueblos-descubre-los-mejores-rincones-de-la-costa-espanola-para-unas-vacaciones-diferentes/
https://www.infobae.com/espana/viajes/2025/07/28/la-mejor-guia-para-recorrer-la-costa-espanola-este-verano-de-las-calas-turquesas-de-menorca-a-las-playas-reconditas-del-norte-de-espana/
https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/6-villas-marineras-finalistas-a-pueblo-mas-bonito-agosto-estan-cataluna_23067
https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/6-villas-marineras-finalistas-a-pueblo-mas-bonito-agosto-estan-cataluna_23067
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EL MUNDO: Mejores destinos en Tarragona

VIAJES EMPRESA: Vuelvo a I'Ametlla de Mar

FORBES NAUTICA: Experiencias nauticas

HERALDO: Calas secretas cerca de Aragon

MUNDO DEPORTIVO: Joyas del Mediterraneo

SEGRE: National Geografic recomana les cales de I'Ametlla de Mar

3CAT: L'Ametlla de Mar s'omple per I'efecte de les Xarxes Socials

TRENDENCIAS VIAJES: Pueblo pesquero catalan

OK DIARIO: Merece la pena visitar este pueblo del litoral catalan

MUNDODEPORTIVO

PLANES BARCELONA

Las calas 'secretas' que estan a solo una hora
y media de Barcelona: unas joyas del
Mediterraneo

¢ A lo largo de la Costa Daurada, hay un conjunto de calas y playas preciosas que,
aunque son muy bonitas, no son tan conocidas como otras

P

Las calas ‘secretas’ que estina solo una hora y media de Barcelonacunas joyas ded Mediterrdneo  apmtament os flemetia s s


https://www.elmundo.es/cataluna/2025/07/23/687cff60e9cf4a62738b4590.html
https://www.viaempresa.cat/es/economia/vuelvo-ametlla-mar_2217251_102.html
https://forbes.es/nautik/765009/la-nautica-que-viene-integracion-experiencia-y-proposito/
https://www.heraldo.es/noticias/viajes/2025/07/30/calas-secretas-cerca-aragon-national-geographic-disfrutar-mar-tarragona-1667869.html
https://www.mundodeportivo.com/planes/barcelona/20250816/1002515403/calas-secretas-playas-hora-media-barcelona-joyas-mediterraneo-smd.html
https://www.segre.com/es/sociedad/250811/national-geographic-recomienda-esta-playa-de-tarragona-una-joya-rodeada-de-aguas-turquesas-y-acantilados-rojizos_914809.html
https://www.3cat.cat/324/la-cala-de-lillot-de-lametlla-de-mar-somple-per-lefecte-crida-de-les-xarxes-socials/noticia/3367918/
https://www.trendencias.com/viajes/como-maldivas-a-5-km-pueblo-pesquero-catalan-cala-aguas-cristalinas-vegetacion-salvaje-que-todavia-secreta
https://okdiario.com/curiosidades/como-maldivas-esta-lado-zaragoza-cala-secreta-aguas-cristalinas-merece-pena-visitar-15097506
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La promoci6 turistica de I'Ametlla de Mar als mitjans de comunicacié
Valoracié de la preséncia mediatica durant I'any 2025

La promocié turistica a través dels mitjans de comunicacié continua sent un dels pilars
fonamentals de I'estratégia de comunicacié de I'Oficina de Turisme de I'Ametlla de Mar. Durant
I'any 2025, s’ha mantingut una preséncia constant i equilibrada tant en mitjans tradicionals
com en mitjans digitals, amb l'objectiu de reforcar la visibilitat de la destinacio, projectar-ne els
valors i arribar a publics diversos.

Aquesta tasca s'ha desenvolupat de manera planificada i continuada, combinant accions de
difusié directa amb una relacio estable i professional amb els diferents mitjans de comunicacié.

Mitjans de comunicacié tradicionals

Els mitjans tradicionals —radio, premsa escrita i televisio— continuen tenint un paper rellevant
en la promocié turistica del municipi, especialment pel que fa a la credibilitat, el prestigi i la
capacitat d'arribar a un public ampli i transversal.

Al llarg del 2025, 'Ametlla de Mar ha tingut preséncia regular en programes de radio,
reportatges i espais informatius de premsa escrita, aixi com en continguts audiovisuals emesos
per televisions d'ambit local, comarcal i supracomarcal. Aquestes aparicions han permes donar
visibilitat a les principals linies de promocié del municipi, com ara la gastronomia marinera, les
activitats nautiques, el patrimoni natural, els esdeveniments i el calendari festiu.

Mitjans digitals i portals online

Paral-lelament, la promocié en mitjans digitals i portals a internet ha continuat guanyant pes
dins de l'estrategia global. La presencia en mitjans online especialitzats en turisme, cultura i
territori permet una difusié més immediata, segmentada i amb un recorregut més gran en el
temps, gracies a la facilitat de consulta i compartici6 dels continguts.

Aquests canals digitals complementen els mitjans tradicionals i contribueixen a reforcar el
posicionament de 'Ametlla de Mar com una destinacié actual, accessible i alineada amb els
nous habits de consum d'informacié turistica.

Gesti6 de convenis amb mitjans de comunicacié

Des de I'Oficina de Turisme de I'Ametlla de Mar es gestionen actualment 15 convenis de
col-laboraci6 amb diferents mitjans de comunicacié, tant tradicionals com digitals. Aquests
convenis permeten assegurar una preséncia continuada i coherent de la destinaci6 al llarg de
I'any, aixi com planificar accions de promocié especifiques adaptades a cada canal.

Aquesta col-laboraci6 estable facilita la difusié de continguts de qualitat, reforca la relacié amb
els professionals de la comunicacié i contribueix a una millor planificacié de les accions
promocionals.
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FAMTRIPS, PRESSTRIPS, RODATGES

Notes de premsa i difusi6 de I'activitat turistica

Un altre element clau de la promocié mediatica és la generacidé constant de notes de
premsa. Durant I'any 2025, s'han elaborat i difés notes de premsa de totes les accions,
activitats i esdeveniments impulsats per I'Oficina de Turisme.

Aquest treball permet garantir que l'activitat turistica del municipi tingui una difusio
regular als mitjans, reforcant la imatge d’'una destinacié dinamica, activa i amb una
programacio variada al llarg de tot I'any.

Conclusions

La promocid turistica als mitjans de comunicacié durant el 2025 ha estat una eina
essencial per reforcar la notorietat i el posicionament de I'Ametlla de Mar com a
destinacié turistica de qualitat. La combinacié de mitjans tradicionals i digitals,
juntament amb la gesti6 de convenis i la produccié continuada de continguts
informatius, ha permeés arribar a publics diversos i consolidar una preséncia mediatica
solida i coherent.

Continuar apostant per una estratégia de comunicacié professional, planificada i
adaptada als diferents canals sera clau per seguir potenciant la projeccié turistica de
I'Ametlla de Mar en els anys vinents.

Filmacio6 del programa “8 coses que has de fer abans de morir” de TV3



EDICIO DE MATERIAL GRAFIC

LA IMPORTANCIA DEL MATERIAL GRAFIC PER A L’'ORIENTACIO | LA INFORMACIO
TURISTICA.

Una de les raons principals per les quals el material grafic és essencial per a les oficines de
turisme és la facilitat d'Us i comoditat que ofereix als turistes. Els turistes solen tenir un
temps limitat en una destinacié i volen aprofitar al maxim el viatge. En proporcionar
material grafic clar i concis, com mapes i guies, podran viatjar rapidament i facilment per la
zona i planificar el seu itinerari en conseqliencia. Aquesta comoditat pot generar una
experiéncia més positiva per al turista i animar-lo a tornar o recomanar la destinacié als
altres.

A més de proporcionar comoditat, el material grafic també pot millorar I'experiéncia i la
satisfaccié general del turista. En proporcionar material informatiu i visualment atractiu,
els turistes poden obtenir una comprensié més profunda de la cultura, la historia i les
atraccions de la destinacié. Aquest coneixement més gran pot conduir a una experiéncia
més significativa i memorable, cosa que pot contribuir a generar critiques i recomanacions
positives per a l'oficina de turisme. A més, en digitalitzar aquest material, les oficines de
turisme poden arribar a un public més ampli, inclosos els que prefereixen accedir a la
informacié digitalment.

A l'era digital actual, els turistes solen confiar en ressenyes i recomanacions en linia en
planificar els seus viatges. En proporcionar als turistes material Gtil i informatiu, és més
probable que deixin critiques positives i recomanin la destinacié i I'oficina de turisme als
altres. Aquest boca a boca positiu pot generar més beneficis turistics i economics per a la
destinacid. Per tant, invertir en material grafic d'alta qualitat pot ser una decisié encertada
per a les oficines de turisme que busquen millorar-ne la reputacié i atreure més visitants.




PROMOCIONS OFFLINE: EDICIO DE MATERIAL

GRAFIC

MATERIAL GRAFIC EDITAT DES DE L’OFICINA DE TURISME:

Planols turistics de les cales.
Planol dels carrers del nucli urba i urbanitzacions.
Llistat de restaurants.

Diptic informatiu passejades historiques.
Diptic informatiu ruta de les arts de pesca.
Opuscle informatiu de les empreses d’activitats.
Material grafic de les jornades gastronomiques, rutes
de les tapes i Diades.

(Cartells, llibrets amb els menus i les tapes,

minutes pels restaurants, cartells).
Opuscle normativa civica.
Calendari de taula.
Carpetes.
Adhesius.
Cartells d’altres esdeveniments:

catifes de Corpus, concurs d’'aparadors, campanya

“Fem de la Cala un poble net”.

(Repartiment als allotjaments turistics del material grafic sol-licitat a
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PROMOCIO TURISTICA:

ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CORNER VILES
MARINERES.

JORNADES DE LA GALERA

Accions realitzades
Disseny material gr&fic, adaptacions i actualitzacio microsite:

- Disseny i impressio de cartells i desplegables (1.000 i 6.000 respectivament)
- Disseny i impressio de minutes (10.000 unitats)

- Adaptacions campanya online

- Enviament cartells, desplegables i minutes

- Actualitzacio microsite terresdelebre.travel/jornadesgalera

Despesa: 7.033,68 €
Campanya comunicacio:

- Instagram concurs: campanya en format page post photo, concurs del 3 de
febrer al 16 de febrer, dirigida a individus de 25 a 65 anys a Catalunya,
Castelld i Valéncia, Aragd, la Rioja i Navarra amb interés afi a turisme
gastronémic, enoturisme i sostenibilitat. 1.113.054 impressions, 464 clics, 93
comentaris.

- Instagram difusié: campanya en format page post photo del 17 de febrer al 8
de marg, dirigida a individus de 25 a 65 anys a Catalunya, Castelld i
Valéncia, Aragd, la Rioja i Navarra amb interés afi a turisme gastronomic,
enoturisme i sostenibilitat. 638.295 impressions, 308 clics, 3 comentaris.

- Las Provincias, doblerobapagines 300x600 a la seccio de gastronomia, del 6
de febrer al 8 de marg, 80.012 impressions, 212 clics.

- Heraldo de Aragén, doblerobapagines 300x600 a la seccié “Con mucho
gusto”, del 6 de febrer al 8 de marg, 83.300 impressions, 219 clics.

- Diario de Navarra, doblerobapagines 300x600, ROS gastronomia y noticies,
mas ROS general, del 6 de febrer al 8 de marg, 84.022 impressions, 316
clics.
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ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CORNER VILES
MARINERES.

JORNADES DE LA GALERA

Diario La Rioja, doblerobapagines 300x600, ROS gastronomia (Mas
Vino y degusta), del 6 de febrer al 8 de marc, 80.000 impressions, 166 clics

Campanya Radio:

Rac1: 7 falques

RAC10%: 6 falques

Catalunya Radio: 9 falques

Radio Ulldecona: 120 falques i entrevista a un representant del Patronat de
Turisme de Diputacié de Tarragona

Los 40 Valencia: 13 falques

Ser Castelld: 18 falques
El periode d'emissié de les falques va ser del 7 de febrer al 7 de mare.
Despesa: 8.044,02¢€
Altres difusions realitzades fora del pressupost de Viles Marineres:

Col-laboracié amb I'Antic Moli @lanticmoli: restaurant Estrella Michelin
participant a les Jornades Gastronomiques de la Galera. Va oferir
realitzar un concurs per sortejar el llibre de la Galera de Vicent
Guimera. Es va fer un concurs col-laboratiu amb @lanticmoli a I'lG de
Terres de I'Ebre del 18 al 24 de febrer. Va haver un total de 12.464
impressions, 184 likes, 158 comentaris i 344 interaccions/reaccions.

RESUM INVERSIO ORGANITZACIO JORNADES GALERA

Patronat Alcanar La Rapita |L'Ampolla |L'Ametlla Total

Turisme TE
1.744,38€ |3.333,33€ |3.333,33€ |3.333,33€ |3.333,33€ |15.077,7€




PROMOCIO TURISTICA:

ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CORNER VILES
MARINERES.

CAMPANYA A FRANGA

3. Campanya Franca

Campanya de comunicacié dirigida al mercat turistic emissor francés, mes
concretament a les regions de Rhéne Alps i Occitania. La campanya va estar
activa del 5 al 25 de maig.

Accions realitzades:

Actualitzacio microsite www terresdelebre travel/villagesdepecheurs

Despesa: 145,2 €

Campanya On-line:

- Estratégia de mitjans Momentum: redaccionals i insercions de Viles
Marineres de Terres de I'Ebre a sites de contingut redaccional de
premsa dirigida a individus de 25 a 54 anys amb fills i amb interés per
vacances, viatjar i turisme. Sites liders al mercat francés i amb elevada
cobertura: 356.547 impressions, 8.667 clics

- Campanya a traves de page post photo i imatge stories a Facebook i
Instagram: 2.021.084 impressions, 2.003 clics

- Campanya a través de Youtube: 177.436 impressions, 517 clics i
125.523 views.

- Campanya amb Le Monde amb video in red: 850.044 impressions i
1.095 clics i 595.031 views.

- Radio: 168 falques a Radio Pyrénées FM

Despesa: 24.644,47€

RESUM INVERSIO CAMPANYA FRANGA

Patronat Alcanar |La Rapita |L'Ampolla [L'Ametila |Total
Turisme TE |
[11.456.35€| 3.333.33€| 3.333.33€| 3.333.33€| 3.333.33€| 24.789.67¢€




PROMOCIO TURISTICA:

ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’'EBRE, CONVENI CORNER VILES
MARINERES.

RESUM INVERSIO ACCIONS VILES MARINERES TERRES DE L'EBRE 2025

Patronat  |Alcanar La Rapita |LAmpolla |L'Ametlla de [Total
Turisme TE | Mar

Uornades de la Galera | 1.744,38€| 3.333,33€ 3.333.335; 3.333,33€| 3.333,33¢€ 16.077,7€
Campanya Pais Basc | 6.956,28€| 3.333,33€| 3.333,33€ 3.333,33€| 3.333,33€ 20.289.8€
11 _455‘3555 3.333,33€| 3.333,33€ 3.333,33€ 3.333,33¢ 24.789.67€

Campanya Franga
TOTAL 20,1571 74 10.000€]| 10.000€ 10.000€ 10.000€] 60.157,17€

AMNAR - AMETLLA DE MAR - 'AMPOLLA - LA RAPITA

Més de 40 restaurants de les viles marineres de les Temes de IEbfe s'uneixen per oferir-nos una expenéncia
gas‘.rc.r:ﬁ,m Ca exquisida amb la galera com a protagonista principal

Amb el mend de cada restaurant refvindiquem la galera com a producte local | de qualitat tipic de la mar de les

Terres de 'Ebre

Vine a degustar-la del & de febrer al 8 de marg! L'AMETLL
DE M
La galera és caracleristica de les zones properes a delles i és una excel-lent fonl de proteines d'alta qualital LAMPOLLA®

vitamines | minerals. A més, és baixa en calories i de facil GI;E‘EE-C‘

Tol maridant-no amb vins DO Terra Alla, podras tastar niguinl de galera amb maionesa, armds caklos de galera

rap i carxofes o coca d'oll amb paté de galera | tomaquet confitat LARAMTA®

ALCAMAR
L]

La galera t'espera!

(1) Jornades Galera 2023




PROMOCIO TURISTICA:

ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CORNER DE
COMUNICACIO.

RESUM CAMPANYES PRIMER SEMESTRE 2024
BREU RESUM DE LES CAMPANYES CORNER

CAMPANYA ONLINE
CArMPANYA RADIO

. MOMEMTLUAM
" YOQUTUSE . Ract
FACEROOK & INSTAGRANM BAC 105

¥  PAIS BASC ¥ ALCAMAR ¥ ELPERELLO

¥ PAIS VALENCIA ¢ ASCO ¥ GANDESA

¥ ARAGO ¥ L'ALDEA < BSOS

v MAVARRA ¥ L"AMETLLA DE MAR ¥ L RAPITA

v MADRID ¥ L'AMPOLLA ¥ Lk SEMIA
¥ AMPOSTA ¥ RIBERA D'EBRE
¥ ASSOCIACIO D'EMPRESES D'ECOTURISME ¥ ROQUETES

DEL DELTA DE L'EBRE ¥ SANT JAUME D'ENVEJA

¥ BEMIFALLET ¥ TIVISSA
v CAMPINGS v TORTOSA
¥ DELTEBRE

Video Corner TTEE 2025 S (el

Nou video de promocio turistica.




ACCIONS AMB L'AGENCIA CATALANA DE TURISME
(VILES MARINERES DE CATALUNYA)

La marca Barris i Viles Marineres té com objectiu agrupar barris i viles catalanes que es
troben a la costa i que preserven i difonen el seu caracter i esséncia marinera sota una
marca comuna. Que faciliti la seva promocié per tal de posicionar-les com a
destinacions turistiques a nivell nacional i internacional, tot promovent el turisme de
costa de qualitat com a eina de desenvolupament i diversificacié economica d’aquestes
localitats.

La marca busca crear sinérgies entre barris i viles, tot oferint una plataforma de dialeg i
intercanvi d’experiéncies i coneixements en I'ambit turistic. Facilitant la comunicacié i la
col-laboracié entre les viles i 'ACT com a organisme encarregat de la promocio turistica
de Catalunya promovent el desenvolupament de nous productes turistics en el marc de
les destinacions marineres. La marca té la vocacié de potenciar la diversificacié
territorial a la costa de I'activitat turistica i d’esdevenir, a mig termini, una referéencia
mundial en la promocié de destinacions marineres petites sota una marca comuna.

Barris i Viles Marineres és una marca basada en la promocié conjunta del patrimoni
mariner de la costa catalana. Pretén posar en valor aquest element tan propi i definidor
que caracteritza les destinacions de la costa que han sabut conservar el seu patrimoni
mariner i pesquer, creant un ambient acollidor i diferenciador. La diversitat dels
membres, on hi ha tant barris com viles, defineix la diversitat de Catalunya i permeten
portar a terme una comunicacié i promocié conjunta nodrida per l'aportaciéo de
cadascuna de les parts.

L'estabilitat en el nombre de membres i la bona participacié en les jornades técniques
desenvolupades fins ara, han permés constatar, i facilitar, la voluntat de treball conjunt i
en equip, que caldra posar en marxa en aquesta nova etapa que s'obre amb la definicio
d'aquest pla de comunicacié. Tot mantenint i aprofitant cadascun dels atributs que
conformen la marca, aquesta s’ha de concebre i projectar com una xarxa que proposa
una experiéncia rica i complexa basada en uns valors i principis propis i comuns a
tots els membres. En major o menor intensitat, aquests valors, enriquits amb el to
diferencial que hi aporta cada membre pel que fa a I'oferta concreta, han de constituir la
proposta de valor afegit que la marca ofereix tant al visitant per al seu gaudir, com a les
propies localitats per a la seva promocié en el marc d’aquesta.

0

CATALUNYA

® e

Barris i Viles
Marineres




ACCIONS AMB L'AGENCIA CATALANA DE TURISME
(VILES MARINERES DE CATALUNYA)

ACCIONS MES IMMEDIATES

Facilitar el logotip de la marca i la seva guia d’estil als afiliats.

Dissenyar i facilitar els models d’elements de senyalitzacié de la marca per la via
publica als municipis.

Pagina web especifica. Dedicar una url especifica a la marca al Catalunya.com.
Dedicar a la marca un minim de publicacions als seus perfils a xarxes socials.

Tots aquells blocs que es disposi en els mercats internacionals on 'ACT disposa de
Centre de Promoci6 Turistica.

Mencionar la marca quan des de les xarxes socials d’altres es comparteixi informacio
sobre un municipi que en formi part, tot especificant I'etiqueta oficial de la marca.
Incloure l'etiqueta de la marca a totes les publicacions en perfils propis que tractin la
marca o algun dels seus membres.

Definir anualment un pla d’accions de promocio internacional propi de la marca, amb
un minim de 6 accions especifiques en un minim de 2 mercats diferents.

Vetllar per incloure els membres de la marca en altres accions de promocié que no
son especifiques de la marca, tot indicant sempre que pertanyen a la marca i explicant
breument aquesta.

Donar suport a les iniciatives que portin a terme els patronats i/o els ajuntaments.
Incloure el logotip a les notes de premsa relacionades amb temes turistics i de
promocié del municipi.

Fer mencié de la pertinenca a la marca en els continguts promocionals i de
comunicacio sobre els esdeveniments i campanyes de promocié.

Potenciar I'Gs de la paraula “mariner/a a I'hora de promocionar els municipis, i altres
que se’'n deriven com nautic, gastronomic, pesca, etc...

Mostrar els valors de la marca a través de les comunicacions que es fan des de I'area
de turisme i els altres departaments.

Conscienciacié ciutadana.

Participacié voluntaria a la Jornada anual portes obertes “Barris i Viles Marineres”.
Organitzacio d’una accié anual per donar a coneixer la marca entre la ciutadania.

4 0
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ACCIONS AMB L'AGENCIA CATALANA DE TURISME
(GRAND TOUR CATALUNYA)

El Grand Tour de Catalunya (GTC) és un itinerari

per conéixer, descobrir, viure, tastar i gaudir de Ppe 4M”p
Catalunya en vehicle. GnTgl-l-l.H'm

, o il o ol
Es un viatge i molts viatges a la vegada perqué

cada viatger se'l pot organitzar al seu gust, el pot Escaneja el codi QR per a afegir el nostre
recorrer al seu ritme, en qualsevol moment de segell al tev passaport:

'any, i triar entre una gran oferta d’experiéncies
diverses a fer.

El Grand Tour de Catalunya és una eina de
dinamitzacié per al sector turistic fruit d'una tasca
de desenvolupament cooperatiu. En el projecte hi
han treballat conjuntament I'’Agéncia Catalana de
Turisme, la Direccié General de Turisme (DGT),
que inclou la Xarxa d'Oficines de Turisme de e e e St s il
Catalunya, i els diferents patronats de Turisme de per eal-lecionar 1o1s els segells.

les Diputacions de Barcelona, Tarragona, Lleida i
Girona, aixi com Foment Torisme Val d'Aran i
Turisme de Barcelona.

Un producte turistic en format ruta per recérrer
tot Catalunya amb vehicle i en diferents dies,
descobrir els seus principals atractius patrimonials,
naturals i enogastronomics, aixi com coneixer la
seva gent, les seves costums i les seves tradicions.

El Grand Tour de Catalunya és un recorregut
dissenyat seguint les bases del model turistic
sostenible que impulsa I'ACT: un turisme distribuit
de forma equilibrada per tot el territori, diversificat
i de qualitat, que permet descobrir la destinacio
durant tot I'any.

En el Manual de comercialitzacié hi trobareu tota
la informacié que necessiteu sobre el Grand Tour
de Catalunya: la descripcid, els detalls de la ruta,

[} .
els materials promocionals... L Am etl |a d e M d I’.
A més, també inclou el Manual d’Us de la marca i

detalla quins requisits han de complir les empreses Tram 2 de Tarragona d

que wvulguin  proposar alguna experiéncia Lleida
turistiques formar part del Grand Tour de
Catalunya, els passos que cal seguir i la

documentacio requerida per formalitzar-ho.



ACCIONS AMB L'AGENCIA CATALANA DE TURISME
(TURISME CULTURAL)

4100% CULTURA
s - ASMEJORES PROPUESTAS
8 '°ARADISFRUTAR DEL 2026

Joella de Mar ;0ug mejor que perderse par
saieideuna civdad para conocer su historia,

*  ssypatrimonio? EL Ayuntamiento oo

w ‘oM organiza paseos historicos en

in  Encastellang, inglés v francés, para qus
!gﬁﬁ@%@aﬂda descubrir esta

- Fict

bt “w‘lﬂs personajes ilustres

oo S0 uella n ta comunidad. Los puntos
=macl bnker de La Guerra Civil y el
Bl | & Alfama, o los murales
“3%5 araiz del Street Art Festival

oo podéis finalizarla
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ORGANIZACIO D’ESDEVENIMENTS
ACTUACIONS DIVERSES
COL-LABORACIONS



CONCURS D'APARADORS DE NADAL

Bases del 42¢& concurs d’aparadors de Nadal de I’Ametlla de Mar.

1. Objectiu i tematica: I'Ajuntament de I'Ametlla de Mar convoca aquest concurs per
promocionar el comerc¢ del municipi i implicar i sensibilitzar a la poblacié pel consum local amb
la tematica de decoracié nadalenca.

2. Participants: poden participar tots els comercos situats dins del terme municipal de I'’Ametlla
de Mar.

3. Terminis: els comercos que vulguin participar en el concurs hauran de fer la seva inscripcié a
I'Oficina de Turisme (977456477, turisme@ametllamar.cat o presencialment) abans de les
12:00 h del divendres 12 de desembre de 2025.

4. Votacions: els premis es decidiran per votacié d'un jurat format per persones vinculades a
I'art, el disseny i la cultura, que visitaran els aparadors concursants els dies previs a Nadal
(s’avisara del dia als establiments participants).

Premis NADAL 2025:

- 1r Premi: 175€: CASA CREIXENTI

- 2n Premi: 150€: REGALS CONSARNAU

- 3r Premi: 125€: PERRUQUERIA SANCHO
- 4t Premi: 100€: FARMACIA LACALA

. gisconcurs
D'APARADORS
L g Nadek
foy |

INSCRIPCIONS FINS EL 13 DE DESEMBRE

O Praanig.
Ir175€
2n 150€
QUl FOT PARTICIFAR? 3r 125€ ON INSCRIURE'S?

41 100€

1r premi Casa Creixenti




CONCURS DE FOTOGRAFIA DE LES TERRES DE L'EBRE

ARRIBA LA 25a EDICIO DEL CONCURS DE FOTOGRAFIA DES LES TERRES DE L'EBRE.

El concurs, impulsat per les arees de Turisme de I’Ametlla de Mar i de Deltebre, pretén valorar
els atractius turistics del territori.

El Concurs de Fotografia de les Terres de I'Ebre ja esta en marxa. Les arees de Turisme de
'Ametlla de Mar i Deltebre han donat el tret de sortida una nova edicié del concurs, amb un
nombre de premis total de 15, repartits en 7 categories.

Entre aquestes categories comptem amb les categories locals, amb tres premis a les millors
fotografies realitzades als respectius termes municipals i un premi local tant a Deltebre com a
'Ametlla de Mar. La categoria Blanc i Negre, Creativitat, Gastronomia, Terres de I'Ebre i
Activitat Humana (aquesta Ultima categoria compta amb el patrocini el Patronat de Turisme de
les Terres de I'Ebre), que poden ser fotografies realitzades a qualsevol indret de les quatre
comarques.

Com en els darrers anys, el jurat estara format per personalitats vinculades al mén de la
fotografia i de les arts. Recordem també que la inscripcié en aquest concurs €s gratuita i hi pot
participar qualsevol persona, aficionada o professional. Totes les fotografies premiades i
finalistes seran exposades als dos municipis.

Les bases amb tota la informacié detallada dels aspectes técnics ja es poden consultar a les
respectives webs de les arees de Turisme dels municipis organitzadors de I'Ametlla de Mar i de
Deltebre.

Persones premiades en la 25a edici6



VISITES GUIADES A LES FORTIFICACIONS +
PASSEJADES HISTORIQUES.

Des de I'Area Municipal de Turisme aquest 2025 s'han consolidat les visites guiades a la
nostra poblacié amb un éxit d'acollida per part dels visitants. Un any ja sense restriccions
en els grups.

PASSEJADES HISTORIQUES PELS CARRERS DE L’AMETLLA DE MAR.

Embarca’'t a conéixer els carrers i la historia d’un poble que batega amb el sol, la pluja, els
vents i els treballs de la mar i la terra. Descobreix I'Ametlla de Mar, I'esséncia d'un poble de
pescadors a través d’'un ampli reportatge fotografic al llarg dels seus carrers més antics.
Dies: els dimarts i dijous de juliol i agost.

Horari: 19 h (durada aproximada 1,5 h). Preu: 3 €/persona (gratuit menors de 14 anys)
Punt de Trobada inici ruta: Oficina de Turisme del Parc del Bon Repos.
Inscripcions a I'Oficina de Turisme: 977456477

DESCOBREIX LA HISTORIA DEL BUNQUER DE LA GUERRA CIVIL DE L’AMETLLA
DE MAR.

Com molts altres municipis, la costa de I'’'Ametlla de Mar va ser fortificada durant la Guerra
Civil Espanyola, ja que se sospitava d’'un possible desembarcament del bandol Nacional
arribat des de Mallorca. Un bon exemple el tenim amb els bunquers situats prop del port
natural de I'Estany i que es troben en perfecte estat de conservacio.

Dies: els dimarts i dijous de juliol i agost.

Horari: 10 h (durada aproximada 1,5 h). Preu: 3 €/persona (gratuit menors de 14 anys).
Punt de Trobada inici ruta: Centre d’'Interpretacio de la Pesca (Ctra. del Port s/n). Després
els participants es desplacen al banquer de la Guerra Civil situat a 2 km fora del nucli urba,
per tant, es necessita vehicle propi.

Passejades historiques, panell situat a I'exterior
de l'oficina de turisme.



CATIFES DE CORPUS

Des de I'Area de Turisme es porten a terme les
tasques de coordinacid entre les diferents
agrupacions de veinals per a I'elaboracié i compra
de material, aixi com tasques realitzades per la
Brigada Municipal i la Policia Local a efectes de
mobilitat.

Subvencié dels materials a les agrupacions.
Conveni amb I'IES per a l'elaboracié per part dels
alumnes de dissenys i la posterior creacié de
grups.

Subvencié per al viatge de fi de curs als alumnes
de 'lES per la seva col-laboracio.

Promocié de l'esdeveniment a premsa, xarxes,
etc...



CAMPANYA SEGURETAT NENS/ES PISCINES

L’Ajuntament demana
precaticio per risc

d’ofegamentaplatges i

CAMPANYA CENDRERS
A LES PLATGES

LAjuntament de FAmetila de Mar ha
fet una crida a b prudéncia | respon-
sabilitat davant del risc d'ofegament a
platges | pizcines del terme municipal,
afegint-se a la crida que va fer fa pocs
dies el govern catal,

LUobpectiu & conscienciar b pobla
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Renovacio dels plafons de la ruta d’arts de pesca
degut al seu mal estat a causa d'estar a l'aire lliure.
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COMERG
AMETLLADEMARSHOPPING

Promocio del mercat municipal i mercadet exterior

Durant la temporada s’ha continuat repartint el flyer del mercat amb l'objectiu de
promocionar el mercat interior i els exteriors. Aquests es duen a terme els dilluns i
dijous (mercadet de roba) i els dissabtes (mercadet de verdura). El flyer es va fer arribar
a les immobiliaries de lloguer, a diversos punts estratégics de la poblacié. També es va
distribuir als punts d'informacié de les urbanitzacions i al CIP durant la temporada
estival.

Vine al mevcat —
Ven al Meycado oo i & diggabed e
Come to the market o g phnads L&

Veney au marché

o o s

Mercat de segona ma: edicié primavera

Durant el mes d’abril es va celebrar el mercat de segona ma, corresponent a I'edicié de
primavera organitzat en col-laboracié amb I'associacié “La Mar de...”. Aquest mercat,
qgue s’ha dut a terme per segon any consecutiu, s’ha consolidat com una iniciativa
d’interés, amb una afluéncia creixent tant de paradistes com de visitants.

MERCAT PE SEGONA MA

PIUMENGE |4 paBrRIL IO A IS H
CARRER CALA JOANET (La ramsLeta)
U AMETLLA PE MAR

INSCRIPCIONS

ENVIAR FULL INSCRIPEIS A
lamardelametllademar@hotmail.com
MAITE &6 589 398
ey
@ '
( kbardg

AJUNTAMENT
DE CAMFTLLA DF MAR @lamarde lacala




COMERG
AMETLLADEMARSHOPPING

Mercat de Nadal i Mostra d’Animals de Granja

Durant el pont de desembre es va celebrar el Mercat de Nadal i la Mostra d’Animals de
Granja, que van registrar una gran afluéncia de public. L'esdeveniment va comptar amb
la participacié de totes les casetes previstes, aixi com amb una amplia programacié de
tallers, animacio infantil i altres activitats adrecades a tots els publics.

El mercat va estrenar una nova ubicacid, al voltant del pi situat davant de la biblioteca,
fet que va permetre una integracié més natural de I'espai. A més, i en part gracies a la
bona meteorologia, ha estat una de les edicions amb més afluéncia de visitants dels
darrers anys.

Sorteig de Nadal de xecs regal

Per primer cop, i per iniciativa dels comerciants de '’Ametlla de Mar conjuntament amb
I'@ametllademarshopping, es va dur a terme un gran sorteig en qué es van repartir un
total de 12 vals, amb un valor global de 1.500 €. En la iniciativa hi van participar una
gran part dels establiments del municipi i es van sortejar 12 vals de 120 € cadascun.

La proposta va ser tot un éxit, amb una elevada participacié tant per part de la poblacié
com per part dels establiments. Per part de I'’Ajuntament, es van facilitar 300 butlletes
a cada establiment i es van aportar diversos premis, com dues matricules gratuites al
CEM, dues visites guiades a les Fortificacions, dues visites historiques guiades i dos
abonaments per a la Candelera.



COMERG

AMETLLADEMAR SHOPPING

Exit del Mercat de Nadal al’Ametlla de Mar en un
pont de la Purissima amb afluéncia de visitants

L'ocupacio turistica al Camp de Tarragona i
les Terres de I'Ebre ha arribat al 75% durant
el pont de la Purissima. A 'Ametlla de Mar,
nomeés han obert tres hotels i els campings
estaven tancats, pero s'ha notat molt el tu-
risme de segona residéncia i de proximitat.
El Mercat de Nadal ha estat I'atraccio turis-
tica per excelléenciad'aquestsdiesise n'ha
fet una valoracio molt positiva.

El bon temps ha afavorit I'ocupacio i el
sector celebra que es manté una tendén-
cia creixent cap a la descentralitzacio. En el
cas de l'Ametlla de Mar, el Mercat de Nadal
ha estat un actiu turistic important durant
aquests dies, molts visitants dels voltants
s han vist atrets per aquesta proposta co
mercial i cultural.

La regidora de Comerg, Ma José Caste-
llano, apunta que «el canvi de distribucio de
les casetes ha estat molt ben acollit tant per
clients com pels mateixos comerciants» | as-
segura que «ha estat una de les edicions que

= Lo M R e |
meés exit i més afluéncia de gent ha tingut».
5'ha de tenir en compte que, en general,
la Costa Daurada i les Terres de I'Ebre no
son una destinacio eprioritariat» en aquestes
dates, on atreu més destins com laneu o els
viatges a les capitals europees, pero segons
el sector, les xifres d'ocupacié daquest cap
le setmana son més que satisfactories.

L'accidentalitat a I'AP7 torna a ser
noticia aquests dies al tram de I'Ebre
Pel que fa a la mobilitat, un accident a I'au-
topista AP-7 ,al'alturade 'Ametlla de Mar,
va causar retencions importants aquest di-
lluns 8 de desembre. Cap dels implicatsala
collisio va resultar ferit.

Va estar al voltant de les 12 hores quan
tres cotxes que circulaven en sentit Barcelo-
na van xocar per embalum. El motiu apunta
que un camio avariat a lawvia va implicar que
algun dels conductors maniobrés de mane-
ra que els altres dos restants no poguessin
esquivar-lo.

Tenint en compte que és una zona molt
transitada, la circulacié va quedar molt afec-
tada. Uns tres quilometres de cues abans de
l'inici de I'operacio tornada a Barcelona , que
estava prevista per a la tarda.



COMERG
AMETLLADEMAR SHOPPING

DESTAQUEM

L’Ametlla de Mar viura un ambient plenament
nadalenc amb el Mercat de Nadal

Del 6 al 8 de desembre, I'Ametlla de Mar
viura un ambient plenament nadalenc amb
el Mercat de Nadal. Una vintena de casetes
de fusta s'installaran al parc del Bon Repos
per vendre productes de proximitat, a més
de la mostra d’animals de granja, animacio,
tallers infantils, tast i maridatges imolt més.

Durant els tres dies, els comercos obriran
les seves casetes de fustad'1ll a 14 hi de
17 a 20h per vendre els seus productes. En-
guany, com a novetat, les casetes s’han ubi-
cat en forma de placa, al voltant del pi gros
que hi ha al parc del Bon Repos, per tal que
tots els comercos es trobin més integrats.

La regidora de Turisme i Comerg, Ma José
Castellano, explica que «el canvi s’ha acordat
amb els comerciants» i remarca que «l'objectiu
principal és promocionar el comerg locals.

Aguesta proposta es mes que un simple

mercat, perqué com cada any, paralelament
al comerc sha preparat una programacio
completa per a tots els publics.
Dissabte hi ha previst una degustacio de fi-
gues i borraines a la caseta de Bomba, l'actu-
acio de la Batukada Kalakata, taller de postals
de Dones Endavant i l'actuacio dels Gegants
de laCala.| ala tarda, xaranga Suquet Calero,
activitat d'una Bola de Neu instaldada al parc,
degustacio de garracau i coca de garrofa de
I'Econau i tast de vins del Celler de la Placga.

Diumenge tindra lloc un taller de Dones
Endavant, animacio infantil, taller de caste
llers dels Xics Caleros. tast de caves amb
Mascard i ja dilluns, cantada de nadales de
I'EMMA | Marieta Voltereta.

A meés, durant els tres

dies, hi haura una mostra d'animals de granja
que, per temes sanitaris enguany s'ha vist re-
duit a cavalls, ponis i rucs. Els infants podran
pujar dalt dels ponis per fer un tomb.

En horari de Mercat, també es podran
fer les activitats infantils organitzades pels
Quintos i Quintes de 2006. Es tracta d'un
taller de dibuixos de nadal per infants d'entre
3 a 8 anys, un altre de manualitats nadalen-
gues per a nens i nenes d'entre 6 a 10 anys
i també un pinta-cares. Pels dos primers ta-
llers cal inscripcio prévia.

A les 14 h de dilluns es donara per aca-
bada aquesta edicio del Mercat de Madal.
En definitiva, una proposta que ofereix l'es-
séncia més calera amb un toc nadalenc i que
te l'objectiu de promocionar el comerg local.

Paral-lelament per a aquest cap de set-
mana també s'ha organitzat una Festa a la
SCER de la ma de la Colla Gegantera de la
Cala, dissabte a partir de les 00 h, amb dj
Sergio Calero i Dj Nex.

| com a novetat també hi haura una ac-
tivitat organitzada per I'Associacio de Fami-
lies (AFA) de la Llar d'Infants Xerinola, per
diumenge a partir de les 11.30 h per anar a
buscar el tio als voltants dels Mas Platé. Cal
inscripcié prévia.



COMERG
AMETLLADEMAR SHOPPING

Sesortegen fins a

1500 euros de premi
comprant al comerg
local de’Ametlla de Mar

Fins al proxim 5 de gener, comprar als es-
tabliments de 'Ametila de Mar pot tenir
preml La regidoria de Comerg junt amb
48 establiments del municipi han iniciat
un sorteig on es convida a fer una com-
pra a un dels establiments participants.
En total se sortejaran 12 vals, cadascun
valorat en 120 euros.
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PLA DE GESTIO DE PLATGES SOSTENIBLES
SISTEMES DUNARS

ADJUDICAT
| EN EXECUCIO.

Calafaté

L Riseliet
sant jordi
CalaForn
Estary Tort

Plantacid d'espécies ausbetones | eliminackd d'espboies wasores.
Prateccid de les dures.

Delimitacit ded pas a les zones on regencracio.
ALCESE0S | passane Hes.

Taules die pleric.

ADJUDICAT
Finalitzat juny
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EIX 2: EFICIENCIA ENERGETICA

CARRIL BICI
MOBILITAT EN BICICLETA ENTRE LES CALES

ADJUDICAT “

EN EXECUCIO

CAMI DE RONDA
MOBILITAT A PEU ENTRE LES CALES

FmAumM

MINI BUS TURISTIC
COMNNEXIO ENTRE LES CALES | EL CASC URBA

ADJUDICAT
Entrega 1r trimestre 2026,
Carregador eléctric licitat i adjudicat.

Senyalitzacié parades en disseny.
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VIDEO MAPPING
LA MAR DE LA CALA

ADJUDICAT v
i en funcionament des de juny
2025

En projecte un 2n video.

Finalitzat
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Finalitzaty”
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| EN EXECUCIO.

Finangal per

Plan de Recuperacidn [l AT
- A A éﬁi e ey Transformacion . l- Next Generation Cansralisn
Naxt &mrll-nn . L % ¥ Resiliencia a Catalunya &l de Catalunya



PLA MARKETING TURISTIC
LA CALA MES NATURAL

En execusio

%ﬁ'@ﬁ”df’fa 3

100X100 Mediterrar

PLA DE FORMACIO
MILLORA DE LA COMPETITIVITAT

Executan-se

Finangat per
Plan de Recuperacién

nié Europea "'ﬁ'l“ TN (— T eyt it com X i AV Generalitat
- E::llg.'::ml:lm E s T nER o Fusnes W y Resiliencia '.. gg::;m;c;allcﬂ AlY de Catalunya



EIX 4: COMPETITIVITAT

HIKE & BOAT
SENDERISME + MAVEGACIO

Finalitzat +

En actiu des de setmana de juny Ko
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PARC INFANTIL DE TEMATICA MARINERA

Flnalltzatw/

RUTA GASTRONOMICA SOSTENIBLE
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FONS NEXT GENERATION DE LA UE (NOTES DE

PREMSA)

DESTAQUEM

Finalitzen els projectes
del Pla de Sostenibilitat
Turistica relacionats
amb el Cami de Ronda

LAjuntament de I'Ametlla de Mar, a través
dels Fons Mext Generation, ha finalitzat
recentment els treballs que han millorat al-
guns dels trams del GR-92 que transcorre
pel terme municipal de I'Ametlla de Mar.

A causa dels deficits importants detec-
tats en aquesta infraestructura era impres

DESTAQUEM

cindible aproftar els ajuts Next Generation
de la Unid Europea i fer actuacions dins del
Pla de Sostenibilitat Turistica per millorar la
seguretat i per valoritzar la costa,

Amb les millores s'ha aconseguit millorar
I'experiéncia del senderistai del turista, posi-
cionar el "Cami de Ronda GRY2" comun pro-
ducte de senderisme estrella en I'ambit de
Catalunya, desestacionalitzar la temporada
turistica i desconcentrar els fluxos turistics
de les cales.

Les actuacions han estat la millora de la
senyalitzacio identificativa, orientativa, de
seguiment i direccional; la millara de la se-
guretat en alguns trams en I'ambit del ferm
del cami que es trobaven en mal estat de-
gut a l'erosio; la millora de l'equipament del
cami en alguns trams amb baranes de fusta;
lainstaldacid d'una passarella de fusta al port

Tres obres d’art urba, vinculades amb I’Ametlla de
Mar, son nominades al millor mural del mén

Les obres ‘Reina del mar' | ‘Under the
sea’, dutes a terme al Festival Efimurs de
I'Ametlla de Mar, han estat nominades en-
tre 50 obres d'arreu, optant alxi al premi de
la millor obra d’art urba del mén del 2024,
segons Street Art Cities. A més, 'obra ‘The
Messenger’ d'Uri KTHR també esta entre
les 50 nominades a millor obra del mén.
Street Art Cities, la plataforma de refe

rencia mundial en art urba, ha dut a terme

la seva seleccio anual de les millors obres

» muralisme a nivell global. L'obra ‘Reina

nar’ va ser nominada directament com a
illor obra del man, mentre que “Under the
The Messenger' van ser preseleccio
nades i finalment, després de passar la fase

tdria, han entrat a la fase de nomi

nacid, que sallargara fine

Des de

1l 25 de gener

shan

at orgullosos de poder presentar dues

l'organitzacid d'Efimurs

= nominades al premi en la que ha estat

la primera edicio del festival celebrat en
guany a lAmetlla de Mar. Un reconeixement
que no seria possible si no fos pel talent i la
creativitat dels artistes, en Filite, I'Asem i el
Manz amb origens diferents, perd amb un
nexe en coma que és 'amor pel muralisme i
les ganes de seguir creixent. Amb aquestes
nominacions els artistes confirmen la seva
posicia a l'elit artistica mundial,

A més, justament l'organitzador del Fes
tival Efimursi artista de I'Ametlla de Mar, Uri
KHTR, també es troba entre les nominaci
ons amb la seva obra The Messenger’, duta
a terme aquest estiu a La Baneza, KTHR ha
aconseguit superar les votacions prelimi
nars, situant-se ara a la fase final de vota
cions, Un reconeixement a 'entorn cultural
de La Baneza i la creativitat
d'Uri i, a lAmetlla de Mar, que una vegada

meés s posiciona entre l'elit mundial del mu

també al talent

ralisme.

natural de I'Estany, ja que el GR havia quedat
tallat per l'enfonsament de les pedres de l'an-
terior pas i la instal-lacid de I'eco comptadors
de persones en punts estratégics.

De fet, un dels projectes del Pla de Sos-
tenibilitat Turistica que s'acaba d'executar
&5 el de promocid | digitalitzacia del cami de
ronda, que ja es pot visitar a la web de Turis
me i en el que a través de diversos enllagos
es poden consultar els punts dinterés, aixi
com tota la informacid dels serveis | propos-
tes que es poden trobar al llarg de GR del
municipi. Els senderistes poden accedir a
tota aguesta informacid a través d'un codi
QR disponible a la nova senvalitzacid al llarg
del cami de ronda. En aquest sentit, tambe
sha posat en marxa un comptador digital
situat en un punt al tram sud del cami de
ronda.

Larganitzador d'Efimurs i

artista
Uri ETHR. convida a tothom a unir-se a
aquesta celebracio de l'art, votant

tres

com una forma dexpressio

5 obres i donant suport al muralis

cultural ¢
inspira, desafia | connecta.

La votacid estara oberta fins al 25 ¢

gener de 2025 i es podra fer a trav
lapp i web d'Street Art Cities. Nomeés cal
accedir a 'enllac de votacit (https:/stree

tartcibes.com/awards/2024), votar en les

tres categories | confirmar el vot

cant un correu elex tronic.

E
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“LA CALA MES NATURAL”

FONS NEXT GENERATION DE LA UE (NOTES DE

PREMSA)

DESTAQUEM

Turisme posa en marxa Hike&boat, un nou

L..Pl: . : e I;

o —d )

L’Area Municipal de Turisme de I'Ajunta-
ment de I'Ametlla de Mar ha posat en mar-
xa amb el financament dels Fons Europeus
Next generation dins del Pla de Sostenibi-
litat Turistica La Cala més natural, un nou
producte turistic que combina el sende-
risme a través del GR-92 | les passejades
nautiques amb embarcacions d'esbarjo.

Es tracta del Hike&boat, que unira qual-
sevol punt de la costa nord de 'Ametlla
de Mar amb el Port Calafat, ja sigui per fer
nomes el trajecte d'anada, o fer el trajecte
d'anada | tornada en qualsevol dels formats.

Tot i que l'activitat s'ha ofert a totes les

Finangal per
—

Yni6 Euro ;‘r pr— e 5 S
ons Eur R T ek
- Noxt Goneration .. Pram

producte turistic tnic a Catalunya

empreses nautiques de lloguer d'embarcaci-
ons, de moment, aquest primer any només
s'’ha presentat per incloure el producte en la
seva oferta 'empresa Port Calafat. El gerent
de Turisme, Damia Llad, remarca que «és un
producte unic a Catalunya i explica que amb-
dues activitats son les més practicades al mu-
nicipi».

LAjuntament de Il'Ametlla de Mar aporta-
ra a l'activitat, la promocio a partir de fulle-
tons de promocic i videos promocionals.

Tot i que I'Ajuntament havia valorat la
possibilitat de tirar endavant la mateixa inici-
ativa a la costa sud, les administracions com-
petents, tenint en compte que el tram forma
part de la Xarxa Natura 2000 i la reserva de
la biosfera, han desestimat qualsevol infra-
estructura logistica de suport a l'activitat, la
qual cosa ha fet desistir 'Ajuntament de les
seves intencions.

Plan do R i TR
T’::‘T;'*'::;g:mc ' EE. Next Generation Generalitat
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FONS NEXT GENERATION DE LA UE (NOTES DE
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S’installa un pontiuna -

L’Ametlla de Mar
et s ey té dos dels millors
cami de ronda al seu '
pas pel Port de I’Estany murals eI uq

LAmetila de Mar fa un pas més coma
eplcentre de Fart urba convertint-sc
en la destinacid catalana amb més
murals nominats com els millors del
mon de 2024, Les obres ‘Reina del
mar’ | ‘Under the sea’ del Festival

En els darrers dies, sha installat un pont
i wna passarcHa de fusta al tram del GR-
92 que passa pel Port del'Estany, davant
ol desgast del tragat anterior | amb lob-

Jectiu de millorar a seguretat | connecti- Efimurs | The Messenger’ del calero
vitat del cami de ronda. Uactuacié també Uri KTHR han quedat entre cks 50
ha contemplat Fadequachs d'un tram de millors del mén, segons la plataforma
Calafat | wn canvllon s semmyalitzacs. de referéncla de 'art urba, Street Art
Recentment, ST POt &N Mman Thes. o R T
minats que hi ha hagut durant Fary.

LAmetila de Mar ja pot presumir
de ser b gran triomfadora en lart wrba
I de 2024, perqué ha estat el poble ca-
tala amb més representacio a la llista
: dels miors murals del mon, amb dues
v obres dutes a terme al municipl durant
¢l Festival Efimurs.

Després d'un procés de seleccid i
nominacid a Street Art Cities, | mitjan-
cant vots populars, finalment les obres
"Reina ded mar de Fartista brasiler Filite
1"Under the sea’ dels madrikenys Asem
i Manz ocupen b 3% i 41a posicid
respectivament en el rangquing. Men-
tre que el mural The Messenger’ de
Fartista calero Ui KTHR, dut a terme a
La Baneza, ha quedat a dalt de la Bista,
en b 12a posicid.

El ressd daguest rangquing posi-
cona, una vegada més, FAmetila de
Mar en o mapa mundial de Nart wba.
De fet. recordem que el Festival, que
s'emmarca dins del Pla de Sostenibilitat
Turistica 'La Cala més natural’, financat
pels MNext Generabion, va esdevenin un
et | unimpuls cultural | tunsnDc dotant
de rquesa, identitat | orgull artistic al
MUrsCIps a traves de la oreacid donze

murals dart wrba daristes de ressd
internadional | amb dnsersital deshis

El Pla de Sostenibilitat Turistica es
reactivara després de la temporada
estival amb tres nous projectes

et
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CONVENIS
COL-LABORACIONS
MARQUES I SEGELLS



FORMACIO | CONVENIS

Durant tot I'any el personal de I'Oficina de Turisme realitza cursos de formacié per estar
al dia de totes les novetats que es porten a terme en tots els ambits que afecten a les
nostres tasques: cursos de gestid, de promocio turistica, d'idiomes, marqueting digital,
etc...

Un d'aquest cursos es va celebrar el mes de desembre al Centre d'Interpretacié de la
Pesca i va tractar sobre la importancia de col-laborar amb influencers de les xarxes
socials i dels beneficis que comporta per a la promocié turistica.

Jornada técnica sobre intel-ligéncia artificial.

REEDICI() CONVENI AMB L'INS VERGE CANDELERA ALUMNES
PRACTIQUES BATXIBAC EN FRANCES | AMB L’ESCOLA
D’HOSTELERIA | TURISME DE CAMBRILS.

Conveni amb l'Institut Candelera perqué alumnes que estan cursant el Batxibac
en frances facin les practiques a I'Oficina de Turisme. A la foto moment de
I'entrega dels certificats I'alumnat 2024.




TASQUES VARIES:

Conveni Escola de Capacitacié Nauticopesquera de Catalunya. Lloguer de pisos a
I'alumnat.

Assessorament sobre donar d’alta i gestié d’habitatges d'Us turistic.
Gestié d'incidéncies camera del temps de TV3.
Gestid subvencions i ajuts: Diputacié de Tarragona, Grup d’Accié Local.

Justificacio taxa turistica a la Generalitat.

; Oficina
$™ de Turisme

. Oficina
CATALUNYA =
* & de Turisme

g

Durant I'any, I'Oficina de Turisme rep la visita d’alumnat de Turisme de
diferents escoles i universitats per conéixer la gestié d’informacio i
promocio turistica.



MARQUES, SEGELLS, PREMIS | MENCIONS TURISTIQUES DE
L'AMETLLA DE MAR

Vila Marinera (Marca turistica de I'Agéncia Catalana de Turisme).
Destinaci6 de Turisme Esportiu (Segell de I'Agencia Catalana de Turisme).
Vila Marinera de les Terres de I'Ebre (Marca turistica del Patronat de
Turisme de les Terres de I'Ebre).

Oficina de Turisme de 1a categoria de la Xarxa d'Oficines de Turisme de la
Generalitat de Catalunya.

Membre del Nautic Parc de la Costa Daurada/Terres de 'Ebre.

Membre del Grand Tour Catalunya.

Certificacié a I'Oficina de Turisme com a equipament de Turisme Familiar.

XVII Premi Jordi Cartanya atorgat pel Patronat de Turisme de la Diputacié
de Tarragona.

XXIX Premi Jordi Cartanya atorgat pel Patronat de Turisme de la Diputacio
de Tarragona a Nautic Parc.

Mencié especial a la millor web turistica de la xarxa d'oficines de turisme
de Catalunya.

Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre.

Top 100 sustainable destinations Terres de I'Ebre.

3 Banderes blaves d'Europa (Fundation for Environmental Education FEE).
Sender Blau cami de ronda GR-92 i Espai blau antiga Llotja de pescadors.

7 Banderes verdes platges verges (Ecologistes en Accid).
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