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OCUPACIÓ TURÍSTICA 2025 

OCUPACIÓ L’AMETLLA DE MAR JUNY - SETEMBRE 2025

JUNY: Hotels 73%, càmpings 50% i habitatges d’ús turístic 60% = 62% (-1%)
JULIOL: Hotels 82%, càmpings 68% i habitatges d'ús turístic 78% = 76% (+0,30%)

AGOST: Hotels 94%, càmpings 83,5% i habitatges d'ús turístic 97% = 91% (+0,50%)
 SETEMBRE: Hotels 68%, càmpings 65% i habitatges d'ús turístic 73% = 69% (=)

TOTAL OCUPACIÓ MITJANA 2025 = 74,33% (-0,09% respecte al 2024)
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OCUPACIÓ TURÍSTICA 2025

GRÀFIC OCUPACIÓ PER SECTORS:

HOTELS:  2021/81%; 2022/86%; 2023/86%; 2024/81%; 2025/79%
HUT: 2021/77%; 2022/82%; 2023/79%; 2024/75%; 2025/77%
CÀMPINGS: 2021/64%; 2022/68%; 2023/67%; 2024/67%
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OCUPACIÓ TURÍSTICA 2025 
TAXA TURÍSTICA
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RECAPTACIÓ TAXA TURÍSTICA (ABRIL/SETEMBRE)
2021:  73.975€ 
2022:  115.581€ 
2023:  103.675 €
2024:  110.125 €
2025:  130.969 €

(AQUESTS IMPORTS SÓN EL 50 % DE LA RECAPTACIÓ QUE ES RETORNA AL
MUNICIPI)



OCUPACIÓ TURÍSTICA 2025 
Evolució de l’ocupació turística a l’Ametlla de Mar (2025)
Anàlisi comparativa amb l’any 2024
L’any 2025 ha consolidat l’Ametlla de Mar com una destinació turística de
referència durant la temporada alta, amb uns nivells d’ocupació elevats i força
estables entre els mesos de juny i setembre. Tot i que la mitjana global presenta
una lleugera variació a la baixa respecte a l’any anterior, les dades confirmen la
bona salut del sector turístic local i la capacitat del municipi per mantenir una
demanda sostinguda.
Resultats per mesos:
Juny 2025
El mes de juny ha registrat una ocupació mitjana del 62%, resultat d’un 73% als
hotels, un 50% als càmpings i un 60% als habitatges d’ús turístic. Aquesta xifra
suposa un lleuger descens de l’1% respecte al 2024, fet que pot estar vinculat a
una sensibilitat més gran del turisme de principis de temporada a factors com el
calendari o les condicions climàtiques.
Juliol 2025
Durant el mes de juliol, l’ocupació mitjana s’ha situat en el 76%, amb
percentatges destacats als hotels (82%), als càmpings (68%) i als habitatges d’ús
turístic (78%). En comparació amb l’any anterior, juliol presenta una lleugera
millora de +0,30%, consolidant-se com un mes clau d’inici de la temporada alta.
Agost 2025
Agost torna a ser, un any més, el mes amb els nivells d’ocupació més elevats. La
mitjana global arriba al 91%, amb registres molt alts als hotels (94%), als
càmpings (83,5%) i especialment als habitatges d’ús turístic (97%). Aquestes
dades representen un increment de +0,50% respecte al 2024 i confirmen
l’atractiu de l’Ametlla de Mar com a destinació de vacances d’estiu.
Setembre 2025
El mes de setembre ha assolit una ocupació mitjana del 69%, amb un 68% als
hotels, un 65% als càmpings i un 73% als habitatges d’ús turístic. En aquest cas,
les xifres es mantenen iguals a les del 2024, fet que reflecteix l’estabilització del
turisme de final de temporada i el creixent interès pel turisme fora dels mesos
estrictament d’estiu.
Valoració global
L'ocupació mitjana total del període juny-setembre 2025 se situa en el 74,33%,
amb una variació molt lleu de -0,09% respecte a l’any 2024. Aquesta diferència
mínima indica una clara estabilitat del sector turístic local, mantenint
pràcticament els mateixos nivells d’ocupació tot i un context turístic canviant.
En conjunt, les dades posen de manifest la solidesa del model turístic de
l’Ametlla de Mar, basat en una oferta diversa que combina allotjaments
hotelers, càmpings i habitatges d’ús turístic, i reforcen la importància de
continuar treballant en la desestacionalització, la qualitat de l’experiència
turística i la sostenibilitat com a eixos estratègics de futur.
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L’Ametlla de Mar torna a liderar un any més el turisme a les Terres de l’Ebre amb
un 18,4% de les pernoctacions (segons Intel·litur).

Les últimes dades sobre ocupació turística del 2025 confirmen que l’Ametlla de Mar
encapçala la marca turística, seguida de la Ràpita i Tortosa, reforçant el seu paper com
a destinació de referència a les Terres de l’Ebre.

Les dades recents d’ocupació turística a les Terres de l’Ebre, segons Intel·litur, mostren
que l’Ametlla de Mar representa el 18,4% del total de pernoctacions, consolidant-se
com la destinació amb l’afluència més alta dins la marca turística de les Terres de
l’Ebre. La segueixen la Ràpita (11,3%), Tortosa (10,3%), Alcanar (9,4%), l’Ampolla (7,8%),
Deltebre (7,6%), Amposta (6,2%), Ulldecona (4%).

Aquest lideratge destaca l’atractiu de l’Ametlla de Mar com a destinació de turisme
familiar, gastronòmic i de natura, amb 20 km de cales i platges, una oferta nàutica
diversa, un camí de ronda com un dels principis atractius turístics i una gastronomia
local reconeguda basada en el peix i el marisc fresc de la llotja del municipi.

Els responsables turístics del municipi subratllen que aquestes xifres reflecteixen no
només la qualitat de l’oferta, sinó també l’aposta per un turisme sostenible i
respectuós amb el medi ambient, en benefici tant dels visitants com dels residents.

Intel·litur és una plataforma intel·ligent que l’Agència Catalana de Turisme ha posat a
disposició del sector turístic català com una eina útil perquè tant ajuntaments com
empreses per tal de conèixer aquestes dades i afinar més els seus objectius de
promoció dels turistes que ens visiten, sense comptar els de segona residència. 

OCUPACIÓ TURÍSTCA LES TERRES DE L’EBRE 
FONT: INTEL·LITUR



OCUPACIÓ TURÍSTICA LES TERRES DE L’EBRE 
FONT: INTEL·LITUR

Intel·litur  és una nova eina de l’Agència Catalana de Turisme que analitza les dades
turístiques de Catalunya i que posa a l’abast del sector tant públic com privat.



ENQUESTA SECTOR TURÍSTIC I COMERCIAL 2025
L’Oficina de Turisme de l’Ametlla de Mar treballa amb el compromís ferm de
millorar contínuament la qualitat de la destinació i d’adaptar les seves accions
a la realitat del municipi i del seu teixit econòmic. En aquest context, el sector
turístic i comercial local és un actor clau, tant per la seva contribució directa a
l’economia com pel seu paper en l’experiència que viuen les persones que ens
visiten.

Amb la voluntat d’avançar cap a una gestió més participativa, propera i
alineada amb les necessitats reals del territori, durant aquest any s’ha dut a
terme una enquesta adreçada als establiments i empreses del sector turístic i
comercial de l’Ametlla de Mar. Aquesta iniciativa té com a objectiu principal
escoltar de manera activa les opinions, valoracions i suggeriments del sector
privat, entenent que el seu coneixement del dia a dia és essencial per definir
estratègies eficaces i realistes.

Les dades recollides ens permeten obtenir una visió més clara de la percepció
que té el sector sobre la destinació, les accions de promoció, els serveis
existents i els principals reptes de futur. Alhora, ofereixen una oportunitat per
detectar mancances, identificar oportunitats de millora i reforçar aquells
aspectes que funcionen correctament. Aquest exercici d’escolta és
fonamental per construir una destinació turística competitiva, sostenible i
coherent amb la identitat marinera i natural de l’Ametlla de Mar.

L’Oficina de Turisme valora molt positivament la implicació del sector en
aquesta enquesta i considera que la col·laboració publicoprivada és
imprescindible per avançar cap a un model turístic equilibrat, respectuós amb
l’entorn i beneficiós per al conjunt del municipi. Les conclusions que es
presenten a continuació no són només dades estadístiques, sinó una eina de
treball que ha de servir de base per a la presa de decisions, la planificació de
futures accions i el reforç del diàleg constant amb el sector.

Escoltar, analitzar i actuar a partir de les aportacions del teixit turístic i
comercial és, sens dubte, una de les claus per continuar consolidant l’Ametlla
de Mar com una destinació de qualitat, amb identitat pròpia i orientada al
benestar tant dels visitants com de la població local.
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En el context d'una destinació turística, una Oficina de Turisme no és simplement un punt
d'informació, sinó que esdevé un element fonamental per assegurar una experiència única
i inoblidable als visitants. A continuació, presentem deu punts que expliquen per què és
vital comptar amb una oficina ben equipada i amb un servei excel·lent:

1. Punt de benvinguda i primera impressió. L'Oficina de Turisme és sovint el primer lloc
que visiten els turistes. Una atenció professional i acollidora proporciona una primera
impressió positiva de la destinació, creant una imatge favorable que pot influir en tota
l'estada.
2. Orientació i guia personalitzada. Cada visitant té interessos i necessitats únics. Una
oficina eficient pot oferir recomanacions personalitzades, assegurant que cadascú trobi les
activitats i llocs que millor s'adeqüen als seus gustos.
3. Informació actualitzada i fiable. Disposar d'informació precisa sobre esdeveniments,
horaris, llocs d'interès i serveis locals és essencial. L'oficina garanteix que els visitants
tinguin accés a dades fiables, evitant confusions o malentesos.
4. Promoció de l'economia local. Mitjançant la difusió de negocis locals, artesania i
gastronomia, l'Oficina de Turisme ajuda a impulsar l'economia de la regió, connectant els
turistes amb els recursos i productes autèntics de la zona.
5. Gestió d'expectatives i resolució de problemes. Cal actuar com un punt de suport per a
qualsevol inconvenient que pugui sorgir durant l'estada dels visitants, oferint solucions
ràpides i efectives per garantir una experiència positiva.
6. Creació de rutes i itineraris. Les oficines poden dissenyar rutes temàtiques o itineraris
específics que permetin als visitants descobrir el millor de la destinació de manera
estructurada, optimitzant el seu temps i experiència.
7. Foment del turisme sostenible. Amb una oficina proactiva, es poden promoure
pràctiques sostenibles, educant els visitants sobre la conservació del medi ambient i
fomentant comportaments respectuosos amb l'entorn.
8. Recollida de feedback i millora contínua. Les oficines són un canal directe per rebre
comentaris dels turistes, cosa que permet a la destinació adaptar-se i millorar
constantment els seus serveis i instal·lacions.
9. Sinergies amb altres entitats. Col·laborant amb hotels, restaurants, i altres serveis
turístics, l'Oficina de Turisme actua com a nexe d'unificació, garantint una experiència
cohesiva i satisfactòria per als visitants.
10. Increment de la fidelització i reputació. Un servei excel·lent d'atenció i assessorament
no només fa que els turistes gaudeixin de la seva estada, sinó que també augmenta la
probabilitat que tornin i recomanin la destinació a altres persones, creant un cicle virtuós
de promocions positives.
En definitiva, una Oficina de Turisme ben gestionada i amb un bon servei d'atenció i
assessorament és un pilar fonamental per a l'èxit d'una destinació turística. No només
facilita l'estada dels visitants, sinó que també contribueix al desenvolupament econòmic i
sostenible del municipi.

       

INFORMACIÓ I ATENCIÓ TURÍSTICA. 
LA IMPORTÀNCIA D’UN BON SERVEI DES DE
L’OFICINA DE TURISME.

           



L'ANY 2025 S'HAN OBERT AL PÚBLIC 4 PUNTS D'INFORMACIÓ I D'ATENCIÓ
TURÍSTICA:

L'OFICINA DE TURISME del Parc del Bon Repòs (oberta tot l’any)  i 3 PUNTS
D'INFORMACIÓ TURÍSTICA els mesos de juliol i agost. Un al Centre d'Interpretació
de la Pesca (que acollia l'exposició de les fotografies premiades i finalistes del XXV
Concurs de fotografia de les Terres de l'Ebre), un al centre comercial de Les 3 Cales i
un altre a l'entrada de la urbanització Calafat.

Durant l’any 2025, l’Oficina de Turisme de l’Ametlla de Mar va atendre un total de
22.161 persones, una xifra que representa una lleugera disminució del 2,59 %
respecte a l’any 2024, en què es van registrar 22.750 atencions.

Aquest descens moderat pot estar relacionat amb diversos factors. D’una banda, cal
tenir en compte els canvis en els hàbits d’informació dels visitants, amb un ús cada
vegada més generalitzat de canals digitals —com pàgines web, xarxes socials o
aplicacions mòbils— que poden reduir la necessitat d’atenció presencial. 

D’altra banda, també hi poden haver influït variacions en el perfil del visitant, amb un
augment del turisme repetidor, que acostuma a requerir menys informació un cop
coneix la destinació.

A més, factors externs com la meteorologia en determinats períodes de l’any, la
distribució del calendari festiu, o el context econòmic general poden haver
condicionat tant el volum de visitants com la seva interacció amb els serveis
d’informació turística.

Tot i aquesta lleu reducció en el nombre de persones ateses presencialment,
l’Oficina de Turisme continua sent un punt clau d’acollida, orientació i promoció del
municipi, adaptant progressivament els seus serveis a les noves demandes i canals
d’informació, com per exemple les consultes realitzades a través de les Xarxes
Socials que s’han vist incrementades, amb l’objectiu de garantir una atenció de
qualitat i una experiència satisfactòria als visitants de l’Ametlla de Mar.

       

INFORMACIÓ I ATENCIÓ TURÍSTICA.
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INFORMACIÓ I ATENCIÓ TURÍSTICA 
ENQUESTA ALS VISITANTS
La importància de les enquestes als visitants com a eina clau per
a la promoció turística

La recollida d’informació a través d’enquestes als visitants i turistes és
una eina fonamental per a l’Oficina de Turisme, ja que permet
conèixer de manera directa i objectiva el perfil de les persones que
visiten la destinació. Aquest coneixement és imprescindible per
orientar correctament les accions de promoció turística i adaptar-les
a les necessitats i interessos reals del públic.

Les enquestes faciliten dades rellevants com la procedència dels
visitants, el tipus d’allotjament utilitzat, la durada de l’estada, el motiu
del viatge o els canals a través dels quals han conegut la destinació.
Aquesta informació permet identificar mercats emissors prioritaris,
detectar tendències i entendre millor els hàbits de consum turístic,
aspectes clau per a una planificació estratègica eficient.

A partir de l’anàlisi d’aquestes dades, l’Oficina de Turisme pot
dissenyar campanyes de promoció més ajustades a la realitat,
segmentant els missatges segons el perfil del visitant i optimitzant els
recursos disponibles. Per exemple, conèixer si el visitant viatja en
família, en parella o amb amics, o si s’allotja en establiments hotelers,
habitatges d’ús turístic o càmpings, permet adaptar tant els
continguts promocionals com els canals de difusió.

A més, les enquestes contribueixen a avaluar el grau de satisfacció
dels turistes respecte als serveis, els atractius i l’experiència global a
la destinació. Aquesta valoració és essencial per detectar punts forts,
però també per identificar àrees de millora que ajudin a incrementar
la qualitat de l’oferta turística i la fidelització dels visitants.

En definitiva, les enquestes als visitants esdevenen una eina
estratègica indispensable per a la presa de decisions informades.
Gràcies a aquestes dades, l’Oficina de Turisme pot desenvolupar una
promoció turística més eficient, coherent i alineada amb el model de
turisme que es vol potenciar, afavorint un creixement sostenible i de
qualitat de la destinació.
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ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY
10 Raons per les quals promoure la gastronomia local de l'Ametlla de Mar
potencia la cuina marinera.
La gastronomia local és un dels pilars fonamentals per al turisme d'una regió, i
a l'Ametlla de Mar, potenciar la cuina marinera no només enriqueix
l'experiència dels visitants, sinó que també contribueix al desenvolupament
sostenible i cultural del municipi. A continuació, detallem deu raons per les
quals és positiu i convenient promoure la nostra gastronomia:

1.Autenticitat i identitat cultural. Potenciar la cuina marinera reforça la
identitat cultural de l'Ametlla de Mar, oferint als visitants una experiència
autèntica i arrelada a la història i tradicions locals.

2. Impuls a l'economia local. La promoció de la gastronomia local genera
ingressos per als restaurants, pescadors, i altres negocis relacionats, creant
ocupació i dinamitzant l'economia de la regió.

3.Sostenibilitat. Fomentar l'ús de productes de proximitat i de temporada
contribueix a la sostenibilitat mediambiental, reduint la petjada de carboni
associada al transport de productes alimentaris.

4.Atracció de turisme gastronòmic. La gastronomia és un factor clau per a
molts turistes. La cuina marinera de l'Ametlla de Mar pot convertir-se en un
atractiu turístic en si mateixa, atraient visitants interessats en experiències
culinàries úniques.

5.Conservació de tradicions. La promoció de receptes tradicionals assegura
la conservació de la cultura culinària local, transmetent coneixements de
generació en generació.

6.Promoció de la dieta mediterrània. La cuina marinera forma part de la
saludable dieta mediterrània, reconeguda per la UNESCO com a Patrimoni
Immaterial de la Humanitat, i promoure-la és també promoure un estil de
vida saludable.

7.Valor afegit per als visitants. Oferir menús i plats autèntics de la cuina
marinera proporciona un valor afegit als visitants, diferenciant l'Ametlla de
Mar d'altres destinacions turístiques.

8.Enfortiment de la marca destinació. La gastronomia és un component
clau de la marca d'una destinació. Una cuina local forta i ben
promocionada pot enfortir la imatge de l'Ametlla de Mar com una
destinació única i autèntica.

9.Diversificació de l'oferta turística. Promoure la gastronomia local
diversifica l'oferta turística, oferint activitats i experiències relacionades
amb la cuina, com tallers de cuina, degustacions i rutes gastronòmiques.

10. Impuls a la innovació. La combinació de tradició i innovació en la cuina
pot portar a la creació de nous plats i experiències culinàries, posicionant
l'Ametlla de Mar com una destinació dinàmica i moderna.

Promoure la gastronomia local de l'Ametlla de Mar i potenciar la seva
cuina marinera és una inversió en el futur del turisme del municipi, capaç
de generar beneficis econòmics, culturals i mediambientals. És una
aposta segura per al desenvolupament sostenible i l'èxit continuat de la
destinació.



ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
AMETLLADEMAR GASTRONOMY

ESDEVENIMENTS GASTRONÒMICS ORGANITZATS EL 2025: 

13es JORNADES DE LA GALERA 
14es JORNADES DE LA TONYINA ROJA

RUTA DE LA TAPA ROJA (TONYINA ROJA)
14a DIADA DE LA TONYINA ROJA

14es JORNADES DELS FIDEUS ROSSEJATS
29a DIADA DELS FIDEUS ROSSEJATS

14es JORNADES DE L'ARROSSEJAT I DEL PEIX DE LA LLOTJA
39a DIADA DE L'ARROSSEJAT
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JORNADES DE LA GALERA
 

Accions realitzades:
 
Disseny material gràfic, adaptacions i
actualització microsite: 
- Disseny i impressió de cartells i desplegables
(1.000 i 6.000 respectivament) 
- Disseny i impressió de minutes (10.000
unitats) 
- Adaptacions campanya online 
- Enviament cartells, desplegables i minutes 
- Actualització microsite
terresdelebre.travel/jornadesgalera

Campanyes Online: 
- Nació Digital: del 10 de febrer al 13 de març,
robapàgines doble, 108.427 
impressions contractades, 273 clics.
- Aguaita: del 10 de febrer al 13 de març,
bàner columna dreta a portada i 
intertext, 360.082 impressions, 776 clics.
- Descobrir Catalunya: del 10 de febrer al 13
de març, inserció de robapàgines, 63.730
impressions, 69 clics. 
- Cuina.cat: del 10 de febrer al 13 de març,
inserció de robapàgines, 19.469 
impressions, 20 clics. 
- “Ets el que menges” – “Soy como como”: del
14 de febrer al 13 de març, 
inserció de bàner a la pàgina d’inici. Inserció
de bàner lateral i bàner capçalera a la 
secció article a la pàgina d'inici. Redaccional a
la mateixa secció durant les mateixes 
dates. Enviament newsletter. Difusió a xarxes
socials pròpies. 1300 impressions. 

ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
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ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
AMETLLADEMAR EXPERIENCE - PROMOCIÓ DE LES
ACTIVITATS TURÍSTIQUES

La importància de promocionar les activitats a la natura a l'Ametlla de Mar.

L'Ametlla de Mar és una joia costanera que combina la bellesa natural amb una rica
tradició marinera. La promoció de les activitats a la natura, especialment les
nàutiques, és fonamental per al desenvolupament turístic sostenible de la regió. 
1. Beneficis econòmics.
La promoció de les activitats nàutiques genera ingressos significatius per a la
comunitat local. L'increment del turisme impulsa negocis com restaurants,
allotjaments i serveis turístics, creant llocs de treball i dinamitzant l'economia.
2. Conservació del medi ambient.
Fomentar activitats a la natura pot ajudar a sensibilitzar sobre la importància de
preservar els entorns naturals. Les activitats com el submarinisme o les excursions
en caiac solen implicar una major consciència mediambiental entre els participants.
4. Diversificació del turisme.
Promocionar aquestes activitats permet diversificar l'oferta turística de l'Ametlla de
Mar, atraient un públic més ampli, des de famílies fins a aventurers, augmentant el
nombre de visitants en diferents èpoques de l'any.
5. Desenvolupament sostenible.
Les activitats a la natura solen tenir un impacte ambiental baix si es gestionen
adequadament. Això encaixa amb els objectius de turisme sostenible de la regió,
minimitzant la petjada ecològica.
6. Millora de la salut i el benestar.
Les activitats com el caiac o les excursions en barca ofereixen beneficis per a la salut
física i mental. Estar en contacte amb la natura i fer exercici contribueix al benestar
dels participants.
7. Enfortiment de la identitat local.
Promocionar el patrimoni natural i les activitats tradicionals com la pesca reforça
l'identitat local i ajuda a preservar les tradicions culturals de l'Ametlla de Mar.
8. Atractiu per a mercats internacionals.
Les activitats a la natura, especialment les nàutiques, tenen un gran atractiu per als
mercats internacionals, especialment aquells interessats en el turisme actiu i
ecològic.
9. Promoció de l'educació ambiental.
Les activitats a la natura poden incloure components educatius que ensenyin sobre
la biodiversitat marina i la importància de conservar el medi ambient, afavorint una
actitud més responsable entre els visitants.

La promoció de les activitats a la natura a l'Ametlla de Mar és un pilar
fonamental per al seu desenvolupament turístic sostenible. A més de generar
beneficis econòmics, contribueix a la conservació del medi ambient, millora la
qualitat de vida dels residents i enriqueix l'experiència dels visitants.



           

 "AMETLLADEMAREXPERIENCE".
PROMOCIONS DE LES ACTIVITATS TURÍSTIQUES 
“AmetlladeMarExperience” és el conjunt d’empreses d’activitats que ofereixen un
ampli ventall de propostes d’oci per gaudir de la Mar Mediterrània i de la natura
que envolta la costa de l’Ametlla de Mar. Amb aquesta unió s’elabora cada
temporada un catàleg únic de propostes de lleure i esport perquè els visitants
puguin gaudir d’un ampli ventall d’activitats.

L’objectiu d’aquest segell és reunir a les empreses que es dediquen al turisme
actiu i de natura. I aconseguir millorar la promoció de les activitats turístiques que
realitzen als seus mercats objectius com són Barcelona i l’àrea metropolitana i
fires internacionals, com per exemple a França. Amb aquesta unió -pionera al
territori- les 21 empreses participants elaboren un ampli i únic catàleg de
propostes de lleure i esport perquè els visitants puguin gaudir d’un ampli ventall
d’activitats com ara snorkel, caiac, bicicleta, busseig i submarinisme, entre moltes
altres; sempre respectuoses amb l’entorn natural i que, al mateix temps, valoren el
litoral privilegiat del municipi.

Les empreses volen aconseguir que el turista que arriba a la població acabi
realitzant alguna de les activitats ofertes en el catàleg.

Aquest catàleg es reparteix als allotjaments turístics de les Terres de l'Ebre i de la
Costa Daurada mitjançant la contractació d'una empresa especialitzada.

ACTIVITATS:
BICICLETA, ARQUEOLOGIA SUBMARINA, SNORKEL, BUSSEIG, CAIAC,
CREUERS, TURÍSTICS, LLOGUER D’EMBARCACIONS,
TUNA-TOUR, LLOGUER DE BICICLETES, LLOGUER DE MOTOS,
VELA, PESCA ESPORTIVA, PESCA SUBMARINA, PESCA TURISME,
SENDERISME, RUTES, MARXA NÒRDICA, MOTOR AL CIRCUIT DE CALAFAT,
BANANA, PADDLE, SURF, CAÇA, FLYBOARD, TIR, WINDSURF, ETC...

           



ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
AMETLLADEMAR EXPERIENCE 
PROMOCIÓ DE LES ACTIVITATS TURÍSTIQUES
DÍPTIC I KASUMI I PROMOCIONS PREMSA



           

           

CONVENI AMB NÀUTIC PARC 
COSTA DAURADA/TERRES DE L'EBRE

 

           

El 2025 Nàutic Parc (abans Estació Nàutica) es va  consolidar com una gran
plataforma per a la promoció i comercialització d'activitats nàutiques del 7
municipis que en formen part: Salou, Cambrils, Mont-Roig, l'Hospitalet de l'Infant,
l'Ampolla, Deltebre i l'Ametlla de Mar, aconseguint un augment d'un 40% de venda
d'activitats.

Accions portades a terme des de Nàutic Parc:
Organització de press trips i fam trips.
Reportatges i insercions de notícies a premsa.
Edició de catàlegs i guies de producte de temporada.
Actualització del material audiovisual.
Assistència a fires i esdeveniments.
Participació en workshops.
Acords de comercialització amb portals turístics com
Booking Experience, Ceetiz,..
Participació i col·laboració en campanyes de l'Agència
Catalana de Turisme.
Participació en jornades de formació en ecoturisme.
Manteniment i actualització de la pàgina web.
Promocions a les xarxes socials i al bloc.
Edició de butlletins electrònics.

 

           

Signatura del conveni amb Nàutic Parc a FITUR.



ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

INSTAGRAM
51.380 seguidors

FACEBOOK
62.950 seguidors

PINTEREST
3.600 seguidors

YOUTUBE
842 subscriptors

X
8.553 seguidors

TIK TOK
3.635 seguidors

BLUESKY
24 seguidors

THREATS
6.091 seguidors

137.000 seguidors a les xarxes socials



PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS
La importància de les etiquetes (hashtags) a les xarxes socials.

El paper de les persones usuàries en la promoció digital de l’Ametlla de Mar
Les xarxes socials s’han consolidat com una eina clau en la promoció turística de les
destinacions. En aquest entorn digital, les etiquetes juguen un paper fonamental, ja
que permeten agrupar continguts, augmentar-ne la visibilitat i facilitar que persones
usuàries d’arreu descobreixin un territori a través de les experiències compartides per
altres visitants. En el cas de l’Ametlla de Mar, l’ús de les etiquetes vinculades a la
destinació s’ha convertit en un element estratègic dins de la comunicació turística,
especialment gràcies a la participació activa dels visitants i seguidors que etiqueten les
seves fotografies i vídeos a les xarxes socials.

L’etiqueta com a eina de visibilitat i prescripció
Quan una persona usuària publica una imatge de les cales, del port, de la gastronomia
marinera o d’una activitat a la natura i hi afegeix una etiqueta relacionada amb
l’Ametlla de Mar, està contribuint de manera directa a la promoció del municipi.
Aquest contingut actua com una recomanació espontània i creïble, ja que prové d’una
experiència real viscuda a la destinació. A més, les etiquetes permeten crear un arxiu
visual col·lectiu que projecta una imatge autèntica i diversa del municipi, mostrant-lo
des de múltiples mirades i moments de l’any. Aquesta acumulació de contingut
reforça la marca turística i facilita que potencials visitants descobreixin l’Ametlla de
Mar a través de cerques orgàniques a plataformes com Instagram o Facebook.

Impacte actual de les etiquetes de l’Ametlla de Mar
Les dades actuals mostren clarament la rellevància d’aquesta estratègia participativa. El
dia d'avui, el volum de publicacions etiquetades amb els principals hashtags vinculats a
la destinació és molt significatiu:

#AmetlladeMar: més de 134.000 publicacions
#turismeAmetlladeMar: més de 28.800 publicacions
#AmetlladeMarturisme: prop de 5.000 publicacions
#laametllademar: més de 16.000 publicacions

Aquestes xifres evidencien un alt grau d’implicació dels visitants i seguidors, així com
una presència digital consolidada de l’Ametlla de Mar a les xarxes socials. L’etiqueta
oficial #AmetlladeMar destaca com a principal element d’identificació i concentració de
continguts, esdevenint una porta d’entrada visual a la destinació.

La importància d’unificar i incentivar l’ús de les etiquetes
Tot i els bons resultats, és clau continuar treballant per fomentar l’ús dels hashtags
oficials i avançar cap a una unificació més elevada, amb l’objectiu de concentrar el
màxim nombre de publicacions sota una mateixa etiqueta. Això permet millorar la
visibilitat global de la destinació i facilitar la gestió i reutilització del contingut generat
pels usuaris en les accions de promoció turística.



En aquest sentit, animar els visitants a etiquetar les seves fotografies amb les etiquetes de
l’Ametlla de Mar no només reforça la presència digital del municipi, sinó que també crea un
sentiment de pertinença i de comunitat al voltant de la destinació.
Conclusions
L’ús de les etiquetes s’ha convertit en una eina imprescindible dins de l’estratègia de
comunicació turística de l’Ametlla de Mar. La participació activa dels usuaris, compartint i
etiquetant les seves experiències, contribueix de manera directa a ampliar l’abast de la
destinació, projectar-ne una imatge real i atractiva i reforçar el posicionament del municipi
com a destinació turística de qualitat.
Continuar potenciant aquesta dinàmica col·laborativa serà clau per consolidar i ampliar la
presència digital de l’Ametlla de Mar en els pròxims anys.

ETIQUETA OFICIAL: 
#AmetlladeMar: més de 134.000 publicacions

#turismeAmetlladeMar: més de 28.800 publicacions
#laametllademar: més de 16.000 publicacions

#AmetlladeMarturisme: prop de 5.000 publicacions

PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS



ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS

Sorteig amb empreses del sector turístic local.
Les publicacions de tots els sortejos s’han publicitat per donar més visibilitat i augmentar

els participants i a la vegada els seguidors, tant als perfils de les empreses
col·laboradores, com al perfil propi de Turisme de l'Ametlla de Mar.



PROMOCIONS ONLINE: XARXES SOCIALS
10 Punts Clau sobre la Importància de la Promoció Turística a Internet

1. Presència online: una pàgina web ben dissenyada és la carta de
presentació d'una destinació turística. Assegura una imatge professional,
informació actualitzada i accessibilitat 24/7 per als visitants potencials.
2. Generació de contingut: un blog permet crear contingut de valor que
atreu i fidelitza els usuaris. Articles sobre gastronomia, activitats i
esdeveniments locals poden posicionar l'Ametlla de Mar com a destí
d'interès.
3. Interacció directa: les xarxes socials permeten una comunicació
bidireccional amb els turistes. Comentaris, missatges directes i ressenyes són
eines valuoses per conèixer les necessitats dels visitants.
4. Segmentació del públic: les campanyes digitals permeten segmentar el
públic objectiu per edat, interessos i ubicació geogràfica, assegurant que el
missatge arriba al turista adequat.
5. Optimització SEO: l'optimització per a motors de cerca és essencial
perquè l'Ametlla de Mar aparegui entre els primers resultats quan es
busquen destinacions de mar, gastronomia o natura.
6. Estadístiques i analítiques: les eines digitals proporcionen dades sobre el
comportament dels usuaris, ajudant a millorar les estratègies de promoció i a
identificar quins continguts tenen més èxit.
7. Economia de recursos: comparat amb els mitjans tradicionals, la publicitat
digital és més econòmica i ofereix un retorn sobre la inversió (ROI) més alt.
8. Facilitats de reserva: Les aplicacions mòbils poden incloure funcions de
reserva directa per a activitats, allotjaments i restaurants, millorant
l’experiència de l’usuari i incrementant les reserves.
9. Fidelització: les estratègies de correu electrònic i newsletters mantenen el
turista informat i interessat en futurs esdeveniments o promocions.
10. Personalització de l’experiència: la intel·ligència artificial permet oferir
experiències personalitzades segons els interessos i comportaments dels
usuaris, millorant la seva satisfacció i fidelitat.

Tendències del màrqueting turístic digital per al 2025:
Contingut Generat per l’Usuari (UGC): les recomanacions, fotos i vídeos
compartits pels mateixos turistes esdevenen una eina poderosa de promoció
autèntica i confiable, fomentant una comunitat activa i involucrada.

Sostenibilitat digital: les campanyes de màrqueting enfocades en la
sostenibilitat i el turisme responsable seran clau per atraure una
generació de turistes conscients i compromesos amb el medi ambient.



           

ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
MITJANS DE COMUNICACIÓ

Mitjans de comunicació
amb accions de publicitat,
convenis i/o publicació
d'articles durant el 2024:

Premsa escrita:
Descobrir Cuina
Descobrir Catalunya
Més Tarragona
Més Ebre
L'Ebre
Costa Dorada Magazine
Magazine de Turisme
Sortida (Andorra)
Cap Catalogne (França)
El Punt Avui
Viu a fons
Turismedia
La Vanguardia
L'Ara

           

 
Campanyes de promoció a diferents mitjans de comunicació mitjançant convenis
anuals de col·laboració. 
Redacció de notes de premsa vinculades a notícies generades des de l'Àrea
Municipal de Turisme.
Difusió de totes les activitats de l'agenda cultural i festiva de l'Ametlla de Mar.
Assistència a programes de TV i entrevistes radiofòniques.
Subministrament de continguts, textuals i/o com audiovisuals, als mitjans que així
ho sol·liciten.

           

Ràdio:
Imagina Ràdio
Ràdio FlaixBac
Ràdio FM Ebre
Ràdio Conca
RAC 1
RAC 105
Cadena Dial
Los 40
COPE

TV:
La Xarxa
Canal Terres de l'Ebre
Canal 21

Mitjans digitals:
Viu la festa
Fem Turisme
Festa Catalunya
Aguaita
Surt de casa
 

           

GESTIONEM             CONVENIS



           

DIARI DE TARRAGONA: Mejores lugares de España para bucear
Top 10 playas más lindas 
Les cales de l'Ametlla enamoren

HOY ARAGON: Escapadas cerca de Zaragoza
Calas agua cristalina cerca de Zaragoza

DIARIO DE ALMERIA: Mejores destinos para aprender a bucear

COPE CATALUNYA NOTÍCIES: Playas románticas solitarias

LA VANGUARDIA: Submarinismo restos de naufragios y nadar entre atunes

ARAGON DIGITAL: Https://www.aragondigital.es/articulo/sociedad/antes-meterte-mar-mira-web-
que-avisa-medusas-puede-salvarte-verano/20250627170000930206.html

INFOBAE VIAJES: Mejores rincones costa española
Guia mejores calas costa española

NATIONAL GEOGRAPFIC VIAJES: https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/6-villas-marineras-
finalistas-a-pueblo-mas-bonito-agosto-estan-cataluna_23067

ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
MITJANS DE COMUNICACIÓ-RECULL DE NOTÍCIES

https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.diaridetarragona.com/ebre/233606/mejores-lugares-espana-bucear-tarragona-ebre.html
https://www.hoyaragon.es/articulo/escapadas/playa-cerca-zaragoza-cala-tarragona/20250511164557096268.html
https://www.hoyaragon.es/articulo/tendencia-aragon/es-como-maldivas-164-km-zaragoza-calas-agua-cristalina/20250705160405102084.html
https://www.diariodealmeria.es/almeria/son-mejores-destinos-aprender-bucear_0_2004166258.html
https://www.cope.es/emisoras/catalunya/noticias/son-diez-calas-romanticas-solitarias-pareja-verano-cataluna-20250618_3171759.html
https://www.lavanguardia.com/qf/escapadas/20250620/10807532/explorar-restos-naufragios-nadar-atunes-ofrece-costa-daurada-verano.html
https://www.aragondigital.es/articulo/sociedad/antes-meterte-mar-mira-web-que-avisa-medusas-puede-salvarte-verano/20250627170000930206.html
https://www.aragondigital.es/articulo/sociedad/antes-meterte-mar-mira-web-que-avisa-medusas-puede-salvarte-verano/20250627170000930206.html
https://www.infobae.com/espana/viajes/2025/07/23/joyas-escondidas-playas-paradisiacas-y-bonitos-pueblos-descubre-los-mejores-rincones-de-la-costa-espanola-para-unas-vacaciones-diferentes/
https://www.infobae.com/espana/viajes/2025/07/28/la-mejor-guia-para-recorrer-la-costa-espanola-este-verano-de-las-calas-turquesas-de-menorca-a-las-playas-reconditas-del-norte-de-espana/
https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/6-villas-marineras-finalistas-a-pueblo-mas-bonito-agosto-estan-cataluna_23067
https://viajes.nationalgeographic.com.es/a/6-villas-marineras-finalistas-a-pueblo-mas-bonito-agosto-estan-cataluna_23067
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EL MUNDO: Mejores destinos en Tarragona

VIAJES EMPRESA: Vuelvo a l'Ametlla de Mar

FORBES NÀUTICA: Experiencias náuticas

HERALDO: Calas secretas cerca de Aragón

MUNDO DEPORTIVO: Joyas del Mediterráneo

SEGRE: National Geografic recomana les cales de l'Ametlla de Mar

3CAT: L'Ametlla de Mar s'omple per l'efecte de les Xarxes Socials

TRENDENCIAS VIAJES: Pueblo pesquero catalán

OK DIARIO: Merece la pena visitar este pueblo del litoral catalan

https://www.elmundo.es/cataluna/2025/07/23/687cff60e9cf4a62738b4590.html
https://www.viaempresa.cat/es/economia/vuelvo-ametlla-mar_2217251_102.html
https://forbes.es/nautik/765009/la-nautica-que-viene-integracion-experiencia-y-proposito/
https://www.heraldo.es/noticias/viajes/2025/07/30/calas-secretas-cerca-aragon-national-geographic-disfrutar-mar-tarragona-1667869.html
https://www.mundodeportivo.com/planes/barcelona/20250816/1002515403/calas-secretas-playas-hora-media-barcelona-joyas-mediterraneo-smd.html
https://www.segre.com/es/sociedad/250811/national-geographic-recomienda-esta-playa-de-tarragona-una-joya-rodeada-de-aguas-turquesas-y-acantilados-rojizos_914809.html
https://www.3cat.cat/324/la-cala-de-lillot-de-lametlla-de-mar-somple-per-lefecte-crida-de-les-xarxes-socials/noticia/3367918/
https://www.trendencias.com/viajes/como-maldivas-a-5-km-pueblo-pesquero-catalan-cala-aguas-cristalinas-vegetacion-salvaje-que-todavia-secreta
https://okdiario.com/curiosidades/como-maldivas-esta-lado-zaragoza-cala-secreta-aguas-cristalinas-merece-pena-visitar-15097506


ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA: 
FAMTRIPS, PRESSTRIPS, RODATGES
La promoció turística de l’Ametlla de Mar als mitjans de comunicació
Valoració de la presència mediàtica durant l’any 2025

La promoció turística a través dels mitjans de comunicació continua sent un dels pilars
fonamentals de l’estratègia de comunicació de l’Oficina de Turisme de l’Ametlla de Mar. Durant
l’any 2025, s’ha mantingut una presència constant i equilibrada tant en mitjans tradicionals
com en mitjans digitals, amb l’objectiu de reforçar la visibilitat de la destinació, projectar-ne els
valors i arribar a públics diversos.

Aquesta tasca s’ha desenvolupat de manera planificada i continuada, combinant accions de
difusió directa amb una relació estable i professional amb els diferents mitjans de comunicació.

Mitjans de comunicació tradicionals
Els mitjans tradicionals —ràdio, premsa escrita i televisió— continuen tenint un paper rellevant
en la promoció turística del municipi, especialment pel que fa a la credibilitat, el prestigi i la
capacitat d’arribar a un públic ampli i transversal.

Al llarg del 2025, l’Ametlla de Mar ha tingut presència regular en programes de ràdio,
reportatges i espais informatius de premsa escrita, així com en continguts audiovisuals emesos
per televisions d’àmbit local, comarcal i supracomarcal. Aquestes aparicions han permès donar
visibilitat a les principals línies de promoció del municipi, com ara la gastronomia marinera, les
activitats nàutiques, el patrimoni natural, els esdeveniments i el calendari festiu.

Mitjans digitals i portals online
Paral·lelament, la promoció en mitjans digitals i portals a internet ha continuat guanyant pes
dins de l’estratègia global. La presència en mitjans online especialitzats en turisme, cultura i
territori permet una difusió més immediata, segmentada i amb un recorregut més gran en el
temps, gràcies a la facilitat de consulta i compartició dels continguts.

Aquests canals digitals complementen els mitjans tradicionals i contribueixen a reforçar el
posicionament de l’Ametlla de Mar com una destinació actual, accessible i alineada amb els
nous hàbits de consum d’informació turística.

Gestió de convenis amb mitjans de comunicació
Des de l’Oficina de Turisme de l’Ametlla de Mar es gestionen actualment 15 convenis de
col·laboració amb diferents mitjans de comunicació, tant tradicionals com digitals. Aquests
convenis permeten assegurar una presència continuada i coherent de la destinació al llarg de
l’any, així com planificar accions de promoció específiques adaptades a cada canal.
Aquesta col·laboració estable facilita la difusió de continguts de qualitat, reforça la relació amb
els professionals de la comunicació i contribueix a una millor planificació de les accions
promocionals.



           

ACCIONS DE PROMOCIÓ TURÍSTICA:
FAMTRIPS, PRESSTRIPS, RODATGES
Notes de premsa i difusió de l’activitat turística

Un altre element clau de la promoció mediàtica és la generació constant de notes de
premsa. Durant l’any 2025, s’han elaborat i difós notes de premsa de totes les accions,
activitats i esdeveniments impulsats per l’Oficina de Turisme.

Aquest treball permet garantir que l’activitat turística del municipi tingui una difusió
regular als mitjans, reforçant la imatge d’una destinació dinàmica, activa i amb una
programació variada al llarg de tot l’any.

Conclusions

La promoció turística als mitjans de comunicació durant el 2025 ha estat una eina
essencial per reforçar la notorietat i el posicionament de l’Ametlla de Mar com a
destinació turística de qualitat. La combinació de mitjans tradicionals i digitals,
juntament amb la gestió de convenis i la producció continuada de continguts
informatius, ha permès arribar a públics diversos i consolidar una presència mediàtica
sòlida i coherent.
Continuar apostant per una estratègia de comunicació professional, planificada i
adaptada als diferents canals serà clau per seguir potenciant la projecció turística de
l’Ametlla de Mar en els anys vinents.

Filmació del programa “8 coses que has de fer abans de morir” de TV3



LA IMPORTÀNCIA DEL MATERIAL GRÀFIC PER A L’ORIENTACIÓ I LA INFORMACIÓ
TURÍSTICA.

Una de les raons principals per les quals el material gràfic és essencial per a les oficines de
turisme és la facilitat d'ús i comoditat que ofereix als turistes. Els turistes solen tenir un
temps limitat en una destinació i volen aprofitar al màxim el viatge. En proporcionar
material gràfic clar i concís, com mapes i guies, podran viatjar ràpidament i fàcilment per la
zona i planificar el seu itinerari en conseqüència. Aquesta comoditat pot generar una
experiència més positiva per al turista i animar-lo a tornar o recomanar la destinació als
altres.

A més de proporcionar comoditat, el material gràfic també pot millorar l'experiència i la
satisfacció general del turista. En proporcionar material informatiu i visualment atractiu,
els turistes poden obtenir una comprensió més profunda de la cultura, la història i les
atraccions de la destinació. Aquest coneixement més gran pot conduir a una experiència
més significativa i memorable, cosa que pot contribuir a generar crítiques i recomanacions
positives per a l'oficina de turisme. A més, en digitalitzar aquest material, les oficines de
turisme poden arribar a un públic més ampli, inclosos els que prefereixen accedir a la
informació digitalment.

A l'era digital actual, els turistes solen confiar en ressenyes i recomanacions en línia en
planificar els seus viatges. En proporcionar als turistes material útil i informatiu, és més
probable que deixin crítiques positives i recomanin la destinació i l'oficina de turisme als
altres. Aquest boca a boca positiu pot generar més beneficis turístics i econòmics per a la
destinació. Per tant, invertir en material gràfic d'alta qualitat pot ser una decisió encertada
per a les oficines de turisme que busquen millorar-ne la reputació i atreure més visitants.

 EDICIÓ DE MATERIAL GRÀFIC



PROMOCIONS OFFLINE: EDICIÓ DE MATERIAL
GRÀFIC

MATERIAL GRÀFIC EDITAT DES DE L’OFICINA DE TURISME:

Plànols turístics de les cales.
Plànol dels carrers del nucli urbà i urbanitzacions.

Llistat de restaurants.
Díptic informatiu passejades històriques.

Díptic informatiu ruta de les arts de pesca.
Opuscle informatiu de les empreses d’activitats.

Material gràfic de les jornades gastronòmiques, rutes 
de les tapes i Diades.

(Cartells, llibrets amb els menús i les tapes,
minutes pels restaurants, cartells).

Opuscle normativa cívica.
Calendari de taula.

Carpetes.
Adhesius.

Cartells d’altres esdeveniments:
catifes de Corpus, concurs d’aparadors, campanya

“Fem de la Cala un poble net”. 

(Repartiment als allotjaments turístics del material gràfic sol·licitat a
l’Oficina de Turisme).



           

PROMOCIÓ TURÍSTICA:
ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CÓRNER VILES
MARINERES.

JORNADES DE LA GALERA



           

PROMOCIÓ TURÍSTICA:
ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CÓRNER VILES
MARINERES.

JORNADES DE LA GALERA



           

PROMOCIÓ TURÍSTICA:
ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CÓRNER VILES
MARINERES.
CAMPANYA A FRANÇA



           

PROMOCIÓ TURÍSTICA:
ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CÓRNER VILES
MARINERES.



           

PROMOCIÓ TURÍSTICA:
ACCIONS AMB EL PATRONAT DE TURISME DE LES
TERRES DE L’EBRE, CONVENI CÓRNER DE
COMUNICACIÓ.

Nou vídeo de promoció turística.



           

           

ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME
(VILES MARINERES DE CATALUNYA)

 

      

La marca Barris i Viles Marineres té com objectiu agrupar barris i viles catalanes que es
troben a la costa i que preserven i difonen el seu caràcter i essència marinera sota una
marca comuna. Que faciliti la seva promoció per tal de posicionar-les com a
destinacions turístiques a nivell nacional i internacional, tot promovent el turisme de
costa de qualitat com a eina de desenvolupament i diversificació econòmica d’aquestes
localitats.

La marca busca crear sinèrgies entre barris i viles, tot oferint una plataforma de diàleg i
intercanvi d’experiències i coneixements en l’àmbit turístic. Facilitant la comunicació i la
col·laboració entre les viles i l’ACT com a organisme encarregat de la promoció turística
de Catalunya promovent el desenvolupament de nous productes turístics en el marc de
les destinacions marineres. La marca té la vocació de potenciar la diversificació
territorial a la costa de l’activitat turística i d’esdevenir, a mig termini, una referència
mundial en la promoció de destinacions marineres petites sota una marca comuna.

Barris i Viles Marineres és una marca basada en la promoció conjunta del patrimoni
mariner de la costa catalana. Pretén posar en valor aquest element tan propi i definidor
que caracteritza les destinacions de la costa que han sabut conservar el seu patrimoni
mariner i pesquer, creant un ambient acollidor i diferenciador. La diversitat dels
membres, on hi ha tant barris com viles, defineix la diversitat de Catalunya i permeten
portar a terme una comunicació i promoció conjunta nodrida per l’aportació de
cadascuna de les parts.

L’estabilitat en el nombre de membres i la bona participació en les jornades tècniques
desenvolupades fins ara, han permès constatar, i facilitar, la voluntat de treball conjunt i
en equip, que caldrà posar en marxa en aquesta nova etapa que s’obre amb la definició
d’aquest pla de comunicació. Tot mantenint i aprofitant cadascun dels atributs que
conformen la marca, aquesta s’ha de concebre i projectar com una xarxa que proposa
una experiència rica i complexa basada en uns valors i principis propis i comuns a
tots els membres. En major o menor intensitat, aquests valors, enriquits amb el to
diferencial que hi aporta cada membre pel que fa a l’oferta concreta, han de constituir la
proposta de valor afegit que la marca ofereix tant al visitant per al seu gaudir, com a les
pròpies localitats per a la seva promoció en el marc d’aquesta. 

           



           

           

ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME
(VILES MARINERES DE CATALUNYA) 

 

      

ACCIONS MÉS IMMEDIATES
Facilitar el logotip de la marca i la seva guia d’estil als afiliats.
Dissenyar i facilitar els models d’elements de senyalització de la marca per la via
pública als municipis.
Pàgina web específica. Dedicar una url específica a la marca al Catalunya.com.
Dedicar a la marca un mínim de publicacions als seus perfils a xarxes socials.
Tots aquells blocs que es disposi en els mercats internacionals on l’ACT disposa de
Centre de Promoció Turística. 
Mencionar la marca quan des de les xarxes socials d’altres es comparteixi informació
sobre un municipi que en formi part, tot especificant l'etiqueta oficial de la marca.
Incloure l'etiqueta de la marca a totes les publicacions en perfils propis que tractin la
marca o algun dels seus membres.
Definir anualment un pla d’accions de promoció internacional propi de la marca, amb
un mínim de 6 accions específiques en un mínim de 2 mercats diferents.
Vetllar per incloure els membres de la marca en altres accions de promoció que no
són específiques de la marca, tot indicant sempre que pertanyen a la marca i explicant
breument aquesta.
Donar suport a les iniciatives que portin a terme els patronats i/o els ajuntaments.
Incloure el logotip a les notes de premsa relacionades amb temes turístics i de
promoció del municipi.
Fer menció de la pertinença a la marca en els continguts promocionals i de
comunicació sobre els esdeveniments i campanyes de promoció.
Potenciar l’ús de la paraula “mariner/a a l’hora de promocionar els municipis, i altres
que se’n deriven com nàutic, gastronòmic, pesca, etc...
Mostrar els valors de la marca a través de les comunicacions que es fan des de l’àrea
de turisme i els altres departaments.
Conscienciació ciutadana.
Participació voluntària a la Jornada anual portes obertes “Barris i Viles Marineres”.
Organització d’una acció anual per donar a conèixer la marca entre la ciutadania.

           



           

           

ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME
(GRAND TOUR CATALUNYA)
El Grand Tour de Catalunya (GTC) és un itinerari
per conèixer, descobrir, viure, tastar i gaudir de
Catalunya en vehicle. 

És un viatge i molts viatges a la vegada perquè
cada viatger se’l pot organitzar al seu gust, el pot
recórrer al seu ritme, en qualsevol moment de
l’any, i triar entre una gran oferta d’experiències
diverses a fer.

El Grand Tour de Catalunya és una eina de
dinamització per al sector turístic fruit d’una tasca
de desenvolupament cooperatiu. En el projecte hi
han treballat conjuntament l’Agència Catalana de
Turisme, la Direcció General de Turisme (DGT),
que inclou la Xarxa d’Oficines de Turisme de
Catalunya, i els diferents patronats de Turisme de
les Diputacions de Barcelona, Tarragona, Lleida i
Girona, així com Foment Torisme Val d’Aran i
Turisme de Barcelona.
Un producte turístic en format ruta per recórrer
tot Catalunya amb vehicle i en diferents dies,
descobrir els seus principals atractius patrimonials,
naturals i enogastronòmics, així com conèixer la
seva gent, les seves costums i les seves tradicions.

El Grand Tour de Catalunya és un recorregut
dissenyat seguint les bases del model turístic
sostenible que impulsa l’ACT: un turisme distribuït
de forma equilibrada per tot el territori, diversificat
i de qualitat, que permet descobrir la destinació
durant tot l’any.

En el Manual de comercialització hi trobareu tota
la informació que necessiteu sobre el Grand Tour
de Catalunya: la descripció, els detalls de la ruta,
els materials promocionals…
A més, també inclou el Manual d’ús de la marca i
detalla quins requisits han de complir les empreses
que vulguin proposar alguna experiència
turístiques formar part del Grand Tour de
Catalunya, els passos que cal seguir i la
documentació requerida per formalitzar-ho.

 

L’Ametlla de Mar:
Tram 2 de Tarragona a

Lleida



ACCIONS AMB L'AGÈNCIA CATALANA DE TURISME
(TURISME CULTURAL)



ORGANIZACIÓ D’ESDEVENIMENTS
ACTUACIONS DIVERSES
COL·LABORACIONS

BLOC 3



 
 Bases del 42è concurs d’aparadors de Nadal de l’Ametlla de Mar.

1. Objectiu i temàtica: l’Ajuntament de l’Ametlla de Mar convoca aquest concurs per
promocionar el comerç del municipi i implicar i sensibilitzar a la població pel consum local amb
la temàtica de decoració nadalenca.

2. Participants: poden participar tots els comerços situats dins del terme municipal de l’Ametlla
de Mar. 

3. Terminis: els comerços que vulguin participar en el concurs hauran de fer la seva inscripció a
l’Oficina de Turisme (977456477, turisme@ametllamar.cat o presencialment) abans de les
12:00 h del divendres 12 de desembre de 2025.

4. Votacions: els premis es decidiran per votació d’un jurat format per persones vinculades a
l’art, el disseny i la cultura, que visitaran els aparadors concursants els dies previs a Nadal
(s’avisarà del dia als establiments participants).

Premis NADAL 2025: 
- 1r Premi: 175€:  CASA CREIXENTI
- 2n Premi: 150€:  REGALS CONSARNAU
- 3r Premi: 125€:  PERRUQUERIA SANCHO
- 4t Premi: 100€: FARMÀCIA LACALA 

           

          

CONCURS D'APARADORS DE NADAL

1r premi Casa Creixenti



           

           

 

           

CONCURS DE FOTOGRAFIA DE LES TERRES DE L'EBRE

ARRIBA LA 25a EDICIÓ DEL CONCURS DE FOTOGRAFIA DES LES TERRES DE L'EBRE.

El concurs, impulsat per les àrees de Turisme de l’Ametlla de Mar i de Deltebre, pretén valorar
els atractius turístics del territori. 

El Concurs de Fotografia de les Terres de l’Ebre ja està en marxa. Les àrees de Turisme de
l’Ametlla de Mar i Deltebre han donat el tret de sortida una nova edició del concurs, amb un
nombre de premis total de 15, repartits en 7 categories. 

Entre aquestes categories comptem amb les categories locals, amb tres premis a les millors
fotografies realitzades als respectius termes municipals i un premi local tant a Deltebre com a
l’Ametlla de Mar. La categoria Blanc i Negre, Creativitat, Gastronomia, Terres de l’Ebre i
Activitat Humana (aquesta última categoria compta amb el patrocini el Patronat de Turisme de
les Terres de l’Ebre), que poden ser fotografies realitzades a qualsevol indret de les quatre
comarques.

Com en els darrers anys, el jurat estarà format per personalitats vinculades al món de la
fotografia i de les arts. Recordem també que la inscripció en aquest concurs és gratuïta i hi pot
participar qualsevol persona, aficionada o professional. Totes les fotografies premiades i
finalistes seran exposades als dos municipis.

Les bases amb tota la informació detallada dels aspectes tècnics ja es poden consultar a les
respectives webs de les àrees de Turisme dels municipis organitzadors de l'Ametlla de Mar i de
Deltebre.

           

Persones premiades en la 25a edició



           

Des de l'Àrea Municipal de Turisme aquest 2025 s'han consolidat les visites guiades a la
nostra població amb un èxit d'acollida per part dels visitants. Un any ja sense restriccions
en els grups.
 

PASSEJADES HISTÒRIQUES PELS CARRERS DE L’AMETLLA DE MAR.

Embarca’t a conèixer els carrers i la història d’un poble que batega amb el sol, la pluja, els
vents i els treballs de la mar i la terra. Descobreix l’Ametlla de Mar, l’essència d’un poble de
pescadors a través d’un ampli reportatge fotogràfic al llarg dels seus carrers més antics.
Dies: els dimarts i dijous de juliol i agost.  
                                                                                                                                              
Horari: 19 h (durada aproximada 1,5 h). Preu: 3 €/persona (gratuït menors de 14 anys)               
Punt de Trobada inici ruta: Oficina de Turisme del Parc del Bon Repòs.                    
Inscripcions a l'Oficina de Turisme: 977456477

DESCOBREIX LA HISTÒRIA DEL BÚNQUER DE LA GUERRA CIVIL DE L’AMETLLA
DE MAR.
Com molts altres municipis, la costa de l’Ametlla de Mar va ser fortificada durant la Guerra
Civil Espanyola, ja que se sospitava d’un possible desembarcament del bàndol Nacional
arribat des de Mallorca. Un bon exemple el tenim amb els búnquers situats prop del port
natural de l’Estany i que es troben en perfecte estat de conservació.
Dies: els dimarts i dijous de juliol i agost.  
                                                                                                 
Horari: 10 h (durada aproximada 1,5 h). Preu: 3 €/persona (gratuït menors de 14 anys).               
Punt de Trobada inici ruta: Centre d’Interpretació de la Pesca (Ctra. del Port s/n). Després
els participants es desplacen al búnquer de la Guerra Civil situat a 2 km fora del nucli urbà,
per tant, es necessita vehicle propi.  
    

VISITES GUIADES A LES FORTIFICACIONS +
PASSEJADES HISTÒRIQUES.

Passejades històriques, panell situat a l’exterior
de l’oficina de turisme.



CATIFES DE CORPUS
Des de l'Àrea de Turisme es porten a terme les
tasques de coordinació entre les diferents
agrupacions de veïnals per a l'elaboració i compra
de material, així com tasques realitzades per la
Brigada Municipal i la Policia Local a efectes de
mobilitat.

Subvenció dels materials a les agrupacions.
Conveni amb l'IES per a l'elaboració per part dels
alumnes de dissenys i la posterior creació de
grups.

Subvenció per al viatge de fi de curs als alumnes
de l'IES per la seva col·laboració.

Promoció de l'esdeveniment a premsa, xarxes,
etc...

           



CAMPANYA SEGURETAT NENS/ES PISCINES

CAMPANYA CENDRERS 
A LES PLATGES



Renovació dels plafons de la ruta d’arts de pesca
degut al seu mal estat a causa d’estar a l’aire lliure.



COMERÇ
AMETLLADEMAR SHOPPING

BLOC 4



Promoció del mercat municipal i mercadet exterior
Durant la temporada s’ha continuat repartint el flyer del mercat amb l’objectiu de
promocionar el mercat interior i els exteriors. Aquests es duen a terme els dilluns i
dijous (mercadet de roba) i els dissabtes (mercadet de verdura). El flyer es va fer arribar
a les immobiliàries de lloguer, a diversos punts estratègics de la població. També es va
distribuir als punts d’informació de les urbanitzacions i al CIP durant la temporada
estival.

Mercat de segona mà: edició primavera 
Durant el mes d’abril es va celebrar el mercat de segona mà, corresponent a l’edició de
primavera organitzat en col·laboració amb l’associació “La Mar de…”. Aquest mercat,
que s’ha dut a terme per segon any consecutiu, s’ha consolidat com una iniciativa
d’interès, amb una afluència creixent tant de paradistes com de visitants.

COMERÇ
AMETLLADEMARSHOPPING



Mercat de Nadal i Mostra d’Animals de Granja

Durant el pont de desembre es va celebrar el Mercat de Nadal i la Mostra d’Animals de
Granja, que van registrar una gran afluència de públic. L’esdeveniment va comptar amb
la participació de totes les casetes previstes, així com amb una àmplia programació de
tallers, animació infantil i altres activitats adreçades a tots els públics.

El mercat va estrenar una nova ubicació, al voltant del pi situat davant de la biblioteca,
fet que va permetre una integració més natural de l’espai. A més, i en part gràcies a la
bona meteorologia, ha estat una de les edicions amb més afluència de visitants dels
darrers anys.

COMERÇ
AMETLLADEMARSHOPPING

Sorteig de Nadal de xecs regal

Per primer cop, i per iniciativa dels comerciants de l’Ametlla de Mar conjuntament amb
l’@ametllademarshopping, es va dur a terme un gran sorteig en què es van repartir un
total de 12 vals, amb un valor global de 1.500 €. En la iniciativa hi van participar una
gran part dels establiments del municipi i es van sortejar 12 vals de 120 € cadascun.

La proposta va ser tot un èxit, amb una elevada participació tant per part de la població
com per part dels establiments. Per part de l’Ajuntament, es van facilitar 300 butlletes
a cada establiment i es van aportar diversos premis, com dues matrícules gratuïtes al
CEM, dues visites guiades a les Fortificacions, dues visites històriques guiades i dos
abonaments per a la Candelera.



COMERÇ
AMETLLADEMAR SHOPPING



COMERÇ
AMETLLADEMAR SHOPPING



COMERÇ
AMETLLADEMAR SHOPPING



PLA DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA
“LA CALA MÉS NATURAL”
FONS NEXT GENERATION DE LA UNIÓ EUROPEA

BLOC 5























PLA DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA
“LA CALA MÉS NATURAL”
FONS NEXT GENERATION DE LA UE (NOTES DE
PREMSA)



PLA DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA
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PLA DE SOSTENIBILITAT TURÍSTICA
“LA CALA MÉS NATURAL”
FONS NEXT GENERATION DE LA UE (NOTES DE
PREMSA)



CONVENIS
COL·LABORACIONS
MARQUES I SEGELLS

BLOC 6



Durant tot l'any el personal de l'Oficina de Turisme realitza cursos de formació per estar
al dia de totes les novetats que es porten a terme en tots els àmbits que afecten a les
nostres tasques: cursos de gestió, de promoció turística, d'idiomes, màrqueting digital,
etc...

Un d'aquest cursos es va celebrar el mes de desembre al Centre d'Interpretació de la
Pesca i va tractar sobre la importància de col·laborar amb influencers de les xarxes
socials i dels beneficis que comporta per a la promoció turística. 

           

REEDICIÓ CONVENI AMB L'INS VERGE CANDELERA ALUMNES
PRÀCTIQUES BATXIBAC EN FRANCÈS I AMB L’ESCOLA
D’HOSTELERIA I TURISME DE CAMBRILS.

FORMACIÓ I CONVENIS

Jornada tècnica sobre intel·ligència artificial.

Conveni amb l’Institut Candelera perquè alumnes que estan cursant el Batxibac
en francès facin les pràctiques a l’Oficina de Turisme. A la foto moment de
l’entrega dels certificats l’alumnat 2024.



TASQUES VÀRIES: 

Durant l’any, l’Oficina de Turisme rep la visita d’alumnat de Turisme de
diferents escoles i universitats per conèixer la gestió d’informació i

promoció turística.

Conveni Escola de Capacitació Nauticopesquera de Catalunya. Lloguer de pisos a
l’alumnat.

Assessorament sobre donar d’alta i gestió d’habitatges d'ús turístic.

Gestió d'incidències càmera del temps de TV3.

Gestió subvencions i ajuts: Diputació de Tarragona, Grup d’Acció Local. 

Justificació taxa turística a la Generalitat.

           



MARQUES, SEGELLS, PREMIS I MENCIONS TURÍSTIQUES DE 
L'AMETLLA DE MAR 

Vila Marinera (Marca turística de l'Agència Catalana de Turisme).
Destinació de Turisme Esportiu (Segell de l'Àgencia Catalana de Turisme).
Vila Marinera de les Terres de l'Ebre (Marca turística del Patronat de
Turisme de les Terres de l'Ebre).
Oficina de Turisme de 1a categoria de la Xarxa d'Oficines de Turisme de la
Generalitat de Catalunya.
Membre del Nàutic Parc de la Costa Daurada/Terres de l'Ebre.
Membre del Grand Tour Catalunya.
Certificació  a l’Oficina de Turisme com a equipament de Turisme Familiar.

XVII Premi Jordi Cartanyà atorgat pel Patronat de Turisme de la Diputació
de Tarragona.
XXIX Premi Jordi Cartanyà atorgat pel Patronat de Turisme de la Diputació
de Tarragona a Nàutic Parc.

Menció especial a la millor web turística de la xarxa d'oficines de turisme
de Catalunya.
Reserva de la Biosfera de les Terres de l'Ebre.
Top 100 sustainable destinations Terres de l'Ebre.
3 Banderes blaves d'Europa (Fundation for Environmental Education FEE).
Sender Blau camí de ronda GR-92 i Espai blau antiga Llotja de pescadors.
7 Banderes verdes platges verges (Ecologistes en Acció).


